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Resumen

Esta investigacion se realizo con el objetivo de analizar el tratamiento periodistico de
las portadas del diario EI Comercio, durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel
Merino y Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020. Como objetivos especificos,
se busco explicar la clasificacion de los titulares presentados en las portadas, asi como
también, el determinar las caracteristicas de las fotografias y evidenciar las
caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas de dicho diario. Para ello,
mediante un enfoque hermenéutico, se aplico una ficha de observacion a 24 portadas
de acuerdo a las extensiones a analizar en las portadas del diario EI Comercio durante
los tres gobiernos desde octubre a noviembre en 2020. Como resultados, se obtuvo que
la mayoria de portadas del diario analizado, emplearon titulares informativos y en
menor medida los apelativos, se destacaron mas las fotografias narrativas y en planos
generales, y en casi su totalidad, se demostré que la estructura del disefio de la portada

ya viene predeterminada por mismo diario.

Palabras clave: Estructura del disefio, fotografia periodistica, titulares informativos,

influencia privada en la informacidn social y politica.



Abstract

This research was carried out with the objective of analyzing the journalistic treatment
of the covers of the newspaper EI Comercio, during the governments of Martin
Vizcarra, Manuel Merino and Francisco Sagasti, October - November 2020. As
specific objectives, it sought to explain the classification of the headlines presented on
the covers, as well as determining the characteristics of the photographs and
highlighting the characteristics of the structure of the design of the covers of said
newspaper. To do this, through a hermeneutic approach, an observation sheet was
applied to 24 covers according to the extensions to be analyzed on the covers of the
newspaper EI Comercio during the three governments from October to November in
2020. As a result, it was obtained that the majority of the covers of the analyzed
newspaper, they used informative headlines and to a lesser extent the nicknames, the
narrative photographs and general plans stood out more, and in almost all of them, it
is hidden that the structure of the design of the cover already comes from the same

newspaper.

Keywords: Design structure, journalistic photography, news headlines, private

influence on social and political information.



Introduccion

Las primeras planas de todo medio impreso son mostradas a los ciudadanos en
multiples quioscos y/o tiendas alrededor del mundo. En si, para Rius (2017), las
portadas son lo mas importante de los periddicos, ya que da a conocer a los lectores
cudl es la noticia mas relevante del dia, generando impacto a través de sus elementos
que la conforman.

Sin embargo, en muchas investigaciones sobre medios escritos locales, nacionales
e internacionales, se han demostrado que son los sesgos ideologicos los que influyen
en la coberturay en como percibimos las primeras planas de los diarios. Padilla (2019),
menciona que este fendmeno estd motivado por los negocios, pues al ser diarios de
diferentes grupos empresariales, las portadas de este medio, constituyen una
introduccién de un tipo de camparfia con el objetivo de atraer a los lectores.

En el Per(, esta situacion se ha vuelto mas dramatica, ya que cuando suceden los
hechos, casi siempre se da una situacion compleja de conflicto de intereses, donde el
enfoque preferencial depende del medio y que muchas veces puede llegar a tergiversar
la informacion. Medina (2017) manifiesta que, esto hace que los diarios sean una
herramienta muy poderosa, ya que su planeamiento esta préximo al marketing y su
objetivo es captar la atencion del publico, otorgando contenido conciso y de rapida
lectura.

Por ello, se realizé un andlisis del tratamiento periodistico en las portadas del diario
El Comercio, ya que este medio, es tradicionalmente conocido por su tendencia de
derecha, principalmente con temas relacionados con la politica. Ademas, en los meses
octubre y noviembre del 2020, el pais vivid un estrés politico debido a los contantes
cambios de gobiernos; la vacancia de Martin Vizcarra, gobierno de Manuel Merino y
la eleccion del presidente interino Francisco Sagasti; y las consecuencias que estas
trajeron en un corto tiempo. Asimismo, este diario ha sido uno de los medios
primordiales de informacion acerca de estos sucesos, sin embargo, se pudo observar
que algunas noticias no presentaron todas las fuentes periodisticas sobre dichos
acontecimientos que marcaron al pais.

Por estos motivos, se formul6 siguiente pregunta: ¢(Coémo fue el tratamiento
informativo en las portadas del diario EI Comercio durante los gobiernos de Martin

Vizcarra, Manuel Merino, Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020?



Esta investigacion es importante para la escuela de Comunicacion de la Universidad
Catolica Santo Toribio de Mogrovejo, porque los estudiantes pueden estar al tanto de
la realidad del periodismo peruano a través del analisis de las primeras planas
relacionados a los temas de politica.

Este estudio tiene relevancia social porque existen pocos estudios referentes a la
cobertura y tratamiento periodistico en la situacion precisa de la politica peruana, ya
que se busca detectar la formula empleada por el medio sobre la seleccion y emision
de la informacion en el diario con el fin de captar mas lectores y mantener su estatus
como uno de los medios més destacados del pais.

Esta investigacion tiene valor tedrico porque los resultados obtenidos son de
utilidad para corroborar las teorias y principios encontrados sobre los titulares,
fotografias y estructura del disefio considerados en las primeras planas de los diarios.
Ademas, porque proporciona conocimientos actualizados al area del Periodismo y
sirve para futuros estudios de la misma area.

Asi pues, el objetivo general de la presente investigacion es analizar el tratamiento
periodistico de las portadas del diario EI Comercio, durante los gobiernos de Martin
Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020. Y los
objetivos especificos son: Explicar la clasificacién de los titulares presentados en las
portadas del diario EI Comercio; determinar las caracteristicas de las fotografias de las
portadas del diario EI Comercio; y evidenciar las caracteristicas de la estructura del

disefio de las portadas del diario EI Comercio.

Revision de la literatura

Antecedentes

Abuin et al. (2020), en su articulo cientifico sobre el enfoque de la prensa espafiola
durante la crisis del COVID-19 a través de un andlisis framing de las portadas de los
principales diarios nacionales, se plantearon los siguientes objetivos especificos: a)
Analizar los titulares principales de las portadas para saber qué temas y qué fin dan a
conocer, b) Examinar el actor y el espacio informativo del titular para averiguar qué
tipologia tiene mas presencia en esta pandemia, ¢) Analizar las fotografias de las

portadas, d) Resaltar el grado de similitud de lo mediatico de la portada midiendo el



nivel de coincidencia de los temas principales entre periddicos examinados, e) Efectuar
un analisis discursivo de los titulares para establecer posicionamientos y f) Precisar la
realidad proyectada por la prensa generalista para establecer la taxonomia del encuadre
tematico de cada uno de los medios objeto de estudio. Este estudio fue cualitativo y el
instrumento aplicado fue el software Atlas.tiv. 9.4.4. Al final, llegaron a la conclusion
que en los titulares de las portadas de los periddicos ha primado el tono negativo debido
a como el Gobierno Espafiol se desenvolvio durante los inicios de la pandemia,
poniendo en manifiesto la ideologia politica de los diarios y la prensa espafiola ha
optado por las fotografias informativas sobre el covid -19 y todos los actores politicos
del pais mencionado. Sin embargo, han demostrado que también hay diarios que
utilizan titulares e informacion objetiva, dando a conocer solo los hechos y
circunstancias durante el primer afio de la pandemia.

Argifano y Bilbao (2020), en un andlisis cientifico de los titulares y las fotografias
de portadas en Espafia durante la crisis del coronavirus: protagonistas, frames y
lenguaje bélico, situaron los objetivos especificos: a) Averiguar la incidencia del
coronavirus en los titulares y fotos de la prensa, b) Analizar las noticias sobre el brote
del COVID-19 en la portadas. El estudio es cuantitativo y se usaron las técnicas de
andlisis del discurso y de contenido. El articulo cientifico llegé a la conclusion que el
papel del periodismo a través de las portadas de los periddicos, cumplen una
construccion simbolica de los hechos, en alianza, sin embargo, crea tensién con el
sistema politico con el fin de homogeneizar los discursos.

En tanto, Del Carpio (2017), en su andlisis del tratamiento informativo de las
portadas de los diarios EI Comercio y La Republica en relacion a la segunda vuelta
presidencial, tuvo como objetivos: a) Estudiar la presentacion de la noticia en las
portadas de ambos diarios, b) Exponer la forma de presentacion de la fotografia en las
portadas de los diarios, ¢) Analizar sobre el titular en las portadas de ambos diarios.
La metodologia usada fue cualitativa y el instrumento aplicado fue la ficha de analisis.
Y llegd a las conclusiones: a) que EI Comercio muestra objetivamente la imagen de
ambos candidatos conforme ocurrieron los hechos, mientras que La Republica no es
imparcial, b) Ambos diarios fueron severos al elegir de la noticia, ddndole importancia
a la ubicacion de la noticia, ¢) Ambos diarios presentaron titulares mas expresivos que

informativos, empleando el uso correcto del lenguaje, buscando atraer al publico



10

lector. d) Ambos diarios usaron las fotografias de acuerdo a los enfoques que queria
mostrar; La Republica dandole mas realce a un candidato, mientras que EI Comercio
usaba fotografias que demostraban emotividad y movimiento.

Kim y Chung (2017), en su articulo cientifico ‘Anatomia de las portadas:
comparacion entre las portadas del New York Times y otros periddicos metropolitanos
de Estados Unidos’, donde los objetivos especificos son: a) Analizar las diferencias
entre las portadas del The New York Times y otros periddicos metropolitanos de
EE.UU sobre las historias en primera plana y b) Examinar sobre las diferencias entre
las fotografias de las portadas del The New York Times y otros periodicos
metropolitanos de EE.UU. Este estudio fue cualitativo y utilizaron el instrumento
estadistico de Coeficiente kappa de Cohen. Asimismo, en este estudio se llego a la
conclusion de que al comparar el The New York Times con otros periddicos de EE.
UU, implica que podria haber un impacto considerable de las influencias

organizacionales en el contenido de estos medios, asi como en su disefio.

Teorias cientificas
Teoria de Laswell

Para el presente proyecto de investigacion, se trabajara con la teoria de Laswell
(2007), dénde se destaca al sujeto, ciudadano como un componente importante dentro
del procedimiento comunicativo. Asimismo, manifiesta que el emisor influye y tiene
por objetivo el influir sobre el receptor. Incluso, asevera que los mensajes que se
emiten poseen efectos que se tener en cuenta.

En si, este tipo se usa en una comunicacion unidireccional y lineal, considerando
los componentes como el ‘;a quién se esta escribiendo?’, el contenido, el medio, la
audiencia y el efecto producido.

Segun Laswell, la comunicacién en masa tiene como fin el transmitir de manera
objetiva un hecho o suceso. Asimismo, tiene por objetivos el informar acontecimientos
internacionales y locales recientes, interpretar los sucesos a través una corriente

establecida e influir en la mente y entendimiento de los lectores.
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Teoria de Gatekeeper

Gomis (1991), menciona que se inicia a raiz de la irregular circulacion de la
informacion dentro de las dindmicas de grupos. Es decir, personas que actuaban como
porteros de metas que regulaban la emision de informacion. Por ello, el término
Gatekeeper trabaja como el derecho de decir si alguna nota va a ser comunicada o
nuevamente transmitida de distintas formas o no. En si cumple el rol de selector de
informacion, de filtro, anticipador, clarificador y compresor de notas sobre sucesos o
hechos que pasan en la actualidad.

En muchos de los casos, es el editor del periddico quien ejerce el titulo de
Gatekeeper. Por eso, se puede destacar que la teoria se aplica dentro del marco de
orientacion del diario EI Comercio al tener sus objetivos claros y su posicion dentro

del margen politico nacional.

Bases teoricas.
Portada periodistica

La portada o primera plana de un medio impreso tiene la capacidad de brindar la
informacion relevante de manera provocativa para ganarse la atencién de mas lectores.
En otras palabras, la portada periodistica se convierte en una herramienta que impulsa
la alineacién de la opinidn publica a causa de la primera aceptacion que tiene por parte
de la sociedad.

En si, para Medina (2017), esta parte importante del periddico es la primera plana
principal del medio escrito, donde muestra las noticias mas resaltantes para obtener la
atencion de los lectores y que estos se interesen en leer el diario.

Cabe resaltar también que, aparte de dar a conocer las noticias mas importantes, las
portadas de un diario se le considera la imagen del medio escrito, y por eso se ejecuta
la estructura de forma atractiva para los ciudadanos que van a los quioscos 0 puestos
de periddicos a informarse sobre los més importantes sucesos de la agenda mediatica
del dia.

Para Lopez (2017), la primera plana del diario impreso tiene cuatro funciones que
son; determinar la identidad, las caracteristicas y la calidad de la noticia que se da a

conocer.
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También, dentro de las portadas, a veces también se puede apreciar publicidad o
propaganda. Asimismo, esta parte importante del diario tiene distintos elementos en

su estructura gque son esenciales por conocer a continuacion.

Estructura y caracteristicas de la primera plana

Cuando se habla de la estructura de la primera plana, también se esta hablando
del disefio diferenciador del diario, y que a pesar de que casi todos los diarios tengan
las mismas partes que son: la cabecera del diario, los titulares o titular, la fotografia,
la estructura del disefio, algunas notas secundarias y el modulo publicitario que da
a conocer la intencion y de la jerarquia de informacion establecida por el medio.

Marquez (2018), en su articulo cientifico, muestra a la portada de un periddico
como un grupo de las notas mas resaltantes y que sean capaces de conquistar al lector
e informarle sobre su realidad en una sola mirada.

Para Bazan (2020), encargado de los cierres de portada del Diario EI Comercio, la
estructura de la portada del diario consiste en: a) La nota abridora; es la nota principal
y que lleva el titular y que atrae a los lectores, ademés va en la pagina izquierda
superior central, b) La nota cerradora; tiene informacion de alto valor y acompafia a la
nota abridora y casi siempre esta en la parte derecha superior central de la portada y
con una imagen, c) El punto C; es el punto central y la imagen central de la portada,
puede ser la imagen méas grande, una infografia o ilustracion que atrae al publico, d)
La nota fuerte; esta nota, en su mayoria, es la tercera en tamafio y espacio en la portada,
e) Las otras notas; que complementan espacios pequefios que quedan en las portadas,
f) los frisos: Casi siempre van encima del logotipo y son datos de entretenimientos,
especiales, deportes y g) La sumario; permite, a manera resumen el colocar algunos
datos interesantes del diario.

Cabe destacar que es importante la estructura y/o distribucién de la portada,
tomando en cuenta la tipografia, los colores que utilizar, el tamafio del diario y otros
elementos que generan influencia en la percepcion de la ciudadania y la identidad del
diario. Es decir, la estructura de la portada de un diario tiende a destacar, pues es lo
primordial que destaca y muestra en resumen la informacion o lo que contiene el

periddico de manera atractiva a los ojos del publico.
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En tanto, cuando se habla de las caracteristicas de una primera plana, para FAQ-
QA (2021), se refiere: a) la cabecera que, como se sefiald anteriormente, es el bosquejo
del nombre de la publicacién; b) el lema que es la oracion emblema o lo que orienta
sobre los objetivos del medio y; c) el fechario que es donde se indica la fecha, el lugar,
el afio, nimero de periddico, fundador y editor del medio.

Asimismo, uno de los principales puntos a resaltar dentro de la formacion de un
periddico es su disefio, el como se presenta los mensajes y simbolos para lectores, ya
que, de acuerdo a ello, el medio recurre a la introduccion de valores, creencias y

cddigos de comportamiento en la persona.

Titular periodistico

Cuando se habla del titular periodistico, se refiere a la principal fuente de atraccion
dentro de una portada de un diario. Un titular resalta de los demés hechos noticiosos,
ya que es lo que se quiere comunicar de manera contigua al ciudadano.

Ademas, es preciso resaltar que el titular cumple la funcién de ser la descripcion de
la noticia o hecho principal. Ante esto, para Bustamante (2018), el titular periodistico
es unatarjeta de invitacion y motivacion para que el lector lea completamente la noticia
y/o el diario.

Para Hays (2018), el titular es uno de los elementos mas importante que componen
una noticia, pues debe ser capaz de resumir los datos mas relevantes del hecho.
Asimismo, el titular debe ser de un tamafio suficiente para que se destaque en la
portada y asi atraer a los ciudadanos. Y por lo general tiene un antetitulo y subtitulo.

Un titular tiene tres finalidades en la portada de un periddico, siendo: resumir la
informacidn de la nota importante del dia, Ilamar la atencidn y convencer a los lectores
que el tema que se esta mostrando es importante. Ante esto, Ratna (2019), menciona
que los titulares proporcionan una breve descripcion de las principales novedades,
constituyen un indicador del estilo, valores de la noticia y captan la atencion del lector
mediante mecanismos narrativos sensacionalistas o de alto impacto.

Para Céspedes (2018) cuando se habla del valor agregado en los titulares de las
noticias, se refiere a los elementos de valoracion que son: Actualidad, referida a la
inmediacién en el tiempo; el Suspenso, emitiendo una pregunta de lo que ocurrio;

Rareza, un valor que determina lo inhabitual; Conflicto, rifias o discrepancias entre
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personas relevantes; Emocion, evocado a los sentimientos de las personas que las

marcan; Consecuencias, se refiere a las repercusiones de un hecho que ha pasado.

Tipos de titulares

Muchos autores destacas diferentes tipos de titulares, logrando mayormente
distinguir cuatro de ello, al igual que sus caracteristicas.

De acuerdo a la clasificacion de los titulares Del Carpio (2017) menciona que
existen los siguientes tipos de titulares: a) titulares expresivos; ya que se refiere a que
el lenguaje tiene una funcidn expresiva y trata de representar las emociones que la
noticia va a dar a conocer en los lectores, b) Titulos apelativos; estos titulos son
tematicos pero no informativos completamente y no se diferencia mucho de los titulos
expresivos, c) titulares informativos; son los que informan a detalle sobre un tema
central, d) titulares creativos: No es informativo, sino al contrario, solo tiene por
objetivo ser atractivo para el lector con un enunciado llamativo y se requiere de un
antetitulo o subtitulo informativo que aporte a la explicacion del titular.

En tanto, referente a sus caracteristicas, se mantiene que un titular debe ser conciso,
claro, preciso, veraz y debe tener garra. Para Smith (2017) el titular debe centrar la
informacion relevante, debe ser comprensible, expresar con exactitud la idea basica de

la noticia, basarse en hechos reales y debe llamar la atencién.

Elementos de un titular

Los titulares tienden a ser elementos breves y coherentes que, son informativos
y entendibles para el lector a pesar de ser enunciados cortos.

El Ministerio de Educacion del Gobierno de Espafia (2018), menciona que un medio
que titula sus noticias, siempre se inclina por interpretar las situaciones que se
desarrollaron y se volvieron noticia.

Ademas, sus elementos son: a) antetitulo, b) titulo principal y c) subtitulo.
Asimismo, se detalla que la parte importante es el titulo, ya que ahi se centra la parte
esencial de la nota. En tanto, el antetitulo como el subtitulo, a veces no son necesario
y ofrecen informacion complementaria a lo dado en el titulo central. Incluso, el

antetitulo como el subtitulo ayudan a explicar mejor la noticia.



15

Fotografia periodistica

Desde hace muchos afios, no existe periddico que prescinda de las fotografias, pues
este elemento es practicamente ‘leido’ como un mensaje, cuyo significado es
relacionado e influenciado con la noticia en el que aparece al lado. Para Hays (2018),
la fotografia periodistica es esencial en una portada, ya que ayuda a explicar qué es lo
que se quiere transmitir junto al titular y otros elementos. Asimismo, atraen a los
lectores independientemente del tema del articulo al que estén asociadas, y si la foto
es natural, se mirard mas tiempo que una foto escenificada.

En si, la fotografia periodistica tiene un rol fundamental en los medios escritos, pues
este elemento representa de manera visual los hechos que se explican en la noticia.
Ademas, la fotografia representa un importante modo de expresion dentro de la
comunicacion profesional. Y los fotografos estan encargados de cubrir los mejores
momentos de la noticia para que el lector pueda tener una idea méas precisa de la
informacion de la nota.

De acuerdo a Romero (2019), la fotografia periodistica de calidad tiene la capacidad
para convertirse en una nota por si sola y se conoce como el elemento que presenta la

version realista de los detalles con todos los componentes visuales de la noticia.

Caracteristicas de la fotografia periodistica

En funcion a lo periodistico, la fotografia es capaz de reflejar diversas situaciones,
asi como dar a conocer épocas, paisajes, momentos, lugares, acciones, etc., que,
gracias a su valor connotativo, es de gran ayuda en las notas de prensa politica, social
y cultural.

Para TooManyFlash (2021), las caracteristicas de la Fotografia periodistica pueden
tener distintas variaciones y estilos, pero de manera general se menciona: a)
Actualidad, donde se resalta que el fotoperiodismo debe enfocarse en los hechos
actuales y de real importancia, tratando de retratarlo a través de un factor de
temporalidad; b) Objetividad, se refiere a que la fotografia no debe estar influenciada
por los prejuicios de valor u opiniones del fotografo o periodista; ¢) Narrativa, el
reportaje fotografico a veces se compone de varias tomas que narran un hecho
ocurrido; d) Estética, es una caracteristica propia de la fotografia, ya que debe tener el

perfecto equilibrio entre la parte artistica y la narracion del hecho.
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En si, Paniagua (2017), comparte que mas del 94% de la informacion del mundo
que percibe el ser humano, el 80% lo recibe por via audiovisual. Ademas, se entiende
que el éxito de la fotografia es porque crea la ilusion de inmediatez, directo y estd muy
proximo a la experiencia real.

Por otra parte, estan los siguiente 9 planos en la fotografia periodistica: a) Plano
general: que se usa para mostrar las locaciones grandes; b) Plano americano:
basicamente es la fotografia de uno 0 mas sujetos donde se muestran desde la rodilla
hasta la cabeza; c) Plano Medio: es una fotografia para retrata de la cintura hasta la
cabeza a los personajes; d) Primer plano, da a conocer a un solo elemento en toda su
dimension; e) Primerisimo primer plano: es una fotografia que va desde la frente de la
persona hasta la barbilla de la misma s; f) Plano detalle: donde se muestra solo algo

en concreto de un sujeto u objeto.

Materiales y métodos

La metodologia de esta investigacion fue cualitativa, ya que, al hacer uso de la
observacion, se analizo las portadas del diario EI Comercio durante los gobiernos
de Martin Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020.

Para Carnaque (2019), la investigacion cualitativa, abarca la recoleccion de
informacion sin medicién numérica alguna, y tampoco describir o generar preguntas
de exploracion durante el proceso de comprension desde el punto de vista de los
implicados.

El enfoque de esta tesis es hermenéutico porque se interpretd las caracteristicas de
las fotografias, los titulares y la estructura del disefio de las portadas periodisticas del
diario ElI Comercio. Saldafia (2021), comparte que el enfoque hermenéutico
comprende la realidad y la identifica a fin de construir y darle sentido con la verdad.
Su funcién implica el analisis de los textos, el contenido y el discurso.

El escenario de la investigacion son los acontecimientos politicos publicados en
este diario EI Comercio en relacion a todas las actividades de los gobiernos de Martin
Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti durante la fecha a analizar.

En el afio 2020, la estabilidad politica peruana era incierta debido a los constantes
cambios de gobiernos y para el Instituto Peruano de Publicidad (2020), el diario El
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Comercio es uno de los diarios con mas influencia y experiencia en la historia del Perq,
por su calidad informativa al reportar noticias de politica, economia y social.

Ademas, como objetos de andlisis, se considerd 24 portadas del diario EI Comercio,
siendo 12 portadas las que hacen referencia al gobierno de Martin Vizcarra, 6 portadas
estan relacionadas al gobierno de Manuel Merino y 6 portadas al gobierno de Francisco
Sagasti, durante octubre y noviembre del 2020. Por este motivo, se seleccionaron 24
portadas del diario EI Comercio, para ser analizadas en cuanto a los titulares, las
fotografias y la estructura del disefio de la portada.

Para esta seleccion de portadas, se han considerado en base a una muestra no

probabilistica por conveniencia.

Criterios de inclusion:
Las primeras planas del diario EI Comercio, durante octubre a noviembre del
2020

Criterios de exclusion:

Portadas de periédicos que no corresponden a la fecha indicada para el analisis.

Respecto a las técnicas, se emple6 el analisis de contenido porque se revisaron las
portadas del diario EI Comercio durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel
Merino, Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020, con objetivo de analizar los
titulares, la fotografia y la estructura del disefio de las portadas periodisticas. Para
Bermeo (2018) esta técnica es un conjunto de instrumentos metodoldgicos que son
aplicados a documentacion y contenidos diversos. Ademas, sus dos procesos son la
precategorizacion de diferentes datos literales y su tratamiento periodistico.

Como instrumento se elaboré una ficha de observacion, en la que permitio
identificar los tipos de titulares, elementos de los titulares, caracteristicas de la
fotografia y la estructura del disefio de las portadas periodisticas. Esta ficha fue
validada por expertos en el area de periodismo.

Para Rojas (2021), este instrumento esta orientado a la recoleccion de datos con el
fin de tener un analisis minucioso de cierto hecho, sujeto u objeto de estudio, teniendo

en cuenta las caracteristicas y el comportamiento.
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Gobierno Martin
Vizcarra.

Descripcién (Fecha: 06/10/2020)

Titular principal

Elementos de Actualidad Suspenso Rareza Conflicto Emocion
valoracion
Tipo de titular Informativo Creativo Apelativo Expresivo
Elementos el titular Antetitulo Titulo principal Subtitulo
Fotografia
periodistica
Planos fotograficos Plano General Plano Americano Plano Primer Plano Primerisimo Plano Detalle
Medio P. Plano

Caracteristicas Actualidad Obijetividad Narrativa Estética
fotogréficas
Estructura del
disefio
Notas destacadas Nota abridora Nota cerradora El punto C Notas fuertes Frisos Sumario
Ubicacion en la Superior Media Inferior
portada.

Derecha Central Izquierda

Elaboracién propia.
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Gobierno Manuel
Merino.

Descripcion (Fecha: 10/11/2020)

Titular principal

Elementos de Actualidad Suspenso Rareza Conflicto Emocion
valoracion
Tipo de titular Informativo Creativo Apelativo Expresivo
Elementos el titular Antetitulo Titulo principal Subtitulo
Fotografia
periodistica
Planos fotograficos Plano General Plano Americano Plano Primer Plano Primerisimo Plano Detalle

Medio P. Plano
Caracteristicas Actualidad Objetividad Narrativa Estética
fotograficas
Estructura del
disefio
Notas destacadas Nota abridora Nota cerradora El punto C Notas fuertes Frisos Sumario
Ubicacién en la Superior Media Inferior
portada. Derecha Central Izquierda

Elaboracion propia.
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Gobierno Francisco
Sagasti.

Descripcion (Fecha: 17/11/2020)

Titular principal

Elementos de Actualidad Suspenso Rareza Conflicto Emocion
valoracion
Tipo de titular Informativo Creativo Apelativo Expresivo
Elementos el titular Antetitulo Titulo principal Subtitulo
Fotografia
periodistica
Planos fotograficos Plano General Plano Americano Plano Primer Plano Primerisimo Plano Detalle
Medio P. Plano

Caracteristicas Actualidad Obijetividad Narrativa Estética
fotogréficas
Estructura del
disefio
Notas destacadas Nota abridora Nota cerradora El punto C Notas fuertes Frisos Sumario
Ubicacion en la Superior Media Inferior
portada.

Derecha Central Izquierda

Elaboracién propia.
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Para la investigacion, se realizé el analisis de 24 portadas del Diario EI Comercio

correspondientes a los meses octubre y noviembre del 2020.

Objetivo 1: Explicar la clasificacion de los titulares presentados en las portadas del

diario EI Comercio durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel Merino y

Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020.

Tabla 1

Caracteristicas de los titulares durante el gobierno de Martin Vizcarra de octubre a

noviembre 2020

Fecha E. de valoracion Tipo Elementos del
titular

6 de octubre 2020 Actualidad Informativo Antetitulo y
titulo principal

9 de octubre 2020  Actualidad, suspenso Informativo Antetitulo y
Titulo principal

10 de octubre 202C  Actualidad, conflicto Informativo Antetitulo y
Titulo principal

11 de octubre 202C  Actualidad, suspenso Informativo, Antetitulo y
apelativo Titulo principal

12 de octubre 202C  Actualidad, suspenso, Informativo, Antetitulo y
conflicto apelativo Titulo principal

18 de octubre 202C  Actualidad, suspenso Informativo Antetitulo y
Titulo principal

19 de octubre 202C  Actualidad, suspenso Informativo Antetitulo y
Titulo principal

21 de octubre 202C  Actualidad, suspenso Informativo Antetitulo y
Titulo principal

24 de octubre 202C Actualidad Informativo Antetitulo y
Titulo principal

6 de noviembre Suspenso, emocion Expresivo Antetitulo y
2020 Titulo principal

9 de noviembre Actualidad, suspenso Informativo Antetitulo y
2020 Titulo principal

10 de noviembre Suspenso, conflicto Expresivo, Antetitulo y
2020 apelativo Titulo principal
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Figural
Caracteristicas de los titulares durante el gobierno de Martin Vizcarra de octubre a

noviembre 2020
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En el analisis de las caracteristicas de los titulares de las portadas, se destacaron
cuatro aspectos importantes: actualidad, conflicto, suspenso y emocion., por
ejemplo, el 11 de octubre del 2020, el diario E1 Comercio emitio el titular ‘Testigo
afirma que consorcio pagd S/ 1 millon a Vizcarra’, donde se identifico dos aspectos
de valoracion, siendo la actualidad y el suspenso los elementos que mas resaltan en
los titulares.

El tipo de titular que mas se destaco dentro del analisis fue el informativo, siendo
un gran ejemplo el titular del 9 de noviembre de 2020 ‘Congreso define hoy segunda
mocidn de vacancia de Vizcarra’. Asimismo, se también hubo titulares apelativos y
expresivos.

En tanto, se demostr6 que la totalidad de los titulares en esta seccion solo
consideran dos aspectos importantes dentro de su estructura, como el antetitulo y el
titulo principal, por ejemplo, el 10 de noviembre del 2020, el antetitulo fue ‘Se aprueba
la vacancia de Martin Vizcarra’ y el titular principal fue ‘El Congreso deja al pais en

la incertidumbre’.
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Tabla 2
Caracteristicas de los titulares durante el gobierno de Manuel Merino de octubre a

noviembre 2020

Fecha E. de valoracion Tipo Elementos del titular
11 noviembre Actualidad Informativo Antetitulo y titulo
2020 principal
12 noviembre Actualidad, Informativo, Antetitulo y Titulo
2020 suspenso apelativo principal
13 noviembre Actualidad, Informativo Antetitulo y Titulo
2020 suspenso principal
14 noviembre Actualidad, Informativo, Antetitulo y Titulo
2020 suspenso, apelativo principal
conflicto
15 noviembre Actualidad, Informativo, Antetitulo y Titulo
2020 suspenso, apelativo principal
conflicto
16 noviembre Suspenso Informativo Antetitulo y Titulo
2020 principal
Figura 2

Caracteristicas de los titulares durante el gobierno de Manuel Merino de octubre a

noviembre 2020.
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Los elementos de valoracion de los titulares de las portadas durante el gobierno
de Manuel Merino, fueron: actualidad, conflicto y suspenso, siendo los mas
destacados la actualidad y el suspenso, un gran ejemplo es el titular del 15 de
noviembre del 2020 ‘Gobierno de Merino cae en noche tragica’.

En tanto, el tipo de titular més destacado es el informativo como el del 12 de
noviembre 2020 ‘Destino de reforma universitaria marca el inicio del Gobierno’.

Al igual que durante el gobierno de Vizcarra, la estructura del titular se utilizo
en su totalidad un antetitulo y el titular principal, como el de 14 de noviembre 2020,
se usdé como antetitulo ‘Pruebas irrefutables: El Ministerio Publico anuncia una
investigacion’ y como titulo principal ‘Gobierno reconoce uso de perdigones contra

manifestantes’.

Tabla 3
Caracteristicas de los titulares de las portadas durante el gobierno de Francisco Sagasti

de octubre a noviembre 2020

Fecha E. de valoracion Tipo Elementos del
titular

17 noviembre 2020 Actualidad, Expresivo, Antetitulo y titulo
emocion apelativo principal

18 noviembre 2020 Actualidad, Expresivo, Antetitulo y Titulo
emocion apelativo principal

19 noviembre 2020 Actualidad Informativo Antetitulo y Titulo
principal

21 noviembre 2020 Actualidad, Apelativo Antetitulo y Titulo
conflicto principal

22 noviembre 2020 Actualidad, Creativo Antetitulo y Titulo
emocion principal

25 noviembre 2020 Actualidad, Informativo, Antetitulo y Titulo

suspenso apelativo principal
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Figura 3
Caracteristicas de los titulares de las portadas durante el gobierno de Francisco

Sagasti de octubre a noviembre 2020
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En el analisis, refleja que los elementos de valoracion de los titulares fueron:
actualidad, conflicto, suspenso y emocion, y el mas destacado es la de actualidad,
siendo un ejemplo el titular del 21 de noviembre 2020 ‘Sagasti: Nueva Constitucion
no es prioridad inmediata.

En los tipos de titulares se evidenciaron; apelativos, expresivos, informativos y
creativos, siendo el mas resaltante el apelativo, un ejemplo es el titular del 18 de
noviembre 2020 ‘En nombre del Estado, pido perdén’.

Cuando se habla de la estructura del titular, en el andlisis se reflejé que se mantiene
en totalidad el uso del antetitulo y titulo principal, siendo un gran ejemplo el titular del
19 de noviembre 2020 como antetitulo ‘Se completa el Ejecutivo: Analistas destacan
que es equilibrado e incluye a figuras jovenes’, mientras que como titulo principal

‘Gabinete con perfil técnico y experiencia en el Estado’.

Objetivo 2: Determinar las caracteristicas de las fotografias de las portadas del
diario EI Comercio durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel Merino y

Francisco Sagasti, octubre - noviembre 2020.
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Tabla 4
Caracteristicas de las fotografias periodisticas durante el gobierno de Martin Vizcarra

de octubre a noviembre 2020

Fecha Planos Caracteristicas

6 de octubre 2020 Plano general Actualidad, objetivo
9 de octubre 2020 Plano general Narrativo

10 de octubre 2020 Primer plano Narrativo

11 de octubre 2020 Primerisimo P. plano Estético

12 de octubre 2020 Primer Plano Objetivo

18 de octubre 2020 Primerisimo P. plano Estético

19 de octubre 2020 General Objetivo

21 de octubre 2020 Primer plano Narrativo y estético
24 de octubre 2020 Plano Americano Estético y Narrativo
6 noviembre 2020 General Actualidad y Narrativo
9 noviembre 2020 General Objetivo

10 noviembre 2020 Plano medio Actualidad, Narrativo

Figura 4
Caracteristicas de las fotografias periodisticas durante el gobierno de Martin Vizcarra

de octubre a noviembre 2020.
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En referencia a la fotografia periodistica, los planos que se destacan en la

fotografia de las portadas del diario EI Comercio, son: plano general, plano
americano, primer plano, primerisimo primer plano y plano medio., sin embargo,

el plano que mas se resalta es el plano general, siendo un gran ejemplo la fotografia
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del 06 de noviembre del 2020, donde se muestra la fotografia del procesamiento y
verificacion de boletas y conteo de votos durante las elecciones presidenciales de
Estados Unidos.

En tanto, en el analisis se evidenci6 las siguientes caracteristicas fotogréaficas:
actualidad, narratividad, objetividad y estético., siendo el mas resaltante el narrativo y
un gran ejemplo es la fotografia o conjunto de ellas en la portada del 21 de octubre del
2020, donde para una campafia por la libertad de prensa, se mostraron las fotografias

de los periodistas que fueron silenciados por la violencia en Latinoamérica.

Tabla 5
Caracteristicas de las fotografias de las portadas durante el gobierno de Manuel Merino

de octubre a noviembre 2020

Fecha Planos Caracteristicas
11 noviembre 2020 Plano medio y plano Actualidad y narrativa
general
12 noviembre 2020 Plano medio Actualidad, objetivo
13 noviembre 2020 Plano general Obijetivo
14 noviembre 2020 Plano detalle, plano Actualidad, objetivo
americano
15 noviembre 2020 Plano general Estética, narrativa
16 noviembre 2020 Plano general Objetivo

Figura 5
Caracteristicas de las fotografias de las portadas durante el gobierno de Manuel Merino

de octubre a noviembre 2020
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Los resultados reflejaron que los planos fotogréaficos usados en las portadas
durante el gobierno de Manuel Merino, fueron el plano general, el plano medio, el
plano detalle y plano americano, siendo el mas destacado el plano general, pues el
15 de noviembre del 2020 se muestra en la fotografia, un plano general de como la
policia se excedio una vez mas al lanzar bombas lacrimégenas y disparar contra los
manifestantes en una noche de protesta.

En tanto, cuando se habla de caracteristicas fotograficas, se tuvo a la actualidad,
narratividad, objetividad y estético, resaltando la actualidad como caracteristica, ya
que presentaba temas de primicia para esa fecha, y un ejemplo es la fotografia del
12 de noviembre 2020 al mostrar al ex presidente Manuel Merino, junto a Antero
Flores Ardoz quien juramentd como premier del PCM.

Tabla 6
Caracteristicas de las fotografias de las portadas durante el gobierno de Francisco

Sagasti de octubre a noviembre 2020

Fecha Planos Caracteristicas

17 noviembre 2020 Plano medio Narrativa

18 noviembre 2020 Plano medio Actualidad, Narrativa

19 noviembre 2020 Plano General Actualidad, Objetividad,
Narrativa

21 noviembre 2020 Plano detalle Obijetivo, Estético

22 noviembre 2020 Plano General Narrativo, estético

25 noviembre 2020 Primer Plano Actualidad

Figura 6

Caracteristicas de las fotografias de las portadas durante el gobierno de Francisco

Sagasti de octubre a noviembre 2020
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En este anélisis, los planos fotograficos mas usados fueron: el plano general, el
plano medio, el plano detalle y el primer plano, destacando asi el plano medio y plano
general, como ejemplo 18 de noviembre del 2020 de plano medio esta la fotografia del
ex presidente Francisco Sagasti luego de juramentar el cargo e invocando a trabajar en
conjunto para tomar acciones y generar consensos que ayuden a superar la crisis luego
del gobierno de Manuel Merino. Por otro lado, como ejemplo de plano general esta el
19 de noviembre del 2020, donde se muestra al gabinete completo de Francisco Sagasti
luego de haber juramentado cada uno.

En tanto, cuando se habla de caracteristicas fotogréficas, se tuvo a la actualidad,
narrativo, objetivo y estético, siendo el méas usado el narrativo, por ejemplo, en el 22
de noviembre del 2020, se usé una fotografia de las protestas de miles de personas,
principalmente jovenes, en contra de las decisiones del congreso, ya que sintieron que
la democracia en el Per( estaba en peligro y salieron a defenderla. La fotografia
practicamente narra el como fue este momento y cual era el objetivo de los

protestantes, que es el de proteger a su patria.

Objetivo 3: Evidenciar las caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas
del diario EI Comercio durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel Merino y

Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020.

Tabla 7
Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno de Martin

Vizcarra de octubre a noviembre 2020.

Fecha Notas destacadas Ubicacion de la portada
6 de octubre  Nota abridora, Superior (frisos), Medio (Nota abridora,
2020 cerradora, fuerte, nota cerradora, punto C, y nota fuerte),
frisos, punto C, Inferior (otras notas y sumario), derecha
otras notas y (Nota cerradora y nota fuerte y sumario),
sumario central (nota principal y punto C) e
izquierda (frisos, nota abridora y punto C)
9 de octubre  Nota abridora, Superior (frisos), Medio (Nota abridora,
2020 cerradora, fuerte, nota fuerte y punto C), Inferior (nota fuerte,
frisos, punto C, otras notas y sumario), derecha (Nota

otras notas y cerradora y punto C), central (nota abridora
sumario



10 de
octubre
2020

11 de
octubre
2020

12 de
octubre
2020

18 de
octubre
2020

19 de
octubre
2020

21 de
octubre
2020

24 de
octubre
2020

6 de
noviembre
2020

Nota abridora,
cerradora, frisos,
publicidad, nota
fuerte y sumario

Nota abridora,
cerradora, frisos
y sumario

Nota abridora,
cerradora, fuerte,
frisos, punto C,
publicidad y
sumario

Nota abridora,
cerradora, frisos,
otras notas y
publicidad

Nota abridora,
cerradora, frisos,
punto C, nota
fuerte,
publicidad y
sumario

Nota abridora,
cerradora, fuerte,
frisos, otras
notas, punto Cy
sumario

Nota abridora,
cerradora, fuerte,
frisos,
publicidad,
punto Cy
sumario

Nota abridora,
cerradora, fuerte,
frisos, otras
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y punto C) e izquierda (nota abridora y
punto C)

Superior (frisos), Medio (nota abridora y
publicidad), Inferior (Publicidad), derecha
(Nota cerradora, nota fuerte y sumario),
central (nota abridora y publicidad) e
izquierda (nota abridora y publicidad)
Superior (frisos y nota cerradora), Medio
(nota abridora), Inferior (sumario), derecha
(nota abridora y frisos), central (nota
abridora) e izquierda (nota abridora y nota
cerradora)

Superior (frisos), Medio (nota abridora y
nota cerradora, punto C, publicidad),
Inferior (nota fuerte y sumario), derecha
(nota cerradora, punto C y sumario), central
(nota abridora y punto C) e izquierda (nota
abridora, punto C, publicidad)
Superior (publicidad), Medio (nota abridora,
nota cerradora), Inferior (otras notas y
frisos), derecha (nota cerradora y frisos),
central (nota abridora) e izquierda (nota
abridora y otras notas)

Superior (frisos), Medio (nota abridora y
nota cerradora, punto C y publicidad),
Inferior (publicidad, nota fuerte y sumario),
derecha (nota cerradora, punto C y sumario),
central (nota abridora y punto C) e izquierda
(nota abridora y punto C)

Superior (frisos), Medio (nota abridora, nota
fuerte, nota cerradora y punto C), Inferior
(punto C, sumario y otras notas), derecha
(nota cerradora, nota fuerte y otras notas),
central (nota abridora, nota cerradora, nota

fuerte y punto C) e izquierda (nota abridora

y punto C)

Superior (frisos, publicidad), Medio (nota
abridora, nota cerradora, nota fuerte y punto
C), Inferior (punto C y Sumario), derecha
(nota cerradora, nota fuerte y sumario),
central (nota abridora y punto C) e izquierda
(nota abridora, publicidad, punto C)

Superior (frisos), Medio (nota abridora,
cerradora, punto C y nota fuerte), Inferior
(otras notas y sumario), derecha (nota
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notas, punto Cy  cerradora, notas fuerte y sumario), central

sumario (nota abridora, punto C y cerradora) e
izquierda (nota abridora y punto C)
9 de Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora,
noviembre cerradora, fuerte,  cerradora, punto Cy publicidad), Inferior
2020 frisos, punto C,  (nota fuerte, publicidad y sumario), derecha
publicidad y (nota cerradora, punto C y sumario), central
sumario (nota abridora, punto C) e izquierda (nota
abridora y publicidad)
10 de Nota abridora, Superior (otras notas), Medio (nota
noviembre otras notas. abridora), Inferior (nota abridora), derecha
2020 (nota abridora), central (nota abridora) e

izquierda (nota abridora)

Figura7
Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno de Martin

Vizcarra de octubre a noviembre 2020.
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Sobre la estructura del disefio, el diario EI comercio utiliza como notas destacadas

en las portadas, y en su mayoria, a la nota abridora, la nota cerradora, el punto C, los
frisos, la nota fuerte, otras notas, el sumario y publicidad de la revista y/o
complementos. Un gran ejemplo es la portada del 9 de octubre 2020, donde se tuvo
como nota abridora a ‘Revocan detencion de diez implicados en el Caso Swing’, como
nota cerradora ‘Colegios privados no prevén abrir las aulas hasta la mitad del 2021,
como punto C ‘La seleccion rescata un valioso punto con jerarquia’, como nota fuerte

a ‘Donald Trump se rehusa a participar en un debate virtual con Joe Biden’, en otras
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notas ‘Congreso aprueba la reposicion de profesores jalados’, el sumario es una
compilacion de otras noticias del diario y los frisos son notas de entretenimiento y
ciencia.

En tanto, la ubicacion de las notas principales como la abridora, la cerradora, el
punto C y la nota fuerte, siempre estan en la parte media, central, de izquierda a
derecha. Como ejemplo es la portada del 19 de octubre 2020, donde la nota abridora
esta en la parte izquierda central, la nota cerradora en la derecha central, el punto C en

la parte derecha central y en la publicidad en la izquierda central.

Tabla 8
Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno de

Manuel Merino de octubre a noviembre 2020.

Fecha Notas destacadas Ubicacién de la portada
11 Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora, fuerte
noviembre cerradora, fuerte, y otras notas), Inferior (Nota fuerte y sumario),
2020 frisos, otras notasy  derecha (otras notas, nota cerradora y sumario),
sumario central (nota abridora y cerradora) e izquierda
(nota abridora)
12 Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora, puntos
noviembre cerradora, fuerte, C, nota fuerte y nota cerradora), Inferior (Otras
2020 punto C, frisos, otras notas y sumario), derecha (Nota cerradora, nota
notas y sumario fuerte y sumario), central (nota abridora, punto
C, otras notas) e izquierda (nota abridora, punto
C)
13 Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora,
noviembre cerradora, fuerte, cerradora y punto C), Inferior (Nota fuerte y
2020 punto C, frisosy sumario), derecha (Nota cerradora, punto C y
sumario sumario), central (nota abridora, punto C y
sumario) e izquierda (nota abridora, punto C y
nota fuerte)

14 Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora,
noviembre cerradora, fuerte, cerradora, nota fuerte, punto C), Inferior (Otras
2020 frisos, punto C, otras notas y sumario), derecha (Nota cerradora,

notas y sumario notas fuertes, punto C y sumario), central (nota
abridora, punto C) e izquierda (nota abridora,
punto C y otras notas)
15 Nota abridora, Superior (frisos y nota cerradora), Medio (nota
noviembre cerradora, frisos y abridora), Inferior (otras notas), derecha (Nota
2020 otras notas abridora), central (nota abridora) e izquierda

(nota abridora)
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16 Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora),
noviembre cerradora, frisos y Inferior (nota cerradora y otras notas), derecha
2020 otras notas (Nota abridora), central (nota abridora) e

izquierda (nota abridora)

Figura 8
Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno de
Manuel Merino de octubre a noviembre 2020.
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De igual manera que durante el gobierno de Martin Vizcarra, el diario EI Comercio,

destacd en su mayoria de portadas la nota abridora, la nota cerradora, los frisos, la nota
fuerte, punto C, otras notas y el sumario. Un gran ejemplo es la portada del 14 de
noviembre del 2020, donde la nota principal es ‘Gobierno reconoce uso de perdigones
contra manifestantes’, como nota cerradora estd ‘Dictan 18 meses de impedimento de
salida del pais a Vizcarra’, como nota fuerte ‘Autos particulares podran circular desde
mafiana’, punto C ‘Un gesto en medio de la incertidumbre’, como otra nota ‘Evaltan
designar a un abogado ad hoc para que vea causa ante el TC’, los frisos con temas de

entretenimiento y el sumario con otras noticias en el diario.

En el anélisis, durante este gobierno, las principales notas estan ubicadas al medio,
centro, de izquierda a derecha, pues son las partes mas visibles. Por ejemplo, el 13 de

noviembre del 2020, la nota abridora con el titular se ubica en su mayoria al lado
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izquierdo al centro y la nota cerradora al lado derecho central mientras que el punto C

esta de izquierda a derecha al medio de la portada.

Tabla 9
Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno de

Francisco Sagasti de octubre a noviembre 2020.

Fecha Notas destacadas Ubicacién en la portada
17 noviembre Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora),
2020 cerradora, frisos y Inferior (Nota cerradora y sumario),
sumario derecha (Nota abridora), central (nota
abridora) e izquierda (nota abridora)
18 noviembre Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora),
2020 cerradora, fuerte, Inferior (Nota cerradora, nota fuerte y

frisos y otras notas  otra nota), derecha (Nota abridora y otra
nota), central (nota abridora y nota
fuerte) e izquierda (nota abridora y nota

cerradora)
19 noviembre Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora y
2020 cerradora, fuerte, nota cerradora), Inferior (Nota fuerte,
frisos, otras notas, otra nota, publicidad y sumario), derecha
publicidad y (Nota abridora y sumario), central (nota
sumario abridora y nota fuerte y publicidad) e
izquierda (nota abridora, nota cerradora 'y
nota fuerte)
21 noviembre Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora,
2020 cerradora, fuerte, punto C, nota cerradora y nota fuerte),
punto C, frisos, Inferior (Punto C y sumario), derecha
otras notas, (Nota cerradora, nota fuerte, otra nota y
publicidad y sumario), central (nota abridora, punto C)
sumario e izquierda (nota abridora y punto C)
22 noviembre Nota abridora, Superior (frisos y nota cerradora), Medio
2020 cerradora, frisos y (nota abridora), Inferior (otras notas),
otras notas. derecha (Nota abridora), central (nota
abridora) e izquierda (nota abridora)
25 noviembre Nota abridora, Superior (frisos), Medio (nota abridora,
2020 cerradora, fuerte, punto C, nota cerradora y nota fuerte),
punto C, frisos, Inferior (otras notas y sumario), derecha
otras notas y (Nota cerradora, nota fuerte y sumario),
sumario central (nota abridora, punto C) e

izquierda (nota abridora, punto C y
sumario)
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Figura 9. Caracteristicas de la estructura del disefio de las portadas durante el gobierno

de Francisco Sagasti de octubre a noviembre 2020.
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En este analisis, respecto a la estructura del disefio, las notas mas destacadas son la
nota abridora, la nota cerradora, frisos, nota fuerte, punto C, otras notas y sumario,
destacando mas las notas abridoras, cerradoras, fuerte y frisos. Un ejemplo de ello es
la portada del 18 de noviembre del 2020, en la nota abridora ‘En nombre del Estado,
pido perdon’, como nota cerradora ‘Manifestante denuncia que policia lo tuvo
secuestrado y sometido a privaciones’, como nota fuerte ‘Nicaragua sufre dafios e
inundaciones por la tormenta Iota’ y como frisos las notas de deportes y
entretenimiento.

En tanto, la ubicacion de las notas mas destacados es en la parte superior, al medio,
centro, izquierda y derecha. Un ejemplo de ello, la portada del 11 de noviembre del
2020, la nota abridora en la parte izquierda central, la nota cerradora y nota fuerte en

la parte derecha central, y los frisos en la parte superior.

Discusion de resultados

Entre los titulares que se analizaron, se destacé mas el informativo, ya que dio a
conocer los hechos de actualidad y conflicto de manera objetiva durante los dos

primeros gobiernos en las fechas determinadas. Tal es asi, la importancia de este tipo
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de titular, demostrado en el articulo cientifico de Abuin et al (2020), donde obtuvieron
en su estudio que, un porcentaje de los diarios espafioles, utilizaron titulares
informativos y objetivos, donde solo se enfocaron en brindar hechos relacionados a la
COVID-19 en Espafia y sobre el sistema de salud de dicho pais. En tanto, durante el
tercer gobierno, méas se destacaron los titulares apelativos que denotaban conflicto y
emocion. Al respecto, Argifiano y Bilbao (2020), en su articulo cientifico ponen en
manifiesto que los titulares apelativos dan a conocer una construccién simbolica de los
hechos junto a otros elementos, pero que pone en cierta tension al sistema politico.

Asimismo, la estructura del titular corresponde en su mayoria al uso del antetitulo
y el titulo principal, pues para Bazan (2020), encargado de la estructura de la portada
del diario EI Comercio, configura en la nota principal, el titular de manera vistosa y el
antetitulo como recurso de apoyo para entender méas la nota. Para el Ministerio de
Educacion del Gobierno de Espafia (2018), los elementos del titular abarcan el
antetitulo, el titulo principal y a veces el subtitulo, dependiendo del disefio de la
portada.

Respecto a la fotografia periodistica, el plano mas usado en las portadas de El
Comercio es el plano general, ya que abarca mas elementos en una sola imagen sobre
un hecho resaltante y que llame la atencion, pues para Paniagua (2017), este plano
cumple la funcion de mostrar locaciones grandes o eventos a gran escala, mientras que
Del Carpio (2017), en su investigacion, concluye que EI Comercio utiliza fotografias
con planos generales que demuestra movimiento y emotividad.

Dentro de las caracteristicas fotograficas que mas se resalto fue el narrativo, ya que
las imagenes en la portada narran las circunstancias de la nota principal o del punto
central de la misma. Para TooManyFlash (2021), la caracteristica narrativa de la
fotografia, a veces se compone de varias tomas que narran un suceso. Al respecto, Kim
y Chung (2017), en su articulo cientifico determinaron que las fotografias de las
portadas muestran el impacto de influencias privadas sobre cierta informacion
relacionado con la politica, asi como otros hechos de relevancia para la poblacion.

Sobre la estructura del disefio, en el diario EI Comercio prima una estructura ya
definida, donde es esencial la presencia de la nota abridora, la nota cerradora, el punto
central, los frisos, la nota fuerte, otras notas, el sumario y la publicidad, siendo las

ubicaciones mas destacadas para las notas resaltantes de la portada la parte media,
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central de izquierda a derecha. Para esto, Del Carpio (2017), en su investigacion,
resalta que el diario EI Comercio es severo al elegir los temas para las portadas, asi
como la importancia de ubicarlos estratégicamente en el centro o al medio, a fin de
que las notas apelen al sentimiento y atencion del lector. Para Bazan (2020), la
estructura de la portada del comercio ya esta disefiada, pero la ubicacion puede variar
de acuerdo a las noticias que ocurren en el dia a dia y el cémo el grupo de editores

quiere presentar la portada del periédico al publico.

Conclusiones

Los titulares presentados en las portadas analizadas durante los gobiernos de Martin
Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti de octubre a noviembre del 2020, son
informativos. Sin embargo, durante el gobierno de Francisco Sagasti, los titulares mas
destacados fueron apelativos que mostraron emocion y conflicto. Esto con fines de
Ilamar la atencién de los lectores sobre como actu6 el gobierno interino luego del
conflicto que causo el corto gobierno de Manuel Merino. Incluso, sobre la estructura
de los titulares, se comprueba por el mismo medio que solo se emplea el antetitulo y

el titulo principal en la totalidad de las portadas.

En casi todas las portadas del diario EI Comercio, durante los gobiernos de Martin
Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti de octubre a noviembre del 2020, se
utilizaron fotografias con caracteristicas narrativas y en planos generales. Esto con la
intencion de mostrar la mayor informacién posible en una fotografia e inclinadas a
influir sobre los lectores a través de la emotividad y el movimiento que narra la
imagen. Asimismo, de acuerdo a otros estudios, se comprueba que el diario El
Comercio es un medio en el que existe la influencia privada en la informacion y
fotografias que se comparte a la poblacion, principalmente en lo social, politico y
economico.

Las portadas del diario EI Comercio, en casi su totalidad, demostraron que la
estructura del disefio ya viene predeterminada, resaltando la nota abridora, la nota
cerradora, el punto central, los frisos, la nota fuerte, otras notas, el sumario y la

publicidad, siendo las ubicaciones mas destacadas la parte media, central de izquierda
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a derecha. Ademas, queda comprobado que la ubicacion de las noticias en la portada,
dependen mucho del impacto que la editorial quiere generar en la poblacion, habiendo
un par de casos donde solo una nota principal abarca en su totalidad la portada del

diario.

Recomendaciones

Se recomienda a la Escuela de Comunicacion de la Universidad Santo Toribio de
Mogrovejo fomentar investigaciones relacionadas con el trabajo periodistico de los
principales medios escritos porque tienen una gran influencia en la poblacién,
especialmente en informacién politica, social y econdmica; esto con el fin de
demostrar si el quehacer periodistico se realiza con objetividad o hay intereses
particulares.

Asimismo, se sugiere a la Escuela de Comunicacién incrementar el nimero de
libros, articulos cientificos, manuales, periddicos y revistas especializadas en
periodismo a fin de enriquecer el conocimiento de los estudiantes de comunicacion y

publico en general, ya que servira para futuros estudios de la misma area.

Se plantea al diario EI Comercio que, el uso de los recursos como las infografias y
fotografias dejen de ser acorde a las notas centrales, sino en relacion a los titulares

principales de la portada con el fin de resaltarlas con objetividad.
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ANEeXos

Validacion de instrumentos.

—
SN
USAT

Universidad Catohca
Santo Tortbis de Mogroveo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Mediante la presente, el director del medio digital ‘Mira por ellos’ y presidente del Tribunal
de Honor del Colegio de Periodistas de Lambayeque, Mg. Larcery Diaz, deja constancia de
haber revisado los instrumentos: Fichas de observacion, que el investigador Jakeline Olano
Llanos aplicara para su trabajo de tesis “Tratamiento informativo en las portadas del diario
El Comercio, durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti,

octubre — noviembre 2020

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumplimiento de los objetivos propuestos

por el investigador.

En tal sentido, el Mg. Larcery Diaz garantiza la validez de dichos instrumentos presentados

por el investigador.

Chiclayo, 05 de mayo de 2022

Firma:

ot /CYTTP 7D
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USAT

Universidad Catdlica
Santo Toribio de Mogrovejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Mediante la presente, el periodista y responsable del Area de comunicacion y Desarrollo
Comunitario de la Asociacion Pro Olmos, Mg. Wilfredo Sandoval Bayona, deja
constancia de haber revisado los instrumentos: Fichas de observacion, que el
investigador Jakeline Olano Llanos aplicara para su trabajo de tesis “Tratamiento
informativo en las portadas del diario EI Comercio, durante los gobiernos de Martin
Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti, octubre — noviembre 2020”.

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumplimiento de los objetivos
propuestos por el investigador.

En tal sentido, el Mg. Wilfredo Sandoval Bayona garantiza la validez de dichos

instrumentos presentados por el investigador.

Chiclayo, 30 de abril de 2022

Firma:

DNI: 02776794
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USAT

Universidad Catolica
Santo Toribio de Mogravejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Mediante la presente, la docente en Periodismo y Comunicaciones de la Universidad
Nacional de Piura, Mg. Mariela del Pilar Bairientos Benites, deja constancia de haber
revisado los instrumentos: Fichas de observacion, que la investigadora Jakeline Olano Llanos
aplicara para su trabajo de tesis “Tratamiento informativo en las portadas del diario El
Comercio, durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel Merino y Francisco Sagasti,

octubre — noviembre 2020”.

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumplimiento de los objetivos propuestos

por el investigador.

En tal sentido, la Mg. Mariela del Pilar Barrientos Benites garantiza la validez de dichos

mstrumentos presentados por el investigador.

Chiclayo, 27 de abril de 2022

Mgtr. Mariela del Pilar Barrientos Benites

Docente de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Nacional de Piura

DNI: 03466055



USAT

Universidad Catdlica
Lo Rarite 0 0w Mogreweio

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
4
o ¥
Mediante la presente, el docente de la Universidad César Vallejo, Mg. Carlos Arturo Cerna
Bazan, deja cmstancig de habér revisado los instrumentos: Fichas de observacion, que el
investigador Jakeline Olano Llanos aplicara para su trabajo de tesis “Tratamiento informativo
en las portadas del diario EI Comercio, durante los gobiernos de Martin Vizcarra, Manuel
Merino y Francisco Sagasti, octubre — noviembre 20207

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumpiimiento de ios objetivos propuestos

por el investigador.

En tal sentido, el Mg. Carlos Arturo Cema Bazan garantiza la validez de dichos instrumentos
presentados por el investigador.

Chiclayo, 02 de mayo de 2022

Firma:

DNI:09319674
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