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Resumen

El periodismo de moda se convirtié en una de las principales fuentes para el sector
comunicacional de la industria de la moda gracias a las revistas especializadas como Vogue,
logrando mantener fieles a sus lectores y atrayendo méas seguidores, especialmente por el
particular modo de utilizar la opinion en casi todas sus publicaciones. Por ese motivo, se decidio
realizar una investigacion sobre Periodismo de moda: Analisis de los géneros de opinion de la
revista Vogue Latinoamérica edicion digital septiembre — 2020. En este estudio se distinguieron
las caracteristicas, se reconocieron los tipos de argumentos y se identificaron los componentes
de los géneros de opinién. Se utiliz6 un enfoque cualitativo y un disefio hermenéutico. La
técnica usada fue el analisis documental y su respectivo instrumento fue la ficha de analisis.
Los objetos de estudio fueron 12 notas del mes de septiembre de la revista Vogue
Latinoamérica. Se concluyd que: en todos los géneros de opinion analizados en la revista se
repitieron tres caracteristicas como la persuasion, la brevedad y la redaccién por expertos en el
tema; el tipo de argumento mas utilizado fue el de autoridad y con respecto a los componentes
se obtuvo que el tono intimo y personal y tono informal fueron los mas utilizados, se usaron
fuentes directas y extraoficiales, todas las publicaciones incluyen palabras técnicas de moda e
iméagenes y en cuanto a las figuras retoricas las mas usadas fueron la metafora, la hipérbole y
la personificacion.

Palabras clave: Moda, revista digital, prensa



Abstract

Fashion journalism became one of the main sources for the communication sector of the
fashion industry thanks to specialized magazines such as Vogue, managing to keep its readers
loyal and attract more followers, especially due to the particular way of using opinion in almost
all his publications. That is why it is interesting to specifically study how is the use of opinion
genres in Vogue Latin America digital edition September - 2020? This study sought to
distinguish the characteristics, recognize the types of arguments and identify the components
of the opinion genres to answer the question previously posed. A qualitative approach and a
hermeneutical design were used. The documentary analysis technique was used and an analysis
sheet was worked out as an instrument. The objects of study were the September publications
of the Vogue Latin America magazine. It was concluded that: in all the genres of opinion
analyzed in the journal, three characteristics were repeated, such as persuasion, brevity and
writing by experts on the subject; The type of argument most used was that of authority and
with respect to the components it was obtained that the intimate and personal tone and informal
tone were the most used, only direct and unofficial sources were used, all publications include
technical buzzwords and images and as for rhetorical figures, the most used were metaphor,
hyperbole and personification.

Keywords: Fashion, digital magazine, press



Introduccion

La industria de la moda es hoy en dia el resultado del arduo trabajo de los periodistas de
moda, que gracias al encanto de sus palabras han hecho crecer y llegar a cada rincon las diversas
tendencias de moda (Pérez y Naranjo, 2018). Ademas, es preciso sefialar que, en la mayoria de
las ocasiones, de la opinidn del periodista de moda depende el éxito o el fracaso de colecciones,
exposiciones y desfiles.

Es por esta razon, que las revistas especialistas en moda se convirtieron en una de las
principales fuentes para el sector comunicacional de la moda, y es fundamental que cuenten
con verdaderos expertos en la materia entre sus paginas. Esta rama del periodismo, radica en
ahondar en el ;qué? y en el ;por qué? de todo lo que envuelve a esta industria y ver mas alla de
los colores, tejidos y texturas; narrando sin frivolidades ni ligereza y la Gnica manera de hacerlo
es a través de los géneros de opinion estrella: la critica, la columnay el articulo.

En el contexto internacional, se puede mencionar a la revista espafiola ELLE. En la seccion
de moda, lo primero que se observa son titulares saturados de opiniones de aceptacion o rechazo
por determinado producto o tendencia. Los redactores dan a conocer su postura sobre el asunto
desde la primera linea del articulo o critica y cabe resaltar que dichos géneros son los mas
utilizado en la pagina web de la revista.

A pesar de tener una variedad de redactores, la mayoria de las notas son muy parecidas,
simplesy lineales, y a pesar de mantener una calidad periodistica no logran mantener la atencién
del lector. No obstante, cabe sefialar también, que todas las notas van acompafiadas de
imagenes, precios y links donde se pueden encontrar los productos mencionados.

En el contexto Latinoamericano, se puede hablar de la revista colombiana Fucsia. Su seccién
de moda ademas de contener notas periodisticas, también contiene videos informativos y una
galeria de imagenes. Sus titulares son mas directos e informativos, pero de igual manera
expresan una opinion sobre el asunto.

El género mas utilizado en esta pagina es el articulo, también se encontraron criticas, pero
fueron escasas y en varias de sus notas recurren a las entrevistas tanto de disefiadores como de
modelos. Ademas, algunas notas se contradicen entre si, ya que la mayoria eran demasiado
extensas y en otras sélo habia imé&genes sin opinion y casi nada de informacion.

En el contexto nacional, Peru cuenta con una Unica revista digital vigente de moda y es la
Revista J. Las secciones de la revista se encuentran divididas en diversos apartados como
actualidad, tendencias y pasarelas. En cada uno de los apartados se utilizan diferentes géneros.
En las secciones pasarela y tendencias la critica es la encargada de evaluar a cada uno de los
disefiadores y hacer un pequefio resumen de sus colecciones.

En la seccion actualidad, se leen articulos bastante cortos y cada parrafo va acompafiado de
iméagenes. No utilizan un lenguaje técnico ni extranjerismos propios de revistas especializadas,
mas bien se expresan coloquialmente. Dentro de las secciones se encuentran entrevistas a
exponentes de la moda peruana, sin embargo, estas son demasiado extensas y poco llamativas.

En la ciudad de Chiclayo, no existen revistas dedicadas en su totalidad a la moda. No
obstante, en algunas revistas de contenido variado como Di Chiclayo, suelen redactar muy
ocasionalmente algunas notas referentes a la moda.



Un elemento esencial de esta investigacion es la pagina web de la revista Vogue
Latinoameérica, que pertenece a la linea editorial Vogue, la cual es editada en diversos paises
del mundo. No obstante, todas tienen en comdn las mismas secciones, la calidad periodistica
de sus notas y el hecho de que la revista logra atraer y mantener fieles a sus lectores gracias a
la particularidad de utilizar la opinion en casi todas sus publicaciones. Es por eso, que en la
presente investigacion resulta interesante estudiar especificamente ;Como es el uso de los
géneros de opinion en la revista Vogue Latinoamérica edicion digital septiembre — 20207

La realizacion del presente trabajo, cumple con la linea de investigacion “Innovacion en
comunicacion y desarrollo humano” de la Universidad Catélica Santo Toribio de Mogrovejo;
porque brindard una perspectiva técnica referencial sobre la importancia y la seriedad del
periodismo de moda a través de los géneros de opinidn, logrando asi, resaltar la labor e
importancia de dicha rama periodistica en la actualidad.

Su desarrollo, es conveniente para la Escuela de Comunicacion porque es util como fuente
informativa directa para los estudiantes. Y, pretende que con el tiempo se incluya al periodismo
de moda dentro de la materia de periodismo, y este pueda ser ensefiado como un género
periodistico més, que informa, analiza, interpreta y opina, por consiguiente, mostrar que va mas
alla del entretenimiento y la banalidad.

Es relevante, porque esta relacionada con la calidad y el valor que se les da a los géneros de
opinion, especificamente en las revistas de moda digitales. Lo que hace que sea significativo y
trascendente para las personas interesadas en el periodismo de moda.

Las implicaciones practicas de este estudio, permitiran que la informacién utilizada se pueda
verter a hechos y resultados factibles. De esta manera se contribuye al conocimiento de la
importancia de los generos de opinion, la redaccion periodistica de moda y la profundizacion
en su uso.

El estudio posee valor tedrico porque se contribuird con teoria actualizada que ayude e
inspire a futuras investigaciones sobre el tema. El objetivo general es analizar los géneros de
opinion de la revista Vogue Latinoamérica digital septiembre-2020.

Y, se tiene por objetivos especificos: distinguir las caracteristicas de los géneros de opinion
que se encuentren en la revista digital Vogue Latinoamérica septiembre-2020, reconocer los
tipos de argumentos de los géneros de opinién utilizados en la revista digital Vogue
Latinoamérica septiembre-2020 e identificar los componentes de los géneros de opinidn que se
encuentren en la revista digital Vogue Latinoamérica septiembre-2020.



Revision de literatura

Antecedentes

Durén (2020) desarrollo un estudio que consistio en analizar los conceptos de la retorica
tradicional y sus componentes dentro del periodismo de los escritos de opinion de Aldo
Mariategui y Augusto Alvarez Rodrich. Los objetivos especificos fueron: identificar la
actuacion de los elementos de la retdrica dentro del periodismo de opinion y comparar el empleo
de la argumentacion retorica en los articulos de opinion de ambos periodistas. Se utiliz6 una
metodologia cualitativa y los instrumentos utilizados fueron la entrevista a dos especialistas de
la teoria retdrica y la ficha de andlisis que contenia los elementos principales de la retorica. Se
concluyé que el empleo de la Retorica, en sus diversas modalidades, es continuo en la redaccion
periodistica de opinidn actual. Por otra parte, se obtuvo que, en general, los textos trabajan con
diferentes lineas narrativas; es decir, que cada columna resguarda un estilo diferente al anterior
y posterior, confirmando la presencia de los elementos persuasivos de la Retdrica.

Onofre, J. (2019) desarroll6 un analisis comparativo de los esquemas argumentativos de las
columnas de César Hildebrandt y Aldo Mariategui. Los objetivos especificos fueron: identificar
los principales argumentos que utilizan ambos periodistas, determinar los tipos de argumentos
y reconocer su fin ideoldgico. Se usé una metodologia cualitativa, como técnica el analisis
documental y como instrumento el esquema metodoldgico de Grize. Se obtuvo como resultado
que tanto Hildebrant como Mariategui usan la autoridad y basan su argumentacion en dos
puntos iguales y uno distinto. Ademas, los dos utilizan el sefialamiento de fuentes, aunque
Mariategui usa casi exclusivamente a los rivales discursivos, mientras que Hildebrant tiene
muchos mas recursos.

Molina, B. y Roa, M. (2017) llevaron a cabo una investigacion sobre la importancia que
tiene que el periodismo de moda y el papel protagdnico que tiene la mujer en la industria. Los
objetivos especificos fueron: investigar el empoderamiento de la mujer en el sector de la moda,
estudiar el cambio de la prensa femenina en las revistas de moda, analizar las fuentes y conocer
los formatos actuales de las revistas Elle, Vogue, Telva 'y Harper’s Bazaar en las etapas de
direccion de mujeres periodistas. Se utiliz6 una metodologia tanto cualitativa como cuantitativa
y como instrumentos se utiliz6 una ficha de analisis. Como resultado obtuvieron, la importancia
del rol femenino en la industria de la moda y que es necesario que el control de las paginas de
las revistas, asi como del lenguaje empleado y los tecnicismos sean manejados por
comunicadores especializados en el sector.
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Teoria de la agenda setting

Esta teoria consiste en que los medios de comunicacion no nos dicen qué pensar, pero si
sobre qué pensar, ya que, mientras mas grande sea la cobertura que le den los medios a un
determinado hecho o acontecimiento, mas importante resulta éste para la opinion puablica
(Pérez, 2018). Esta teoria es importante para el estudio porque, las revistas de moda se
desarrollan de acuerdo a las tendencias mas importantes de cada temporada o estacion y estas
revistas al informarnos principalmente a través de su opinion; y darles mas espacio a ciertos
disefiadores o tendencias, influyen en la manera de pensar de los lectores y los orientan de
manera sutil a compartir la misma vision sobre determinado tema.

Teoria Gatekeeper

Guardabarreras o gatekeeper es la figura experta encargada de elegir la informacion que se
publicara y se convertird en noticia, siempre y cuando esta retina todos los criterios necesarios,
los cuales han variado con el tiempo y se han ampliado de acuerdo a las exigencias de la
audiencia a la que se dirigen, estos criterios son: novedad, notoriedad, proximidad, calidad de
material audiovisual y dimensidn de la noticia, etc. (Rodriguez, 2018). En el caso de las revistas
de moda, la novedad y la actualidad son algo primordial, ya que la moda es efimera y puede
cambiar de un dia a otro, por lo que la rapidez y eficiencia para elegir la noticia es de suma
importancia. Con respecto a la proximidad, Vogue al crear diferentes ediciones alrededor del
mundo, ha logrado un acercamiento al permitir que la revista sea parte de diversas culturas y
tradiciones. Finalmente, en este tipo de revistas la calidad del material audiovisual es
fundamental para otorgarle dinamismo a la lectura y que sea entretenida.

Teoria de los efectos limitados

Esta teoria, sefiala que hay un gran sector de la sociedad que tiene la capacidad de interpretar
y seleccionar la informacién y los mensajes que los medios de comunicacion transmiten o
publican, en pocas palabras, los medios han dejado de ver a los publicos como una masa sin
criterio, sino como una aglomeracién de diferentes grupos aptos para elegir qué es lo que
quieren ver, cuando y como. (Lopez, 2017 y Rodriguez, 2018). En el mundo de la moda, la
opinidn de un periodista especializado en el tema puede desviar o cambiar el punto de vista de
un fanatico, sin embargo, uno de los objetivos de las revistas de moda especializadas, es instruir
a los lectores para lograr que ellos también sean capaces de interpretar y de juzgar la moda a
través de fuentes expertas en el tema, pero dandoles siempre la libertad decidir si les gusta o
no.

Géneros de opinion

Cantavella como se citdé en Onofre (2019) asegura que la opinion es el género que mas ha
prevalecido en la prensa desde hace mas de un siglo y desde el inicio, su finalidad ha sido
informar, pero sobre todo posicionar una determinada opinién en la cabeza del lector. A
diferencia del género informativo, en el de opinion solo se comentan los puntos mas importantes
sobre el hecho desde el punto de vista del autor. EI periodista a través de este género, puede
proponer soluciones o plantear diversas alternativas sobre la situacion (Fernandez, 2016).

Los géneros de opinidn se caracterizan por tener la flexibilidad para abordar diversos temas
persuadiendo al lector de lo que se dice y entre los campos que aborda tenemos a la politica,
economia, deporte, ciencia, moda, temas sociales, culturales, etc. (Carrefio, 2017). Cabe resaltar
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gue en este género podemos encontrar una gran carga personal, ya que la voz del periodista se
hace presente en cada parrafo y, ademas, se realizan y expresan con diferentes estilos narrativos,
acorde a la preferencia del autor y su audiencia.

Caracteristicas

Es muy sencillo distinguir un texto de opinidn, ya que la posicion del autor resalta por encima
de la informacion, sin embargo, este género tiene mas caracteristicas que lo identifican y que
deben estar de manera obligatoria en todos los textos de este tipo. El autor Uriarte (2020),
especifica que son tres las caracteristicas fundamentales que se deben usar al momento de
redactar.

o Persuadir al publico: Es la caracteristica principal y la que define al género de
opinién. Es una caracteristica que emplea siempre el periodista al momento de escribir y
que tienen como finalidad convencer al lector. No obstante, segiin Gonzales (2018) para
lograr persuadir o cambiar la opinion del lector, es necesario crear un incentivo en la
persona, el cual se logra mediante estimulos como: fuentes que sustenten o respalden su
opinién y argumentos razonables y sobre todo atractivos.

° Refieren a temas de actualidad: En el caso de las revistas de moda hace
referencias al lanzamiento de una nueva coleccion o la creacion de una nueva marca, etc.
o Analisis y reflexion critica: Usar la opinion de una manera juiciosa y no olvidar

que a pesar de lo importante que es dar a conocer su posicion, estd siempre debe estar
justificada con antecedentes y fuentes expertas que corroboren lo que se esta redactando
(Uriarte,2020).

Tipos de Argumentos

Ruiz (2020) sefiala, que argumentar lleva implicita la intencion comunicativa de convencer
a otra persona para que actle o piense de manera diferente, y al finalizar terminen compartiendo
una misma opinién sobre determinada informacion. Para lograrlo, se deben proporcionar
explicaciones sélidas y razones que pueden ser de diversos tipos como, por ejemplo:

e De Autoridad: En este tipo de argumento se usan testimonios de profesionales
importantes o0 de expertos en el tema. Es necesario resaltar que, para utilizar este tipo de
argumento correctamente, lo ideal es que se expresen argumentos solidos y representativos, que
conecten con el tema central tratado.

e Analdgicos: Es una representacion explicita del razonamiento analégico que cita
semejanzas aceptadas como apoyo a una conclusion. En pocas palabras, se usa la comparacion
para establecer una relacion de semejanza entre ideas, cosas, seres y se infiere que lo que es
valido para un caso lo es también para el otro.

e Probabilidad: Es una manera de argumentacion que utiliza premisas posibles o
probables para obtener una conclusion. Por ello, se basa en la l6gica y el azar para establecer
posibles sucesos o fendmenos.

e Causa- efecto: Estos sefialan los motivos que conducen a que se produzca lo afirmado
en la tesis. Es decir, sustenta las causas que anteceden y explican el origen de alguna nueva
situacion.

e Deductivo: Este tipo recurre a una suerte de postulado o ley general a partir del cual se
logra una deduccion. Esto significa que, sobre la base de esta ley, se sustenta lo argumentado,
en pocas palabras, la verdad de sus premisas garantiza la verdad de sus conclusiones.



12

e Proverbios y refranes: Son una garantia de verdad que no admite discusion y tienen
una raiz popular. Sobre todo, se utiliza para darle al texto un tono convincente y a la vez busca
la complicidad del receptor porque también conoce los refranes (Ruiz 2020).

Componentes

Uriarte (2020) sefiala que para poder determinar que un texto de opinidn esta bien redactado,
se debe tener en cuenta que lo redactado cumpla con cinco componentes clave que aseguraran
el éxito del texto como lo son: el tono y el estilo del autor el cual siempre es original y personal,
figuras retoricas para agregarle sonoridad y belleza al texto, elementos graficos para hacer mas
entretenida y entendible la lectura y fuentes, las cuales a pesar de no ser indispensables en un
texto de opinion, este le agrega un plus de credibilidad y confianza al autor. Sin embargo, dentro
del periodismo de moda hay un componente fundamental que realzara y distinguira un texto de
esta rama y este es el uso de palabras técnicas o tecnicismos de moda.

Tono y estilo

Acosta (2017) sefiala que cada tipo de tono puede dar lugar a un estilo diferente y que el
estilo es el conjunto de caracteristicas tanto estructurantes como lingtisticas que los diferentes
autores usan y que es el resultado de una larga trayectoria, este autor define tres tonos. Cabe
resaltar que, el tono puede variar dentro de un mismo escrito de acuerdo al tema tratado,
mientras que el estilo es fruto de la reiteracion de recursos linglisticos y determinadas
estructuras a lo largo de una serie de escritos.

e Tono intimo, personal y cercano: La exposicién de las ideas debe hacerse como si se
hablara a un grupo de amigos.

e Tono formal: Evita el uso de palabras coloquiales y utiliza palabras técnicas. Las
oraciones son mas largas y complejas y evita usar la voz pasiva.

e Tono informal: No usa un lenguaje técnico, usa abreviaciones y las oraciones son mas
cortas y simples (Acosta, 2017).

Sin embargo, el autor Cantavella como se cité en Onofre (2019) define dos tonos méas los
cuales son:

e Tono sobrio, descriptivo y escueto: logra un esclarecimiento de la realidad en funcion
exclusiva de conocimientos previos y experiencias, sin las inclinaciones personales.

e Tono irdnico, polémico y humoristico: con este tono se acentlan los rasgos que salen,
aunque sea ligeramente, del canon. Por lo general, esta se aplica a los rostros o las figuras, pero
también es posible sacar partido de ella cuando se trata de comportamientos y situaciones
(Cantavella como se cité en Onofre, 2019).

Figuras retoricas:

Las figuras retdricas o literarias son aquellas que se emplean para embellecer un texto, hacer
énfasis y hace que aquello que se comunica tenga ritmo y forma, o un sentido especial y
original (Morales, 2020). En el ambito periodistico, estas no solo se encargan de embellecer,
sino también de persuadir o de convencer al lector sobre un determinado tema, pero sobre todo
se encargan de acercar al publico y lograr que este sienta confianza en las palabras del escritor.

Segun Morales (2020) las figuras retoricas mas utilizadas son:
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e Metafora: Intenta expresar una realidad con otra diferente, pues son conceptos que
guardan una relacion sutil de analogia o semejanza entre si, ya sea tacita o simbolica.

e Hipérbole: Es minimizar o aumentar un aspecto o caracteristica de manera exagerada
de algo o alguien. El objetivo de esta figura es captar la atencion y perdurar en la memoria

e Sinécdoque: Es un simbolo o elemento que sirve para representar a un todo.

e Simil o comparacion: Es la figura que establece una asociacion en la que los valores
pueden ser semejantes o equivalentes.

e Epiteto: Es el adjetivo que se utiliza para potenciar las cualidades o atributos del
sustantivo que lo acompafia.

e Anéfora: Es la repeticion ritmica de determinadas palabras al principio de una frase o
Verso.

e Hipérbaton: Es la figura con la que se altera el orden convencional de las palabras por
razones expresivas.

e Pleonasmo: En esta figura se produce redundancia al intentar emplear vocablos
innecesarios solo para intensificar su significado.

e Elipsis: Evita repetir de manera innecesaria palabras para darle mayor énfasis y ritmo a
la frase u oracion sin afectar su estructura gramatical (Morales, 2020).

e Personificacién: Atribuir vida, acciones o cualidades propias del ser humano a las cosas
inanimadas, incorpdreas o abstractas.

Fuentes:

Para que exista calidad en la informacion periodistica y se mantenga la credibilidad del
periodista es necesario contar con fuentes que nos permitan conocer y satisfacer la necesidad
de informacién (Coello, 2020). Cuidar de las fuentes significa cumplir con las normas basicas
y éticas del periodismo, el cual presupone citar correctamente y garantizar el anonimato cuando
las fuentes ofrecen informacion reservada o confidencial. Sin embargo, Martin (2018) resalta
que, son muchos los retos y riesgos que existen con respecto al trato con las fuentes como, por
ejemplo: la busqueda de documentacion o el acceder a fuentes personales, se arriesga a que la
fuente mienta y se expone a filtraciones interesadas, etc.

En el caso del periodismo de moda, las fuentes mas recurrentes son de expertos conocedores,
de hecho, se pueden observar una gran variedad de aportaciones de disefiadores, directores de
marcas, estilistas, etcétera (Molinay Roa, 2017). La presencia de estas fuentes expertas, otorgan
credibilidad y sobre todo prestigio a la informacion que la revista ofrece, lo cual se convierte
en algo positivo, pues ensalza la labor del periodismo especializado en moda.

Con respecto a la clasificacion de fuentes, el autor Gonzales como cit6 en Carrefio (2017)
dividid a las fuentes periodisticas en tres grupos:

Por la participacion de la fuente en el hecho:

e Fuentes directas: Son los sujetos que fueron participes o se vieron involucrados de
manera directa con lo sucedido y se pueden clasificar en: fuentes de primer orden: que son los
afectados o protagonistas y las fuentes de segundo orden: que son las autoridades cercanas al
hecho o expertos.

e Fuentes indirectas: Son las fuentes que ayudan a encontrar pistas u otras fuentes
cercanas con el suceso y se pueden clasificar en: fuentes de tercer orden: que son las fuentes
mas proximas a los directamente implicados en el hecho y fuentes de cuarto orden: que son los
que declaran en base a comentarios de terceros o rumores.
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Por la organizacion a la que pertenece:

e Fuentes publicas: Son las entidades abiertas, como las instituciones del Estado, o
empleados del gobierno.

e Fuentes privadas: Son personas particulares que no estan ligadas a instituciones
publicas y declaran a titulo propio.

Por la autoridad que tiene la fuente para brindar o no informacion:

e Fuentes oficiales: Son las instituciones y agentes que tienen el respaldo de alguna
institucion pablica u oficial.

e Fuentes extraoficiales: Pueden ser desde expertos y analistas hasta ciudadanos que
presencian un determinado hecho o tienen implicancia en el acontecimiento (Gonzales como se
cit6 en Carrefio, 2017).

Elementos graficos:

Hoy en dia, los elementos graficos son parte fundamental de la noticia, ya que es la manera
mas resumida y entremedia de presentar el contenido. A través de este medio, se puede informar
en pocas palabras y, ademas, probar lo que se esta diciendo (Medina, 2016). Por lo que es
necesario resaltar, que existen una serie de elementos grafico que se utilizan con mas frecuencia
y que resultan mucho maés utiles en el campo periodistico, por ejemplo:

e Fotografias: Es el elemento imprescindible y tradicional. Es necesario contar con fotos
de calidad hechas por profesionales que sepan transmitir todo lo necesario en una sola imagen.

e Infografias: Es el elemento que con un Unico vistazo proporciona toda la informacién
y contenido estructurado. Cabe sefialar, que es en las redes sociales, donde mejores resultados
alcanza este recurso.

e Videos: No deben ser muy largos, ni tediosos. Deben reproducir en pocos minutos lo
primordial de la informacion y se recomienda siempre que estén subtitulados (Medina, 2016).

En las revistas de moda, los elementos gréficos son considerados como un apoyo
imprescindible de las publicaciones, ya que son uno de los factores que garantizan que los
lectores lleguen al final de los textos presentados (Molinay Roa, 2017). En este tipo de revistas,
las imagenes o videos son una forma de llamar la atencion y asegurarse que la informacion
resalte y permanezca en la mente del lector por mas tiempo, incluso en muchas ocasiones los
elementos graficos son los protagonistas y el texto solo es un acompariante.

Palabras técnicas:

Martin (2018) sefiala que el periodismo de moda tiene un el lenguaje especializado que
ayuda a los lectores a ampliar su conocimiento y su vocabulario. Estas palabras son, en
resumidas cuentas, extranjerismos provenientes del inglés y del francés. Ademas, es necesario
resaltar que, estos tecnicismos se usan con mas frecuencia en revistas de alta gama o de tercer
nivel, lo que significa que esta dirigido a un pablico muy especializado.

Ademas, es habitual, que las revistas de moda especializadas mantengan las palabras en su
forma original mientras que, en las revistas de primer y segundo nivel suelen acompafiar dichos
términos con una explicacion o traducidas (Pérez y Naranjo, 2018). Cabe agregar, que es en
este sector en el que mas se nota una mayor inclinacion hacia la incorporacion de préstamos
linguisticos.



15

Pérez y Naranjo (2018) sefialan que, en el periodismo de moda, con el uso de estos términos
se puede determinar quién es especialista y quien no. Términos como biker, que es una casaca
de cuero y blazer que es una americana de corte casual y deportivo son los que hacen la
diferencia en la redaccion de cualquier nota periodistica.

Los géneros de opinién mas utilizados en el periodismo de moda

En el periodismo, hablar de géneros es sindénimo de informar, analizar y sobre todo
interpretar los hechos o acontecimientos. Sin embargo, en el periodismo de moda, como en
cualquier rama hay géneros que se destacan, en este caso el género destacado es el de opinion,
ya que es el que permite manifestar una posicion critica y contar sobre moda a través de la
mirada de un experto amante del tema (Pérez y Naranjo, 2018). Las revistas de moda
especializadas, a través de los afios, han descubierto tres géneros estrella que han destacado y
han logrado mantener el fanatismo por la moda y sumar seguidores por su contenido y estos
son: los articulos, columnas y criticas.

El articulo

Coelho (2020) el articulo es un genero periodistico cuya finalidad principal no es informar
al lector, sino influir con su opinién en sus lectores para que estos puedan llegar a una
deliberacion interna en base a lo que leen. Cabe agregar, que es de naturaleza argumentativa y
sobre todo persuasiva, ademas, suele presentar la postura del autor y usualmente es escrito por
una personalidad de reconocido prestigio y especialista en el tema.

Por otro lado, el autor Santamaria citado en Duran (2020) sefiala que existen cuatro
elementos dentro del articulo que lo hacen resaltar, como lo es la persuasion, la claridad y la
estética, que tiene como objetivo mejorar la narracion del discurso textual sin distorsionar la
claridad. El articulo, es un texto en el que el autor tiene la libertad de trasmitir o comunicar su
opinidn sobre algin asunto importante de la realidad actual de la sociedad, analizando y
emitiendo valoraciones con el objetivo de convencer y oriental al lector.

A continuacion, se describiran las caracteristicas del articulo de opinion segun Uriarte
(2020). La razon de explicarlas, es porque este tipo de articulo es el méas usado en el periodismo
de moda y el mas frecuente en las revistas de moda digitales, las cuales son el tema principal
de la presente investigacion.

e Texto breve: La extension del articulo de opinion debe ser preferiblemente conciso
aproximadamente entre 520 a 800 palabras y si la publicacion es digital el texto debe ser un
pOCo Mas corto.

e Autor especialista en el tema: Puede no ser un periodista, aunque debe tener cierta
autoridad y experiencia en el tema tratado.

e Tema de actualidad: Seleccionar en lo posible un tema de actualidad o que por lo
menos los lectores identifiquen facilmente y que al abordarlo revele una nueva mirada o
postura.

e Titular original: Debe captar la atencion del lector de manera inmediata. Son cortos,
directos y revelan la postura del autor.

o Debe persuadir al lector: Para convencer al lector adhiere al texto ideas, citas o datos
declarados por un experto en el tema o argumentan a partir de ejemplos mencionando
anécdotas, citas literarias, entre otros (Uriarte, 2020).
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La critica

Este género es un referente en el periodismo de moda, por el que tanto los disefiadores como
los responsables de los Departamentos de Comunicacion tienen especial interés y sobre todo
cautela (Pérez y Naranjo, 2018). En la mayoria de las ocasiones, de la opinion del critico de
moda depende el éxito o el fracaso de colecciones, exposiciones y desfiles.

Segun Heram (2018) la critica periodistica es la que esta abierta al debate, invita a la
contradiccién, trata de persuadir, pasa a formar parte del intercambio publico de opiniones y se
sustenta a través de la interpretacion y del analisis. Su finalidad es la orientar al lector sobre los
atributos o desventajas del tema sobre el que se habla. En este género la informacion juega un
rol complementario o secundario y las opiniones son las que se roban el protagonismo en la
redaccion.

Los autores Pérez y Naranjo (2018) definen una serie de caracteristicas que debe tener todo
tipo de critica.

e Analiza, desmenuza, elogia o censura: Presta atencion a los detalles descriptivos o
simbolicos del autor y hace reflexiones que van surgiendo acerca del tema, los personajes, el
tiempo, el espacio, las acciones y otros aspectos importantes.

e Breve, creativa y profunda: Uso de frases cortas, lenguaje técnico. Debe transmitir al
lector las sensaciones y experiencias. Ademas, debe invitar al lector a traves de tus emociones
a interesarse por el tema.

e Descriptivo y valorativo Se hace a traves de la lectura, observacion y reflexion sobre
el tema. Por lo que es preciso tener un conocimiento profundo acerca del contexto, tendencias
y movimientos que influyen en la construccion de la obra.

e Orienta, informa y educa: Suministrar datos creibles como testimonios y entrevistas
que incluyan expertos en el tema para enriquecer y fortalecer los argumentos (Pérez y Naranjo,
2018).

La columna:

Acosta (2017) define a la columna como un género de opinion cuya finalidad es exponer a
través de argumentos la opinién del autor sobre algin personaje, suceso y tema. En la columna,
el redactor tiene la libertad de dar a conocer su opinion personal sobre un hecho que encienda
la curiosidad y que sea de actualidad inmediata. También, debe transmitir veracidad,
credibilidad y sobre todo debe proporcionar algo novedoso al lector desde una reflexién hasta
algo de humor.

La columna, por su personalidad creativa, por su libertad narrativa y por su carécter
personal, no cuenta con una estructura estatica pues, cada parte de esta depende de la decision
que tome el autor (Durén, 2020). De esta manera, se podria decir que el columnista busca
acercarse a los lectores para que, en escritos posteriores, el publico opte por leer un texto no
solo por el tema a tratar sino por su estilo y capacidad narrativa.

Por otra parte, Raffino (2020), sefiala que es un género en donde se pueden encontrar
importantes representantes de la literatura y artes en general. Es usual que en las columnas el
lenguaje utilizado sea amigable entre autor y lector. No obstante, también debe ser lo
suficientemente capaz de persuadir e influenciar al lector con sus pensamientos sobre el tema'y
haga notar sus distintas posiciones.
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Acosta (2017) sefiala que en la columna se pueden encontrar diversas caracteristicas que la
identifican como, por ejemplo:

e Persuadir: Para persuadir a la audiencia, el columnista debe suministrar pruebas, cifras,
fuentes y toda clase de evidencias para demostrar la veracidad o falsedad de los hechos.

e Lenguaje creativo: Utilizan palabras que transmitan belleza y sonoridad para que el
lector disfrute de la lectura.

e Redaccion en primera persona: Porque el columnista debe asumir la responsabilidad
de las ideas, argumentos, opiniones o comentarios que involucren al autor.

e Breve: La extension de una columna de opinién por lo general debe ser
aproximadamente de 750 palabras. (Acosta, 2017).

Cabe resaltar, que en los sitios web de moda como blogs y revistas digitales, la columna es
el género mas usado por las bloggers de moda, quienes encuentran la manera precisa de
informar agregando consejos o tips dentro de su redaccion (Avilés, 2017). En el caso de las
revistas de moda impresas y digitales, suelen escribirse dos o tres columnas como maximo, ya
gue en estos formatos lo que mas se usan son los articulos y las entrevistas.

Periodismo de moda

Pérez y Naranjo (2018) definen al periodismo de moda como una rama especializada del
periodismo que se dedica a «analizar los sucesos del mundo de la moda sin olvidar mirar hacia
atras, a la trayectoria del creador, a las propuestas de otras épocas con los llamados “revivals”,
a lo innovador frente a lo basico... para poder argumentar, comparar, explicar y también evaluar
con una postura fundamentada y critica las propuestas creativas expuestas al exito o al fracaso
en funcion del juicio periodistico» (pag. 143-145).

El periodismo de moda existe desde que los medios de comunicacion empezaron a resefiar
lo que unos cosian y otros vestian. Es necesario sefialar que, sin editores de moda, ni periodistas
especializados y capacitados para criticar, comentar y fomentar la industria de la moda,
disenadores como “Coco Chanel” y los términos emblematicos que han hecho resaltar esta rama
del periodismo no serian lo que son hoy en dia (Pérez y Naranjo, 2018).

Martin (2018) sefiala que, una cuestion importante a tratar, es que en el rubro del periodismo
de moda es arriesgado pasar por alto a los personajes de reconocida fama y popularidad, porque
son algunas veces fuente de inspiracién de muchos disefiadores. Por este motivo, el periodista
debe saber transportar y envolver a los lectores en el mundo de la moda. Es importante aclarar
también, que su labor no es solo comunicar, sino también educar a su publico en la medida que
promueve e impulsa una actitud reflexiva y critica ante la informacion

No obstante, son muchas las compafias mediaticas que sobreponen a las celebridades del
mundo de la musica o del cine sobre los disefiadores y sus creaciones, frivolizando la moda y
pormenorizando el proceso de creacidn, produccién y presentacion. Pérez y Naranjo (2018)
aseguran que, es necesario resaltar que la calidad no es exclusividad de un publico selecto o
experto, por lo tanto, el periodista tiene la obligacion de acercar el relato al pablico en general
a traves de una explicacion detalla y haciendo un analisis apropiado para todos sus lectores.
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Materiales y Métodos

La presente investigacion tuvo un enfoque cualitativo, porque se baso en analizar los géneros
de opinion de la revista Vogue Latinoamérica edicidn digital, teniendo en cuenta varios aspectos
como los tipos de argumentos, las caracteristicas y componentes de los géneros de opinion.
Hernandez (citado en Chavarry, 2020) sefiala que «La investigacion cualitativa intenta
establecer la naturaleza de la realidad, su estructura dinamica y su sistema» (pag. 30). Este
enfoque, usa la recoleccion de datos sin medicion y la formulacion de preguntas en la
investigacion como herramientas para el proceso de la interpretacion

Se seleccion6 el disefio hermenéutico para esta investigacion, porque se analizaron e
interpretaron las caracteristicas, componentes y tipos de argumentos de los géneros de opinidn
que se encontraron en la revista Vogue Latinoamérica digital edicion septiembre 2020, con la
finalidad de demostrar que las notas de dicha revista cumplen con la calidad y requisitos
periodisticos necesarios. Weber (citado en ldrogo, 2018) asegura que el modelo hermenéutico
le presta especial importancia a la interpretacion linglistica. Este enfoque rehlsa a la I6gica
instrumental del método cientifico, ya que no solo se pregunta por los medios, sino también por
los fines. Ademas, busca comunicar, identificar, comprender e interpretar los significados y
mensajes no evidentes de los textos y contextos.

Para esta investigacion, los objetos de estudio que se tuvieron en cuenta fueron solo los
géneros de opinidn que se encontraron en la revista Vogue Latinoamérica edicion digital, los
cuales fueron escogidos mediante un muestreo no probabilistico e intencional. Alvitres (citado
en Bravo, 2019) afirma que esto se utiliza cuando el investigador decide, segun sus objetivos,
los elementos que integraran la muestra, considerando aquellas unidades mas representativas
de la poblacion que desea conocer. En pocas palabras, no todos los miembros de una poblacién
tienen la oportunidad de participar en la investigacion, sino solo algunos casos muy puntuales,
debido a que esta puede ser muy variable.

Por ello, se seleccionaron 12 notas de la revista Vogue Latinoamérica edicién digital
publicadas durante el mes de septiembre del afio 2020, y se estudiaron las caracteristicas, los
tipos de argumentos y los componentes de los géneros de opinion. Se escogié como muestra al
mes de septiembre porque al ser el mes de la moda es donde mas variedad de notas se pueden
encontrar en dicha revista.

»  Criterios de inclusion:

Los géneros deben ser articulos, columnas y criticas

Las notas deben haberse publicado durante el mes de septiembre 2020

La tematica de las notas no se debe repetir

Criterios de exclusion:

Géneros que no sean articulos, columnas y criticas

Notas publicadas en un periodo de tiempo distinto al mes de septiembre 2020
Notas que repitan la tematica

...V...

El escenario de la investigacion fue la revista Vogue Latinoamérica edicion digital. La
revista conocida como “La biblia de la moda” se cre6 a finales del siglo XIX. Fue fundada en
1892 en Estados Unidos por Arthur Baldwin Turnure con el objetivo de dar a conocer el mundo
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de la alta sociedad neoyorquina (Molina y Roa, 2017). Sin embargo, no fue hasta inicios del
siglo XX, que la moda se volvio el tema principal. Hoy en dia, es editada en méas de 20 paises,
entre ellos estan Italia, Alemania, China, Australia, Rusia y Corea. Pero fue hace tan solo dos
décadas, que la revista se empez0 a editar en Latinoamérica, especificamente en México, y hace
11 afos aparecio por primera vez de manera virtual, obteniendo suscriptores en tiempo récord
y convirtiendo a América del sur como el continente que mas cedid ante los encantos de la
moda (Cristofol, C., Cabezuelo, F., Paniagua, F, 2017). Vogue México y Latinoamérica es
publicada en 18 paises de Latinoamérica y Estados Unidades. Eva Hughes fue la primera
directora y estuvo en ese puesto por diez afios, seguida de Kelly Talamas, quien se ha dedicado
a la creacion de iniciativas para promover a diversos disefiadores a través de Vogue Talents
Corner o Who's On Next México. Hoy en dia la directora es Karla Martinez de Salas y ha
seguido la linea de la revista, manteniendo las caracteristicas que la distinguen como que todos
sus redactores son periodistas especializados en moda y que en cada una de sus notas utilizan
un lenguaje técnico y extranjerismos propios de la especializacion. Diariamente se publican
mas de 10 notas y en su mayoria articulos de opinion.

En cuanto a la técnica de recoleccion de datos se utiliz6 el analisis documental porque se
examinaron las notas del mes de septiembre del afio 2020 de la pagina web de la revista Vogue
Latinoamérica para lograr analizar las caracteristicas, los tipos de argumentos y los
componentes de los géneros de opinion. Para Becerra (citado en Bravo, 2019) un analisis
documental es el encargado del estudio de problemas planteados de manera teérica y de los
registros o archivos de donde se puede conseguir la informacion.

Como instrumento se utilizd una ficha de analisis, que segun Robledo (citado en Bravo,
2019) es un instrumento que permite la identificacion y el registro de las fuentes de informacion
y la recoleccion de datos y evidencias. La ficha utilizada para la presente investigacion fue
elaborada por la investigadora, la cual cumple con los 3 objetivos especificos de la
investigacion, ademas, ha sido validada por tres expertos especialistas en el area de periodismo.
A continuacion, se adjunta el instrumento en mencion:

Titulo:

Fecha de publicacion:

Texto breve

Autor especialista

Articulo Tema de actualidad

Caracteristicas Titular original

Persuade al lector

Analiza, desmenuza, elogia o censura

Breve, creativa y profunda
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Critica

Descriptivo, valorativo y orientativo

Orienta, informa y educa

Columna

Persuadir

Lenguaje creativo

Redaccidn en primera persona

Es breve

Tipos de

argumentos

Generales

Autoridad

Analbgicos

Probabilidad

Causa-efecto

Deductivo

Proverbios y refranes

Argumentos y contraargumentos

Componentes

Generales

Lenguaje
sobrio pero

descriptivo

Tono intimo y

personal

Tono y estilo Tono formal

Tono informal

Tono irénico,
polémico o

humoristico
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Metafora

Hipérbole

Sinécdoque

Simil o

comparacién

) ) ) Epiteto
Figuras literarias

Anéfora

Hipérbaton

Pleonasmo

Elipsis

Personificacion

Palabras técnicas

Directas

Indirectas

Plblicas

Fuentes -
Privadas

Oficiales

Extraoficiales

Imégenes

Elementos graficos Videos

Infografias

Elaboracién propia.

El procedimiento de recoleccion de datos de la presente investigacion, se inicio
seleccionando 12 notas de la pagina web de la revista Vogue Latinoamérica del mes de
septiembre, las cuales cumplieron con los criterios de inclusion, para posteriormente poder
analizarlas.

Para esto, se utilizo la ficha de analisis, la cual respondia a los tres objetivos especificos
planteados. De esta manera, se identificaron las caracteristicas, los tipos de argumentos y los
componentes de los géneros de opinion, especificamente los del articulo, la columnay la critica.
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Luego, a partir de los resultados obtenidos de las fichas de analisis de cada nota, se
interpretaron los datos y se discutieron los resultados de la investigacion. Por ultimo, se
redactaron las conclusiones y las recomendaciones para reforzar el trabajo de investigacion.

La investigadora, a lo largo del proyecto uso las fuentes y citas con respeto, honestidad y
confiabilidad. Ademas, se ha recopilado informacién actualizada de distintos autores para
facilitar la comprension del tema de estudio y cabe resaltar que ningun parrafo o frase ha sido
transcrita sin dar crédito a los autores correspondientes. Es necesario recalcar, que los resultados
del andlisis no se falsificaron ni se inventaron para favorecer la investigacion.

Resultados

Para la presente investigacion, se analizaron 12 publicaciones; articulos (7), columnas (4) y
criticas (1) de la revista Vogue Latinoamérica edicion digital del mes de septiembre. Ademas,
se estudiaron las caracteristicas, los tipos de argumentos y los componentes de los géneros de
opinidn. El instrumento de investigacion utilizado fue la ficha de analisis elaborada por la autora
de la investigacion y validada por expertos. A continuacion, se expondran los resultados
obtenidos.

Obijetivo 1: Distinguir las caracteristicas de los géneros de opinidn que se encuentren en la
revista digital Vogue Latinoamérica septiembre-2020.

Se encontraron siete articulos, los cuales cumplen con las cinco caracteristicas que lo
representan como: Texto breve, autor especialista, tema de actualidad, titular original y
persuadir al lector. En dicho mes, también se reconocieron cuatro columnas, las cuales, de igual
manera, cumplen con sus respectivas caracteristicas como lo son: Persuasion, lenguaje creativo,
redaccion en primera persona y brevedad. Aunque solo se pudo identificar una critica, esta
posee todas sus caracteristicas como: Analiza, desmenuza, elogia o censura; breve, creativa y
profunda; descriptiva, valorativa y orientativa e informativa y educativa. Sin embargo, al ser
géneros de opinidn tienen caracteristicas similares, por lo que se identificaron tres
caracteristicas que se presentan en todas las publicaciones analizadas como la brevedad, la
persuasion y redactores especialistas. Para demostrar lo manifestado se ejemplificara cada
género mediante la tabulacion de sélo los tres primeros articulos, las tres primeras columnas
analizadas; y la Unica critica para ser tabulados, ya que de tabular mas se llegaria a un nivel de
repeticion y saturacion.
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Caracteristicas de los articulos encontrados en la revista Vogue Latinoamérica digital

septiembre 2020

CARACTERISTICAS

02 DE SET DEL
2020

15 DE SET DEL 17 DE SET DEL
2020 2020

TEXTO BREVE

703 palabras

617 palabras 593 palabras

AUTOR
ESPECIALISTA

Cecilia Sudrez Olvera,
periodista de moda
reconocida por trabajar
para Vogue

Valentina Collado,
periodista de moda de la
revista Vogue

Maria Belén Archetto,

especialista en moda y

constante escritora de
Vogue

TEMA DE
ACTUALIDAD

La joyeria de moda del
2020

Tendencias de primavera
del 2021

Nuevas tendencias de
botas y vestidos del 2020

TITULAR
ORIGINAL

“Las tendencias en joyeria
para otofio-invierno 2020

son estas”

““Las tendencias de
primavera 2021 que debes
tener en tu radar”

“Botas altas y vestidos:
Cémo crear estilismos
infalibles este otofio 2020”

PERSUADIR AL
LECTOR

Usa datos de diversos
expertos y agrega tips de
c6mo usar la joyeria de la

marca Pandora.

Persuade complementando

su opinién con la de otros Usa frases indirectas de

especialista como Tom
Ford, aconseja y

ejemplifica para que el
lector entienda.

especialistas como Sarah
Burton o casas de moda
como Alexander
McQueen.

Nota. Fuente: Elaboracidn propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada
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Caracteristicas de las columnas encontradas en la revista Vogue Latinoamérica digital

septiembre 2020

22 DE SET DEL

CARACTERISTICAS 2020

23 DE SET DEL
2020

17 DE SET DEL
2020

La columnista suministra
fuentes de los expertos
como la autora,
PERSUADIR R .
diseniadores como Calvin
Klein para poder persuadir

al lector.

Persuade complementando

La autora Persuade

sus argumentos con citas agregando comentarios y

indirectas o menciones de

casas de moda como
Prada, Chanel y Marc
Jacobs.

citas indirectas de la
protagonista de la columna
como lo es Lili Collins.

- Los metalizados llevan
varias temporadas
conquistando todo a su
paso y tifiendo de los
estilismos con un impetu
arrollador.

LENGUAJE
CREATIVO

- Quiz4 es un inusitado
ataque de rebeldia contra
el lucir perfectos todo el

tiempo.

- Es una it girl de las
nuevas generaciones.

-Algo que nos invita a

REDACCION EN
PRIMERA
PERSONA

querer llevarlos
-la tendencia de la que
hablamos ayer

-Si sabemos emplear los
colores
-hemos diseccionado las
colecciones de otofio

-Disefios que nos
transportan
-Ahora los llevamos con
calcetas.

ES BREVE 486 palabras

1198 palabras

451 palabras

Nota. Fuente: Elaboracién propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada
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Tabla 3

Caracteristicas de la critica encontrada en la revista Vogue Latinoamérica digital
septiembre 2020

CARACTERISTICAS 25 DE SET DEL 2020

ANALIZA, -Los desfiles de la temporada otofio 2020 sentenciaron el gran regreso

D%%%EIFE%A’ de los jeans a la cadera, (...) se han consagrado entre los protagonistas

CENSURA indiscutibles de los ltimos meses del afio.

- Se labra camino a través de las piezas mas sensuales del otofio
BREVE,
CREATIVA Y 2020

PROFUNDA - (...) con agregado de plumas, ornamentada por delicados
estampados florales o revestida con los cldsicos pliegues

DESCRIPTIVO -Relegados por muchas décadas a estilismos sumamente informales o

%Alhgg%glr‘{?é’ de estética deportiva, la tendencia athleisure llegé para transformar la

escena de la moda internacional.

-Aunque en esta oportunidad, Simon Porte Jacquemus, Prabal Gurung y

ORIENTA Alexander McQueen coinciden en que el elemento estrella se sitte a la

INFORMA Y altura de las costillas, dandole un twist a los vestidos con aberturas
EDUCA

laterales acompanindolos de unos tenis minimalistas de Common
Projects o Grenson

Nota. Fuente: Elaboracién propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada
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Objetivo 2: Reconocer los tipos de argumentos de los géneros de opinion utilizados en la
revista digital Vogue Latinoamérica septiembre-2020.

Las doce publicaciones analizadas coinciden en usar argumentos de Autoridad en sus textos,
sin embargo, una de las columnas marco la diferencia utilizando ademas de un argumento de
Autoridad también uno de Analogia. Para evidenciar lo mencionado, se seleccionaron para
ejemplificar solo las tres publicaciones con mas informacion, debido a que de tabular més se
llegaria a un nivel de congestionamiento y repeticion.

Tabla 4:

Tipos de argumentos encontrados en la revista Vogue Latinoamérica digital septiembre 2020

FECHAS TIPOS DE ARGUMENTOS

Autoridad: Estd hecho por una experta en el tema que no solo da su opinién sobre el
tema, sino que también hace recomendacién.

02 DE SET DEL * Si quieres usar abalorios gruesos y atrevidos prueba con esta pulsera de pavé de
plata, la cual esta inspirada en los looks alternativos del punk, pero con un toque
sofisticado. Si combinas con otras piezas te recomendamos que mantengas en
acabados metdlicos para look homogéneo.

Autoridad: La autora experta en el tema ademds de opinar, hace también, ligeras
recomendaciones a sus lectores.

* Un diminuto tacén cuadrado no le hace dafio a nadie, es mds, pricticamente no se

siente al caminar, eleva tus piernas y las estiliza. Cuando se trata de mocasines, esa es

la propuesta de tac6n de varias casas de moda, con disefios retro que nos transportan a

los afos setenta con facilidad . No obstante, ahora los llevamos con calcetas

(transparentes o blancas), en fusién con jeans y hasta faldas midi.

22 DE SET DEL
2020

Analdgicos: La autora usa la comparacion para establecer una relacion de semejanza entre
los zapatos y la musica
* Este tipo de mocasines son como una cancién que no te gusta a la primera: la
escuchas, la vuelves a escuchar un par de veces y termina fascindndote. Ocurre
exactamente lo mismo con unos mocasines tan escuetos, después de unas cuantas
puestas, terminas por amar la originalidad y masculinidad de tus zapatos, tal vez hasta
sientas un dejo de empoderamiento al llevar algo que muy pocas se atreven.

Autoridad: La especialista reafirma su punto de vista mencionando indirectamente a
disenadores que complemente y apoyen su punto de vista del tema.

* La tendencia cut out habia causado sensacién durante la temporada primavera-
verano 2020, por lo que no sorprende que haya aterrizado con vehemencia en los
25 DE SET DEL vestidos indispensables de los meses que le anteceden al invierno. Aunque en esta
020 oportunidad, Simon Porte Jacquemus, Prabal Gurung y Alexander McQueen
coinciden en que el elemento estrella se sitiie a la altura de las costillas, pero en vez
de combinarlos con botas over-the-knee o chelsea boots, una de las maneras mds
idéneas de darle un twist a los vestidos con aberturas laterales es acompanandolos

de unos tenis minimalistas, como los que ofrece Common Projects o Grenson.

Nota. Fuente: Elaboracidn propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada
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Objetivo 3: ldentificar los componentes de los géneros de opinidn que se encuentren en la
revista digital Vogue Latinoamérica septiembre-2020.

Se identifico, que todas las publicaciones coincidian en el tono intimo y personal, la gran
mayoria utilizaba un tono informal y una minoria un tono formal. En el caso de las figuras
literarias nueve de las doce publicaciones utiliz6 este componente en sus textos, a diferencia de
las palabras técnicas que fueron utilizadas en todas las publicaciones analizadas. Con respecto
a las fuentes, como es usual no se colocan fuentes en los géneros de opinion, ya que la mayoria
de lo escrito es la valoracion del autor sobre el tema, sin embargo, en dos de las publicaciones
si se hizo uso de fuentes y en relacién a los elementos graficos todos los textos incluian fotos y
solo dos usaron el recurso de video. Para evidenciar lo manifestado en las lineas anteriores se
escogieron solo las tres publicaciones con mas informacidn, ya que de tabular mas se llegaria a
un nivel de saturacion.

Tabla 5

Componentes: Tono y estilo, elementos graficos y fuentes encontrados en la revista Vogue
Latinoamérica edicion digital — septiembre 2020

RO . T QT ELEMENTOS CUENTES
FECHAS TONO Y ESTILO GRAFICOS FUENTES

Tono formal: El borgoiia
constituye uno de los colores 1T imagenes
indispensables  del  espectro
cromético invernal y sin lugar a
dudas estd decidido a
envolvernos con una
23 DE SET DEL sofisticacion pocas veces vista,
2020 que se traduce en flamantes
vestidos de terciopelo en Oscar
de la Renta, faldas con abertura
en  Altuzarra. un total look
confeccionado en cuero en la
pasarela de Gabriele Colangelo.

* Tono intimo y personal:
Monse, Tod's y Victoria 5 imdgenes
Beckham se inclinaron por una 1 video
estética que nos propone
distanciamos ligeramente del
trench tradicional, pero sin
dejar de atesorar en nuestro
cléset un awendo elegante.
Tono informal: Semanas de la
Moda nos  sirvieron de
inspiracién  para llevar un
trench a dos tonos con unas
ugly sneakers o unas zapatillas
de Veja como toda una

25 DE SET DEL
2020

fashionista en 2020.

* Tono intimo y personal: s X

Algunas de estas 8 imdgenes Directa
tradicionales piezas estdn
combinadas con
transparencias seductoras,
rompiendo con la formalidad
que los trajes suponen y

26 DE SET DEL dindoles un toque moderno e

2020 . it

innovador invitindonos a
romper estereotipos.
Tono informal: La
disefiadora reinterpreta
cldsicas piezas como el bolso
Peckaboo en nuevos tonos y
materiales como piel con
detalles trenzados.

Nota. Fuente: Elaboracion propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada



Tabla 6

Componente: Palabras técnicas y Figuras literarias

Latinoamérica edicion digital — septiembre 2020

FECHAS

PALABRAS
TECNICAS

encontradas en

la revista

FIGURAS
LITERARIAS

02 DE SET DEL
2020

Hopos: aros

Charms: dijes para poner en las
pulseras

Must: debes tener

Layering: capas

Metafora: Las piezas de joyeria
ya llevan un aire atemporal.

Epiteto: piezas que aportardn el
brillo a tus estilos de otofio.

22 DE SET DEL
2020

Mocasines: Zapato bajo de piel flexible y
suela de cuero, sin cierre con piezas anchas y
cosidas a los lados.

Midi: Son faldas, pantalones, vestidos o
abrigos que tienen corte medio largo.

Flats: Es un zapato plano, sencillo y con el
escote redondeado o en punta.

Mules: Son zapatos destalonados, pueden ser
planos o tener tacon.

Preppy: Estilo de siluetas estructuradas,
colores pastel, estampados de cuadros y
bordados.

Chunky: Son zapatos grandes de suela ancha
y tosca.
Loafers: Es
mocasines.

otra manera de decirles a

T-shirt: camiseta o polo
Outfit: Conjunto de ropa

Metafora: Con estos zapatos
toda la accion se encuentra en
tus pies.

Hipérbole: Ahora hay un
sinfin de modelos

Simil o comparacién: Este
tipo de mocasines son como
una cancién que no te gusta a
la primera.

Pleonasmo: Los mocasines
son los nuevos flats, los
nuevos tenis, los nuevos
mules, los nuevos todo.

25 DE SET DEL
2020

Tendencia athleisure: Se vincula la moda y el
deporte salir con prendas para la prictica deportiva.
Tendencia cut out: son prendas con cortes que
estilizan la figura y anade un toque sexy.

Botas over-the-knee: son botas por encima de la
rodilla. Estas botas son tan largas que cubren total o
parcialmente la rodilla.

Chelsea boots: es la bota que sube hasta un poco
mis arriba del tobillo.

Trench: o gabardina es una prenda impermeable
que llega hasta la rodilla con botones y solapas
grandes.

Combat boots: “botas de combate o militares”.
Son un tipo de bota en su mayoria de cuero, grande
y tosca.

Ugly sneakers: son zapatillas grandes y toscas que
se caracterizan por tener un estilo vanguardista y
atrevido.

Fashionista: es una persona devota a las ropas de
moda y que crea sus propias reglas al vestirse.
Sporty: Estilo mds deportivo y casual

Hipérbole: Las
combinaciones que se
pueden crear a partir de
su impronta son infinitas
Personificacién: La falda
con abertura se labra
camino a través de las
piezas mis sensuales del
otofio 2020

28

Vogue

Nota. Fuente: Elaboracidn propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada
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Figura 1:

Resumen del analisis de los géneros de opinidn encontrados en la revista Vogue Latinoamérica
digital septiembre-2020

VOGUE+

CARACTERISTICAS
REPETITIVAS

Once de las publicaciones cumplen
con la brevedad teniendo entre 400
y 800 palabras
Precisan datos de expertos como lo
son la autora, disenador:

modelos, etc.

COMPONENTES

La revista usa un tono amigable y
cercano para atraer lectores
Es un requisito usar palabras
técnicas de moda en todas las
publicaciones
El uso de figuras literarias dependen
del estilo de cada autor
Las tinicas fuentes usadas fueron
directas y extraoficiales
Todas las publicaciones son
acompaiadas de fotos

Nota. Fuente: Elaboracidn propia a partir de los resultados de la ficha de analisis aplicada.
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Discusion

Objetivo 1: Los resultados arrojaron que la brevedad, la persuasiéon y la redaccion por
especialistas son caracteristicas que tienen en comun todas las notas analizadas. Esto se
relaciona con lo obtenido por Duran (2020) quien en su estudio sobre periodismo politico de
opinion de igual manera encontrd, que la caracteristica de persuasion es una de las mas
utilizadas en dicho género, esto sin dejar de lado la sustentacion periodistica y de promover una
vision general del periodismo de opinion actual. Dentro de este contexto, se puede agregar a
este mismo autor, quien manifiesta que «(...) el género vinculado a la opinion, tiene por sobre
todo una finalidad persuasiva, y se expresan con diferentes estilos narrativos, acorde a la
preferencia del autor especialista y su audiencia» (pag. 54). Por otra parte, se puede
complementar lo antes dicho con lo mencionado por Gonzales (2018) quien afirma que «En los
géneros de opinién la comunicacidon engloba diversos factores, sin embargo, su principal
finalidad es la persuasion, la cual debe ser manejada con sumo cuidado para lograr el objetivo
de lograr que el publico cambie o refuerce su opinion, segln sea el caso o tema tratado»

Objetivo 2: Se obtuvo que el argumento mas utilizado es el de autoridad porque los
redactores de todas las notas eran especialistas en moda y ademas incluian a personajes expertos
en el tema al momento de sustentar su opinion. Esto concuerda con lo encontrado por Onofre
(2020), quien al analizar textos de redactores de opinion politica visualizé que se utilizaban
argumentos de autoridad de especialistas como los redactores analizados y otros expertos que
compartian su postura ideoldgica. Dentro de este contexto, se menciona a Ruiz (2020) quien
manifiesta que «El argumento basado en la autoridad consiste en (...) testimonios de personas
o0 profesionales en su campo, que suelen ser expertas en un tema»

Objetivo 3: Los resultados del primer componente “fuentes”, arrojaron que las fuentes mas
utilizadas fueron las directas y extraoficiales, ya que incluian a expertos dentro de las notas o
apoyaban sus opiniones en base testimonios de casas de moda o disefiadores involucrados en el
tema tratado. En contraste se presenta a Carrefio (2017), quien concluye en su investigacion
sobre andlisis de contenido en los diarios peruanos que las fuentes mas usadas son las directas
y oficiales, en este caso se incluian los testimonios de pobladores o presidentes, alcaldes y
figuras importantes cercanas al hecho. Al respecto, Pérez y Naranjo (2018) comentan que «Sin
fuentes no hay periodismo. Sin fuentes no hay moda. Sin fuentes no hay comunicacion» (pag.
95).

En el segundo componente “palabras técnicas se obtuvo que en las doce publicaciones
utilizaron una gran cantidad de tecnicismo. En relacion a esto, Molina y Roa (2017) obtuvieron
también que la revista Vogue cuenta con una gran variedad de tecnicismos y extranjerismos en
todas sus publicaciones, resaltando asi que es una revista de primer nivel especializado en moda.
Pérez y Naranjo (2018) recalcan que «Contar la Moda requiere (...) de tecnicismos y
extranjerismos, siglas y acronimos que constituyen a las marcas de rigor y la calidad del
quehacer periodistico» (pag. 148).

Los resultados del tercer componente “tono y estilo” demostraron que la mayoria de las notas
analizadas utilizan un tono intimo y personal y tono informal, ya que los redactores intentan
formar un vinculo de cercania y confianza con el lector. Esto se contrasta, con la investigacion
de Durén (2020) quien encontré en su mayoria la presencia de un estilo irénico y polémico, asi
como un lenguaje informativo y directo, ya que al comunicarse de esta manera buscan mantener
la atencion del lector, pero al mismo tiempo quieren otorgarles a sus lectores una opinion
centrada en advertir las caracteristicas de una realidad determinada. Al respecto Guevara y
Cedefio (2017) dice que «El tono y estilo periodistico es considerado como una identidad del
medio y como la pureza y correccion gramatical del lenguaje empleado por los periodistas»

(pag. 02).
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En el cuarto componente, “elementos graficos” los resultados demuestran que todas las notas
utilizan iméagenes y solo en dos notas incluyen videos. Dichos datos, guardan relacion con lo
obtenido por Molina y Roa (2017), al reafirmar que en todas las publicaciones de la revista
Vogue hay fotografias o videos, por lo que estas se convierten en piezas clave para
complementar las ideas expuestas. Con respecto a esto Menéndez citado en Martin (2018)
afirma que «Entre los elementos mas significativos de una revista esta la portada, (...) la calidad
gréfica, el disefio y la calidad de las fotografias porque son elementos relevantes» (Pag. 36).

En el ultimo componente “figuras retdricas” se obtuvo que en casi todas las notas analizadas
se utiliza este componente, ya que le aporta fluidez al texto y logra mantener al lector hasta el
final del texto. Duran (2020) confirma en su investigacion que es continuo en la redaccion
periodistica de opinion actual el uso intensivo de las figuras retoricas. Con respecto a esto,
Parada (2018) reafirma que «las figuras retéricas proporcionan fuerza y belleza al discurso para
transmitir el mensaje con contundencia.

Conclusiones

Una de las caracteristicas mas repetitivas de los géneros de opinién analizados en la revista
Vogue Latinoamérica es la brevedad, consiguiendo que la lectura sea amena y entretenida,
despertando asi el interés de los lectores por informarse sobre los estilos 0 marcas que presenta
la revista y sigan leyéndola. También persuade al lector con citas y ejemplos que ayudan a
comprender y compartir el punto de vista del autor logrando convencer a su publico de adquirir
dicha tendencia o producto; y con la redaccién de expertos como los periodistas de moda que
escriben la notas, logran una redaccion cargada de valoracién especializada, comprobando de
manera general, que la revista es capaz de posicionar una determinada opinién en la cabeza del
lector de manera razonada, transparente y sobre todo critica.

El argumento de autoridad fue el que més se destacd de entre los articulos, columnas y
criticas analizados, lo que significa que los periodistas hacen uso de citas indirectas de
personajes influyentes y especialistas en el tema de moda como criticos y disefiadores para que
reafirmen su punto de vista y logren persuadir al pablico de compartir su opinién. Por ende, se
puede concluir que la revista Vogue Latinoamérica informa la moda con argumentos sélidos, a
través de plumas imponentes de autoridad por su profundo conocimiento de la industria que te
retan a reflexionar sobre la moda, y transmiten su sincera opinidn sin temor a crear polémica.

Con respecto a los componentes de los géneros de opinion de la revista Vogue
Latinoamérica, los autores se dirigen a los lectores con un tono intimo y personal como si le
hablaran a un grupo de amigos y mezcla el tono informal usando oraciones cortas y el tono
formal al usar palabras técnicas logrando presentar una nota de calidad en moda sin llegar a la
superficialidad o a la frivolidad. En cuanto a las figuras literarias mas destacadas estas son la
metéfora, la hipérbole y la personificacién, lo que causa que la nota sea mas ligera al leerla,
pero sin perder el profesionalismo. También, se comprob6 que los tecnicismos son el
componente que mas se utiliza en la revista, consiguiendo una mezcla perfecta entre argumento
y condimento, demostrando que al usar el lenguaje especializado en moda la revista es tan seria
y profesional como lo es de entretenida. En relacion a los elementos gréaficos, los mas utilizados
son las fotografias las cuales aparecen en cada nota, enriqueciendo el contenido y haciendo
sentir al lector que esta presente en el desfile o probandole lo bien que se le veria dicha tendencia
si la usara. Finalmente, las fuentes mas utilizadas fueron la directa y extraoficial, lo que
confirma que la revista a través de las fuentes cuida sus criterios de objetividad y es
transparente, convirtiendo a Vogue Latinoamérica en un medio fiable y de calidad prestigiosa
de moda antes los otros medios.
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Recomendaciones

Se recomienda a la escuela de Comunicacion de la Universidad Catdlica Santo Toribio de
Mogrovejo, promover investigaciones en temas referentes al periodismo de moda, pues posee
un numero reducido de investigaciones en el contexto latinoamericano, ya que, existen pocas
fuentes de informacion y el hecho de investigarlo permitiria que esta rama del periodismo se
nutra con nuevos aportes y estudios, especialmente para las personas interesadas en este tipo de
periodismo.

Es importante sugerir que incluyan en los cursos de periodismo temas relacionados con la
moda, porque para comunicar moda se necesita ser capaz de educar y plasmar de manera
profesional todo el conocimiento que posean sobre esta industria para poder trasladar una idea
innovadora que despierte el interés de los publicos— compradores.

Se recomienda a la biblioteca de la Facultad de Humanidades adquirir bibliografia como
libros, tesis y revistas referidas al tema de periodismo de moda y géneros de opinion, en aras
de una mejora continua que les permita a los futuros investigadores hacer estudios mas
profundos sobre estos temas.

Se sugiere a los estudiantes o interesados en periodismo de moda considerar en la redaccion
de los textos claridad, concision y precision para evitar redundancia, confusion en las ideas, asi
como también el buen uso de fuentes periodisticas y tecnicismos propios de la especialidad que
aporten al contenido periodismo de moda y evitar de esta manera superficialidad en los temas
tratados.
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Articulo del archivo del mes de septiembre de la revista Vogue Latinoamerica

Lz nueva temporada 2std 2qui ¥ con ella las tendencias en joyeria. Nunca &3

demasizdo pronto para comenzar 2 buscar esas piezas que aportaran 2l brillo a tus estilos
de otofio ¥ los hardn resaltar aun mas.

Sibien ez cierto qua de por =1 la: piezas de joyeria va levan un zirs atamporal, 0o asta

de mas considerar las dencias del para rlas de ]z mejor
manera.

iCudles son las denclas para esta temp ?

Los com n faltar los vimos en las pasarelas de Nueva York.

Londres y 5 Algunas de las tendencias en joyeria mas relevantes para

tomar en cuenta son las que van en oro amarillo ¥ rosa, con brillantes coloridos.

Las cadenas zon unas de las protagonistas que ya estaban ¥ no 32 van a ningan lado, ast
como los hoops. Los brazzlets: llznos de charms que tuvimes 2lguna vez, estin da
vueltz. Otra pieza que uzamos hacia 2010 s0n los collares axtra largos v también se

perfilan como unes de los favoritos para Devaros sobre un suéter, vestide o ca:

= no fallaras para rlas d de modz que de

MODA

Las tendencias en
joyeria para otono-
invierno 2020 son
estas

Conoce una breve selaccién de los nuevos lanzamientos y piezas
clasicas que ademds son parte de las tendencias que veremos
durante ol resto del ano.

POR CECILIA SUAREZ OLVERA
2 DE SEPTIEMBR

Curb Chain Necklace

Tener un collar largo qus sea simple ¥ versatil 25 un must entra tus piezas dz joyeria.
E:ta collar pertenace a Ja coleccion de iconos de Pandora y esta badada an oro de 18k,

Puedes usarlo solo o combinarlo con un pendiente colgants. La marca te invita ajugarva
elegir entra una amplisima variadad de detzlles para personalizar tus piezas.

Pundor te permito parsonoilecr tu fogerio.  CORTESIA

Pandora Logo Pavé Circle Collier Necklace

Todo lo que esperas de un collar: que s2a versatil, bonito ¥ puedas llavar todos los dias.
Pertznecs 2 12 coleccion Firma de Pandora y 2sta hecho da plata estarlina. Lleva el
logotipo de la marca 2 un lado del circalo que va con piedras brillantes. Combina tambisn
con unos hoops asimétricos 2n forma de corazon. hechos de plata.
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Chunky Infinity Knot Chain Necklace

Muchas cadenas y que vayan n capas. Esta pieza 2n particular de cadena gruesa leva
una representacion dal infinito al frents v cuenta con un broche para su facil colocacion.
Pusdes combinarlo con charms de ta sleccion. Estd hecho de plata esterlina v

2ce 2 la coleccion de Pasi

Un caflar cirico prolocos ks dlas. ©0

Long Link Cable Chain Neckiace

Una de las tandencias predominantes serdn las cadenas en todas sus presentaciones.
Esta pieza de eslabones largos tiens el acabado 2 mano ‘Pandora Rose', una mezcla
finica de matal con bafio de oro rosa de 14k Estd inspirado en 1z estética punk parz
aquellas que les zustan los estilos atrevidos. La pieza también 2 pueds combinar con
amuletos.

Beads & Pavé Bracelet

As] come veremos mucho layering en collares. suceda lo mizmo con la: pulseras. Si
quiaras usar abalorios Zruesos y atrevidos prusba con esta pulsera dz pavé de plata, la
cnal e:t2 inspirada en los looks alternativos del punk pero con un togue sofisticado. St
combinas con otras piezas ta damos que 1 aczbados metalicos para

look homogéneo.

£l procezo artesznal d Pandora sucede en Tailandia, donde estz el taller de fabricacion.

Ahi se impl procesos s en unz bisqueda por eliminar su huella de
carbono, objetivo que tisnen parz el 2023. Entre stas acciones 25ta utilizar oro y plata
reciclados en Iz f2bricacion parz contaminar lo menos posible y ofrecer joyeria a pracics
accesibles.

Nota. Fuente: Pagina web de la revista Vogue Latinoamérica
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Figura 2:

Critica del archivo del mes de septiembre de la revista Vogue Latinoamerica

woos

Las mejores
tendencias de la
temporacda otorfio
2020 para llevar
tenis

POR MARIA BELEN ARCHETTO
Rt b0t

Los tenis o zapatillas deportivas se laz han arreglado para convertirze en 2l calzado

indiscutible de los dltimos tiempos, istando con su desenfad o

singularidad a reconocidas preseriptoras de estilo como Olivia Palerme, Gigi Hadid, Xaia
Gerber, Kendall Jenner o Emily Ratzjkowski

Relezados por muchas dacadas 2 estilismos sumamente informales o de estatica deportiva, . "
Los desfiles de Iz temporada otofio 2030 seatenciaron &l gran regreso deloz jeans ala

i isure Dezd e = - i ; .
B Hegd para 1 escena dela moda fntemacional, y cadera, que junto 2 los pantalones de mezclilla acampanados ¥ de corte racto sehan
junto con aquello: legendarios modelos de sneakers que s vieron acompatiados de entrelos istas indi de los Gitimos meses dal aio. Dion lee,
traje sastre, vestidos o abrigos da lineas minimalistas, alcanzaron el podio delz Tom Ford, Kochs, Max Mara o Zadig & Voltaire son algunas de las prestigiosas firmas
versatilidad. ¥, en 2020, 52 rei delamanode iones que stan porla internacionales que apostaron por &l jean de tiro bajo para recrear estlismos
orizinalidad de las chunky sn lerscomcnnmiénpor]osa.\':esel santes da las arriesgados o con un guifio a lo sporty, alos que les daremos un giro si decidimos incluir
disi 3 = tenis de color blanco. ugly sneakers o alzin modelo de zzpatilla de estética ratro, como por

sicas zapatillas de cuero. g 5 A

o sfemzlolos Adidas Stan Smith ola propuesta ds Resbookx Victoria Beckham.

A continuacion rep 1as tendencias maz 1 dal otofio que le funcionaranzla

perfeccion 2 tus tenis favoritos. Vestido con tendencla cut out

Jeans a la cadera

L

o

Vestictor con cherturs katarcikes. AL ESSANDRO L UCION! / GORUNWAY.COM

Joans @ la codera on ko pazarein do Tom Ford, streaf sty 708G £ Vallaie.  DAKIELE OBERRAUCH /
CORUNWAY.COM



Lz tendencia cut out habia cauzado i6n durantela

2020, por lo que no que haya i con ia en los vestidos
indizpensables de los meses que le anteceden 2l invierno. Aunque en e:ta opertunidad,
simon Porte Prabal Gurung v MoQuesn coinciden en que &l
elamento estrella se sitde ala altura de las costillas, pero en vez de combinarles con botas
over-the-knee o chelsza boots, una de las maneras mas idoneas da darle un fwiszalos
vestidos con e 13 de unos tenis

come los que ofrece Common Projects ¢ Granson.

Faldas con abertura

Aturema, J8 Sancer yChonat  1SIDORE MONTAG, ALESSANDRO
LUCIONI / CORUNWAY.COM

tonos o Morese, Sportmar y Jonathan Simkhol.

MONTAG /7 GORUNWAY.COM

La falda con abertura sz lzbra camino a través de las piezas mis sensuales del otofio
2020, en disedlos confeccionados en tjido de punto, con agrazado de plumas,
ornamentada por delicados estampados florales o revestida con los clasicos plisgues. Las
combinaciones que se pueden crear a partir da su impronta son infinitas, pero...¢por qué
no sustituir las botas de montar o los flats con unos tenis en tendencia?

Las zapatillas blancas de lineas sencillas 7 in ningdn i

al estilismo romantico de falda midi y blusa introducido por Altuzarra. misntras que &l
conjunto total black que propuso Jil Sander 2n 1z pasarala otofic-invierno 2020,/2: 32
transformaria si lo 3unamos a l2s Nike Air Jordan.

VIR MAS

Las tendencias en faldss que mé fonan pars
primavers veranc 2031

POR MARIA BELEN ARCHETTO

Gabardina a dos tonos

FILIPPO FIOR,

MONTAC / CORUNW)

-

FILIPPO FIOR, ISIDORE
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En mataria de abrigos, 12 gabardina a dos tonos 2 perfilz como una de las tendencias
mas delos mesas Monss, Tod's ¥ Victoria Beckham :e inclinaron
por una estéticz que nos prop iarnos i del trench ici pere
sin dejar de atesorar en nuestro closat un atuendo slegants.

Las dizefiad en ion optaron por ©on unas botas de color verde,
zapatos en punta metalizados o unas combat boots, ¥ en 2:2 sentido no hay duda da que
gstas alacci lucen No  las da I2 Moda nos sirvieron da

inspiracion para levar un trench a dos tonos con unas ugly sneakers o unas zzpatillas
de Vgja como todz una fashionista en 2020.

Nota. Fuente: Pagina web de la revista Vogue Latinoamérica
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Columna del archivo del mes de septiembre de la revista Vogue Latinoamerica

woos

Los mocasines Si
pueden hacerte ver
mas alta, si usas
estos modlelos...

POR FLRNANDA PEREZ SANCHIZ

f)(w) (P

Por donde se mire, los mocasines son &l calzado masculine qua llegd para quadarseen

pies femeninos ¥ 12 tendencia apunta 2 que, mientras mas androgina sea la combinacion,
Los moeasines son Iz nuevos flats, los nueves tanis, los nuevos mules, los nueves todo... msjor. Mucho de esto puede agradecerse 2 qus hay disedos que ze presentan con una
suela muy gruesa que, demas de dar un giro diferants a tu look, también proporciona
altura. Estos logfers son perfectos para usarse con vestidos, minifaldas o shorts.

Edsicamente llagaron para sastituir exitosaments 2 cualguier calzado plane, puss han
demostrado su versatilidad v cualidad multifacética; pueden sar muy preppy ¥, 3l misma
tismpo, storgar un upgrads andraging 2 tus estilismos gracias 2 es: aura masculina qua

Muy ‘barrocos’
1oz Todea.

Otra de 1as bondades qua han logrado que los i despunten en go20 58

encuentrz en 1 comodidad: 2 pesar de ser zapatos planes v ficilas de levar, predes verts

muy zrreglada =i los afiades 2 cuslquier look, incluso sivan con unos simples jeans. £¥ gué
pasa =i 2 todo 2sto agregames que hay mocasines que pueden hacerte ver mas alta

ineluzo dentro de su categeoria de zzpate plano? 51, es un combo gznador.

VER MAS

Los prores Sapatos pars user con jesns

POR BOFIA AGOETIN

Salvatora Farragamo es une de los principales referentes de esta tendencia con su modale
Ganeini de suela todotarreno, ligeramants chanky, perfecta para gamar un par de
centimetros de zltura. El resto es historia... ahora hay un sinfin de modslos con breves

plataformas que Zyndan a slevar un estilizme (v o altitud) da forma inesparada.

Par aqui ta presentamas alznnos sjemplas para inspirar t guardarropa da otofio, wno

rzplato de mocasines,

Mocosines con mulliples detobis fimodos por Tod's



Una de las tendencias para llevar mocasines sz ancuentra en 2ste tipo dz modelos
con flecos, hebillas, zczbado de charol, afecto d dadoy, por , pl =

muy gruesas. COmo veras, con 2stos zapatos toda L2 2ccidn se encuentra en tus pies,
bastara con llevarlos en un outfit sencillo con jeans, una r-skirt lisa, blazer v voila. No hace
falta mucho mas para vertz bien con muy poco esfuerzo ¥ 25 que los mocasines trabajan

por =1 soloz.

Con plataforma al sigulente nivel

Aqui entramos 2n tarreno peligroso y controversial. Los zapatos que son
i ‘feos’ son algo que izaria a audrey Hepburn, pero han fascinado

2 mas de una al navagar contra lz corriznta de todo lo que se considara estatico. A primerz
vista, el 'NO' puade ser rotunde, pero cuando comienzas 2 imaginar como se verian con
unos jeans rectos con 2l ruado 2 tobillo, o con unos pantalones capri, 1z perspectiva
comienza 2 cambiar hasta que terminas haciéndote de un par.

Retro
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Est tipo d2 mocasines on COMO UN2 CZRCION que no te gusta 2 la primera- la escuchas,
1z vuelves 2 escuchar un par de veces v termina fascinindote. Ocurra exactamente lo
mismo con unos mocasines tan escustos, después de unas cuantas pusstas, tarminas por
amar Iz originalidad v masculinidad de tus zapatos, tal vez hasta sientas un dejo de

empoderamiento al llavar algo qua muy pocas 2 atraven. Todo e5to sin 1a necesidad de

Tlevar tacones.

De estética ‘ugly’

Mocozans Brmadcs por Marsil.

Mocoeings Armades por Guccl

Un diminnto tacén cazdrade no le hace dadio 2 nadie, 25 mis, pricticamenta no s2 sientz al
caminar, eleva tus piamnas ¥ las estiliza. Cuande s2 tratz d= mocasines, ssaesla
propuestz de tacdn de varias casas de moda, con disefios retro que nos transportan alos
afios setenta con facilidad (hay mas da un par da este estilo d2 zapatos en &l déset dami
abuslz). o obstants, ahora los llevamos con calcetas (puedan ser transparsntes o
blancas), en fusitn con jeans ¥ hastz faldas midi La unidn d= dos erzs nunca == habiz visto
tan bisn.

Nota. Fuente: Pagina web de la revista Vogue Latinoamérica



