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Resumen
Las redes sociales se han convertido en los nuevos medios de informacion. Alli, los
ciberperiodistas luchan contra los difusores de las fake news y, a su vez, sintetizan las noticias
politicas y de actualidad, a través de la hipertextualidad, para que puedan ser difundidas de
manera inmediata. Pero en la actualidad ;Se reconoce la importancia de las noticias politicas
en las redes sociales? En este trabajo, se pretende definir los conceptos de noticias politicas y
redes sociales, explicar las caracteristicas de las noticias politicas en las redes sociales y,
conocer las redes sociales que publican més noticias politicas. Ademas, al ser un tema de
actualidad, servird para que los lectores de esta investigacidon conozcan qué caracteristicas

hacen veridica a una noticia digital.

Palabras clave: Noticias politicas, redes sociales, importancia.



Abstract
Social networks have become the new means of information. There, cyber journalists fight
against the disseminators of fake news and, in turn, synthesize current and political news,
through hypertext, so that they can be disseminated immediately. But nowadays, is the
importance of political news on social networks recognized? In this work, it is intended to
define the concepts of political news and social networks, explain the characteristics of political
news in social networks and learn about the social networks that publish more political news.
In addition, since it is a topical issue, it will help the readers of this research to know what

characteristics make digital news true.

Keywords: Political news, social media, importance.



L. Introduccion

Actualmente, las noticias, gracias a la nueva era de digitalidad, se difunden mas rapido a
las audiencias; puesto que, la informacion que se emite es mas breve y sustancial. Y, con
la llegada de la pandemia, se pudo evidenciar como los jovenes de la generacion Z
navegaban frecuentemente en las diversas redes sociales para informarse sobre los diversos

acontecimientos actuales y politicos.

En América Latina, el uso de las redes sociales alcanza a un 64%. Mitchelstein et. al
(2020). Por ello, el ecosistema mediatico ha tenido una demanda creciente causado por las

tecnologias de la informacion y la comunicacion.

La cantidad de personas que se informan a través de internet ha aumentado debido a la
digitalizacion y al incremento de la oferta de informacién y plataformas. Por ejemplo, en
Argentina un total del 86% de la poblacién consume informacion en las redes sociales.

Zunino (2022)

En ese mismo sentido, las redes sociales mas utilizadas por los cibernautas son Facebook
y Twitter. Alli, se encuentra diversidad de contenido periodistico, el mismo que genera
debate entre los usuarios. Los temas que mas priman son las noticias de actualidad y

politicas.

En el caso de Facebook, esta red social cuenta con aproximadamente 2.500 millones de
usuarios que navegan en busqueda de noticias. En el caso de Argentina, solo el 65% de
usuarios consumen noticias del diario digital Newman. Por ello, a pesar de que en la red
social de Twitter ya se visualiza una politizacion, también es importante considerar a
facebook como una plataforma digital que evalta el comportamiento de las audiencias.

Zunino et. al (2022)

Desde un contexto internacional, en Espafia, el acercamiento de los jovenes hacia los
medios digitales inicio en la segunda década del siglo XXI, donde dejaron a un lado el

consumo de noticias a través de los medios clédsicos. Lopez y Gomez, (2020)

Estos jovenes, llamados generacion Z porque son nacidos entre los afios 1999 y 2010, se

caracterizan principalmente por ser autodidactas y multitask. Es decir, son capaces de



buscar y comprender informacion por su cuenta sin necesidad de tener un mentor que los
oriente. Asimismo, Turner, (como se cita en Lopez y Gomez, 2020) los considera alejados
de la familia, amistades o trabajo. Sus intereses, muy aparte del ocio y el entretenimiento,

es informarse y generar debate sobre la tematica que les muestren.

Los datos expuestos han sido importantes para esta investigacion. Se puede evidenciar
como en un ecosistema mediatico se debe conocer el tipo de informacidén que se consume;
si es veridica y si cumple con una estructura noticiosa adecuada. Asimismo, reconocer que
las redes sociales son los nuevos medios digitales de consumo de noticias donde las nuevas
generaciones se informan y debaten sobre temas actuales. Por ello, este estudio invita a
cuestionarse, /En la actualidad, se reconoce la importancia de las noticias politicas en las

redes sociales?

Esta investigacion es relevante porque te permite conocer a través de qué medios se
informan las nuevas audiencias. Asimismo, tiene relevancia social porque, el lector de esta

investigacion, encontrara qué caracteristicas hacen veridica a una noticia digital.

Del mismo modo, este estudio tiene implicancia practica porque concede un analisis sobre
el consumo de las redes sociales como nuevos medios de informacién. Y, para ello, es
necesario explicar porqué son importantes las noticias politicas en las redes sociales; lo

cual se desarrollard con mayor detenimiento a lo largo de la investigacion.

Asimismo, tendra validez tedrica porque el contenido es actual e innovador. Y, porque es
un tema poco tocado en el contexto nacional y local, por lo que se han realizado pocas
investigaciones similares sobre este tema. Por ello, esta investigacion contribuye con la

distribucion de informacién actualizada y novedosa.

Objetivo general

e Explicar la importancia de las noticias politicas en las redes sociales.
Objetivos especificos

e Definir los conceptos de noticias politicas y redes sociales.

e Explicar las caracteristicas de las noticias politicas en las redes sociales.

e Conocer las redes sociales que publican mas noticias politicas.



I. Marco Teoérico
2.1. Antecedentes

Gomez et. al (2022) en su estudio sobre el consumo de informacion en las redes sociales
en Chile, tuvo como objetivo analizar la brecha de consumo de informacion politica a
nivel individual a través de las redes sociales. La metodologia que utilizo fue
cuantitativa y para ello, utilizd6 como instrumento las encuestas. Finalmente, los
resultados indicaron que existe un comportamiento diferente en cada tipo de medio. Por
un lado, las personas de mayor edad, consumen informacion a través de los medios
clasicos, mientras que la nueva generacion, navega a través de las redes sociales para

informarse.

Zunino et. al (2022) en su estudio Argentino, sobre el consumo de informacion en redes
sociales en tiempos de pandemia, plante6 como objetivo analizar el contenido
informativo que tuvo mayor importancia en la red social Facebook. La metodologia
utilizada fue cuantitativa. Como instrumento se realizd un muestreo aleatorio simple.
Finalmente, el autor concluyé que increment6 la demanda del ecosistema medidtico

debido a las tecnologias de informacion y comunicacion.

Pérez et. al (2021) realizé un mapeo de estudio sobre el consumo de informacion de los
jovenes en las redes sociales. Para ello, sus objetivos fueron: detectar el grado de
confianza de la generacion Z hacia los medios, descubrir sus prioridades de consumo
en redes y evaluar su asociacion con las fake news. La metodologia que emple6 fue
cuantitativa, de temple descriptivo y exploratorio. El instrumento que utilizo fue el
cuestionario. Por ultimo, concluyd que la generacion Z consume mas medios con bajo

grado de fiabilidad para informarse, por lo que se denota una alfabetizacion mediatica.

Lopez et. al (2021) en su estudio sobre el rotundo cambio de comportamiento juvenil
ante los media, plante como objetivo poner en evidencia la evolucion del consumo de
contenidos mediaticos en jovenes de entre 18 y 25 aflos en Espafia. La metodologia que
empled fue cuantitativa y cualitativa. Por ello, los instrumentos que utilizaron fueron
las encuestas “cara a cara”. Finalmente, concluy6é que, la generacion Z consume

contenidos que se encuentran en la red social de instagram, a modo de contenido



audiovisual, y son contenidos de videojuegos, programas online o series de ficcion. Sin
embargo, los millennials buscan el mensaje textual breve. Por ultimo, sefialé que los
menores de 21 afios desconocen de la existencia de estos contenidos o lo usan de manera

€scasa.

2.2.Capitulo I: La noticia

2.2.1.

2.2.2.

Definicion

La noticia es aquella informacion que se emite a través de los distintos medios para que
las audiencias se enteren de los distintos sucesos actuales. Segiin Rueda (2021, p.62),
la noticia es una narracion escrita. Esta se caracteriza por ser veraz, objetiva y de interés

social. Su funcion es informar al publico sobre hechos actuales.
Segun Foncuberta (como se cita en Rueda, 2021), la noticia responde a 6 preguntas:

(Qué ha sucedido?

(Quiénes son los protagonistas del suceso?
(Cuando ha sucedido?

(Dénde ocurrid ese suceso?

(Por qué sucedio ese hecho?

[ Como se dio ese hecho?
Partes de la noticia

Por otro lado, segun Rueda (2021), la estructura de la noticia estd conformada por tres
elementos basicos:
a) Titular
Segtn Rueda (2021, p.63), el titular es el elemento sustancial de la noticia. Este debe
llamar la atencion del lector y enunciar algo con la menor cantidad de palabras. Es
decir, debe ser muy conciso y concreto. Asimismo, debe generar impacto. El titular
se divide en tres partes: el antetitulo, el titulo y el sumario,
e Antetitulo: Es una oracion corta que precede al titulo y llama la atencion del
lector.
e Titulo: Es el elemento sustancial de la noticia, pues alli se encuentra lo mas

importante.
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e Volanta: Es la recapitulacion de la informacion mdas importante.

b) Lead
En el lead se extiende el contenido de los titulares y se presenta un adelanto de las
seis preguntas esenciales. Este se caracteriza por aparecer en negrita 0 como primer
parrafo de la noticia. Asimismo, brinda informacion independiente a los titulares.

Rueda (2021, p.64)

¢) Cuerpo
Rueda (2021, p.64), sefiala que en el cuerpo se terminan de desarrollar los datos
restantes explicando el lead con las 6 preguntas (qué, como, cuando, donde, quién y
por qué). A su vez, se exponen elementos que permiten al lector ubicarse dentro de
un determinado contexto. Por otro lado, se pueden hallar intertitulos o subtitulos que

facilitan la lectura llamando la atencién al mostrar algiin dato nuevo.

2.2.3. Caracteristicas lingiiisticas de la noticia

° Su intencionalidad es transmitir informaciéon a los lectores.

° Preeminencia de oraciones enunciativas.

° Predomina la tercera persona y la voz pasiva.

° Utilizacion de sindénimos e hiperonimos.

° El verbo mas frecuente es el pretérito perfecto simple del indicativo.

° Se emplean figuras retoricas.

° Combina el codigo lingiliistico con el extralingiiistico como, por ejemplo,

las imagenes. Rueda (2021, p.65)

2.2.4. Recursos graficos

a) Fotografias: Son el sostén visual de la noticia. Estas permiten reflejar un
hecho reciente y relevante.
b) Infografias: Son una fuente de informacion. Sus elementos son los textos e

imagenes.

2.3.Capitulo II: Las noticias digitales
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2.3.1. Contexto

Segun Diaz (2021), la version digital de los periodicos, a diferencia de los tradicionales,
muestran una estructura de hipertextualidad y multimedialidad que invitan al lector a
recorrer toda la noticia, a interactuar y disfrutar de la navegacion. Asimismo, el lenguaje

empleado en la version digital es mas breve y sutil.

Por ello, el negocio de las noticias estd cambiando drasticamente en las ultimas décadas
desde al menos la aparicion de internet. La llegada de estas redes sociales convirtieron
el internet en la Web 2.0; los contenidos no solo se visualizaban sino que se compartian,
y la interaccion entre las personas se colocaba en el medio de los usos de la World Wide

Web. Diaz (2021)
2.3.2. Caracteristicas

a) Hipertextualidad
La hipertextualidad consiste en analizar la estructura de los contenidos de una
noticia, el tipo de vinculacion con otros textos (intertextualidad, extratextualidad,
intratextualidad) y el grado de complejidad de los textos. Asimismo, permite al

lector decidir qué ruta seguir. Morales (2022)

b) Multimedialidad
La multimedia permite que el lector navegue de manera mas rapida a través de las
plataformas digitales gracias a que, a través de botones o enlaces, conecta el texto

con recursos graficos, sonoros y audiovisuales. Morales (2022)
2.3.3. La noticia politica

Las noticias politicas son narraciones que abordan temas politicos. Por ejemplo,
asuntos sobre la gestion del gobierno, elecciones electorales, asuntos publicos,

etc.
2.4.Capitulo III: Noticias politicas y redes sociales

Las redes sociales llegan a la web 2.0 como las nuevas plataformas de informacion de

las audiencias. Cada una de ellas funciona de distinta manera e interaccion, incluyendo
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los medios que usan para difundir el contenido que se encuentra alli. Estas diferencias
detectan en parte las distintas audiencias, por ejemplo, los usuarios de Twitter tienden

a ser mas jovenes, y hay mas mujeres que hombres en Facebook. Panza et. al (2019)
2.4.1. (En qué red social se publican mas noticias politicas?

Actualmente, los periddicos le otorgan a Facebook o Twitter la potestad de difundir
y controlar como las audiencias acceden a sus noticias. Por ello, en muchas ocasiones

se mezclan las verdaderas noticias con las fake news.

Las redes sociales de Facebook y Twitter, a través de los algoritmos de “me gusta”
o “compartidos”, otorgan a los usuarios diversidad de fuentes de informacion politica
de su interés. Agilizando el tiempo de busqueda en determinadas noticias, Twitter y

Facebook ofrecen hoy una estructura de contenido politico. Williamson (2018)

Segun Mansanse (2019) un 64% de personas utilizan Twitter al menos una vez a la
semana para informarse de temas politicos. Esto debido a que Twitter es la red social
con mas peso politico. Asimismo, es una plataforma que te permite ver con

inmediatez algin acontecimiento y seguir su desarrollo en tiempo real.

Otro aspecto por el cual Twitter destaca, es porque sus fuentes de informacion son
variadas y confiables, es decir, es mas plural e imparcial. Por ello, los usuarios
prefieren navegar en ella para informarse sobre temas de actualidad y politica.
Asimismo, considera fuentes de informacion a la prensa digital, periodistas, partidos

o politicos. Mansanse (2019)

2.4.2. (Como es la relacion entre las noticias politicas y las redes sociales en la

actualidad?

Las redes sociales, como medios digitales, son un vehiculo de interaccion entre los
usuarios y los ciberperiodistas. La clave de estas plataformas es que, gracias a los
enlaces de publicidad y a los algoritmos, facilita la busqueda de noticias politicas al
lector. Por ello, las redes sociales se encuentran en competencia con la calidad
periodistica de la prensa tradicional. Por esa razon, es importante verificar la

veracidad de la informacion que se consume a través de las redes sociales, debido a
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que se puede caer en las fake news por el exceso de informacion que se puede

encontrar en ellas. Diaz (2021)

Segun Diaz (2021), también es necesario reconocer que cuando una red social
proporciona una plataforma para ser utilizada, por ejemplo una empresa de medios
(y por los usuarios finales), debe asegurarse de que tiene suficientes garantias
respecto a los derechos de propiedad intelectual. Esto podria incluir también una
labor de vigilancia o supervision de servicios como foros, chats, espacios de
comentarios, o blogs personales alojados por los medios de comunicacion, asi como
una variedad de periodismo en el que se pueden utilizar procedimientos

automatizados y relacionados con los humanos.

Por ejemplo, a pesar de que el diario espaiol El Pais creo su red social Eskup, no ha
dejado de utilizar su red comercial de Facebook. Sin embargo, Eskup cerrd afios
después. Cabe resaltar que, los contenidos realizados por los usuarios se hicieron
cada vez mas importantes y, dado que las redes sociales dan mas trafico a los sitios
web, los administradores de medios decidieron impulsar la promocién y difusion de

sus contenidos en estas redes. Diaz (2021)

Conclusiones

Las noticias politicas son muy leidas en las redes sociales. Alli, los usuarios suelen
informarse sobre los diferentes acontecimientos y gestiones politicas de actualidad. En
ese mismo sentido, las redes sociales facilitan su difusion e inmediatez debido a que
muchos usuarios se encuentran activos. A diferencia de los medios tradicionales, las
redes sociales permiten que el usuario tenga una mejor navegacion en la noticia gracias

a la hipertextualidad que presenta.

Las noticias digitales se caracterizan por su hipertextualidad y multimedialidad. Por
ello, la generacion Z, suele navegar en las redes sociales para informarse. Los videos,
fotografias, imagenes o hipervinculos que acompafien a la noticia, invitan al lector a

seguir investigando y a tener un conocimiento mas amplio.
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Por otro lado, las redes sociales donde se difunden mas noticias politicas son Facebook
y Twitter. Esto debido a que es un instantdneo como la television y la radio. Y, a su vez,
porque los usuarios confian en la informacién que se comparte. Puesto que, si una

noticia les pareciera falsa, la debaten a través de los comentarios.
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