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Resumen

Esta investigacion propone lineamientos arquitectonicos para integrar el nuevo Mercado
Yance en la ciudad de Chachapoyas, con el fin de resolver las deficiencias existentes en la
infraestructura comercial. El estudio se enfoca en un aspecto tanto arquitectonico como
urbano, iniciando desde un andlisis que determine las condiciones del edificio y su relacion
con el sector. Ademas, se aprovecha su factibilidad de localizacion y el impacto que tiene en
el ordenamiento de una ciudad con un crecimiento demografico mayor en la tltimadécada. Se
estudia y se elabora un esquema funcional basados en antecedentes, teorias y referentes para
comprender un modelo de programa relacionado con dimensionesy relaciones espaciales con
el fin de aportar solucion a la necesidad de espacios fisicos adecuados para efectuar las
actividades respectivas, asimismo se otorga un protagonismo notable al proceso de gestion de
residuos sélidos y liquidos, basado en una arquitectura sustentable que responda ante la
creciente preocupacion sobre temas medioambientales. Por lo tanto, los resultados de este
trabajo pretenden aportar soluciones que no solo mejoren las condiciones del mercado, sino
que también ayuden al desenvolvimiento de la infraestructuracomo eje del avance comercial,
que organice y abastezca de la mejor manera a los centros méas cercanos y también se

desarrolle como base de ordenamiento o planificacion urbanade la ciudad.

Palabras Clave: Mercado, Mercado Minorista, Ciudad, Residuos Sélidos, Urbano.



Abstract

This research proposes architectural guidelines to integrate the new Yance Market in the city
of Chachapoyas, in order to resolve the existing deficiencies in the commercial infrastructure.
The study focuses on both an architectural and urban aspect, starting from an analysis that
determines the conditions of the building and its relationship with the sector. In addition, its
feasibility of location and the impact it has on the planning of a city with greater demographic
growth in the last decade are taken advantage of. A functional scheme is studied and
developed based on background, theories and references to understand a program model
related to dimensions and spatial relationships in order to provide a solution to the need for
adequate physical spaces to carry out the respective activities, a notable prominence to the
solid and liquid waste management process, based on a sustainable architecture that responds
to the growing concern about environmental issues. Therefore, the results of thiswork aim to
provide solutions that not only improve market conditions, but also help the development of
infrastructure as the axis of commercial development, which organizes and supplies in the
best way the closest centers and It is also developed as a basis for urban planning or ordering

of the city.

Keywords: Market, Retail Market, City, Solid Waste, Urban



Introduccion

La insuficiencia de una infraestructura adecuada afecta el progreso de una determinada
poblacion, estancandola en su crecimiento econémico y social, donde este déficit se
manifiesta mas en paises en vias de desarrollo. A nivel mundial, el 57% de la poblacién opina
que su gobierno no realiza lo suficiente por ejecutar infraestructuras que satisfagan sus

necesidades (Ipsos, 2023) dentro los cuales se encuentra Perd.

En la dltima década, el Per( ha tenido un crecimiento demogréafico mayor con respecto a la
década pasada, segun el INEI, en el periodo 2007 — 2017, la poblacion del pais tuvo un
crecimiento del 10,7% (Instituto Nacional de Estadistica e Informética, 2018) por lo tanto,
una mayor demanda de equipamientos. Todo esto y ante la falta de planificacion, se ha dado
un crecimiento desordenado y un déficit en infraestructura, un espacio necesario donde la
poblacidon desarrollasus actividades dia a dia. En 2018, el Peru se encontrabaentre los paises
méas pobres en infraestructura general en el continente, y se estimaba que para el 2021 se
presentariaun déficitde mas US$ 88 000 millones (Cruz, 2015).

A nivel local, en el &mbito comercial, la ciudad de Chachapoyas actualmente cuenta con cinco
mercados que abastecen a la poblacion (Municipalidad Provincial de Chachapoyas, 2013), de
los cuales solo dos cuentan con infraestructura y una actividad de mas de 30 afios, en cambio
los tres restantes, son mercados improvisados generados por el mismo colapso de las

infraestructuras existentes.

El objeto por tratar es el Mercado “Yance” que viene funcionando por mas de 20 afios, con
una infraestructura al borde del colapso, con condiciones precarias consideradas como no
aptas para su funcionamiento y que, sumado al crecimiento del comercio y la falta de

planificacion, hace que ya no se pueda desarrollar de manera 6ptima la actividad comercial.

Como consecuencia, se vive un fuerte cuestionamiento hacia el sistema comercial en la
ciudad, uno de los principales motivos es que el productor local no ha podido desarrollar sus
servicios de comercio debido a la ausencia de la planificacion y concertacion en una

infraestructurade calidad.
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La propuesta busca resolver esta problematica mediante condiciones arquitecténicas que
respondan a las necesidades funcionales y sociales de los equipamientos comerciales, que
permitira mejorar y ordenar las actividades comerciales y cumplir con las necesidades de la
poblacion. Por lo que se formula la siguiente interrogante ;Qué caracteristicas Urbano —

Arquitectonicas debe tener un mercado en la ciudad de Chachapoyas?

Como justificacion de la investigacion, se evidencia la deficiencia de una infraestructura
adecuada donde se pueda desarrollar caracteristicas especificas al tipo de actividades que se
realizan, una infraestructura deteriorada, precaria y desorganizada, la cual se encuentra
saturada y que ya no puede abastecer las necesidades actuales, y que debido al crecimiento
acelerado que esta teniendo la ciudad, trae como consecuencia, el aumento de las actividades
de comercio, generando: comercio informal, invasiones y congestiones de calles,

contaminaciondel ambientey el aumento de la delincuencia.

Por lo tanto se busca que la ciudad cuente con una infraestructura adecuada con las mejores
condiciones, las cuales organice, complemente y mejore las actividades comerciales,
generando espacios urbanos que se integren con su entorno y que ofrezcan accesibilidad,
confort, calidad de vida y seguridad, que se asocie el comercio moderno con el tradicional,
que sea sostenible, y que en lineas generales, presente nuevas caracteristicas Urbano -
Arquitectonicas, para el buen impacto tanto en la poblacion como en el medio ambiente, todo
esto para brindar mejores condiciones a las necesidades basicas de la poblacién e integrar a

los nuevos comerciantes.

Para el desarrollo del presente trabajo se plantea como objetivo general proponer lineamientos
arquitecténicos que ayuden a la integracion del nuevo Mercado Yance en la ciudad de
Chachapoyas, el cual se derivan los objetivos especificos, el primer objetivo es el de describir
la situacion actual de la infraestructura comercial y su relacion con el contexto urbano, para
conocer la problematica del mercado y su entorno, ademas se busco6 analizar casos analogos
afines, que permitan la sustentacion del proyecto y finalmente el ultimo objetivo especifico
fue evaluar los criterios de disefio y normativa de carédcter urbano — arquitecténico, para

proponer lineamientos urbano arquitecténicos.



-10-

Revision de literatura

A lo largo de la historia, el desarrollo de las ciudades ha respondido a la necesidad de crear
entornos habitables, donde el urbanismo organice los espacios para alcanzar su pleno
funcionamiento como tejido urbano (Casares, 2019). En esa relacion, el comercio juega un

papel fundamental de la arquitecturay conformacion de la ciudad.

En el contexto de la arquitectura contemporanea, dos conceptos fundamentales adquieren
relevanciaal abordar la infraestructura comercial urbana: el mercado vertical y la arquitectura
hibrida. EI mercado vertical se define como una solucién arquitectdnica que organiza
actividades comerciales en varios niveles o pisos, optimizando el uso del espacio en entornos
urbanos densamente poblados (De Leon, 2016). Este disefio no solo responde a las
limitaciones de expansion horizontal, sino que también permite integrar funciones
comerciales y servicios complementarios en una misma estructura. Por otro lado, la
arquitectura hibrida, implica que los elementos arquitectonicos (forma, funcion, sistemas
constructivos, etc) se conciban para soportary armonizar esas funciones mixtas, generando un
edificio con fluidez entre lo publicoy lo privado, capacidad de adaptacion, coherenciagrafica
y urbana (Haddadi, 2020). Este enfoque busca equilibrar lo tradicional y lo contemporaneo,
creando espacios que dialogan con su contexto historico y cultural, al tiempo que satisfacen

las necesidades modernas (Caballero, 2025).

Los mercados representan espacios de encuentro que articulan dindmicas sociales y
econdémicas en la ciudad, constituyendo lugares de interaccion comunitaria y generadores de
valor social, ademéas de cumplir con su funcion comercial (Guzman-Pérez, Pérez Monteverde,
Mendoza-Jiménez, & Roman-Cervantes, 2021). Este caracter contrasta con lo que Marc Augé
(1993) denomina ‘no-lugar’, es decir, aquellos espacios urbanos carentes de identidad y de
vinculos sociales, propios de una experiencia andnima. En este sentido, los mercados se
configuran como lo opuesto a los no-lugares, pues concentran memoria, identidad colectivay

cohesion social que sostienen la vida de la ciudad (Gallego, 2018).

En la actualidad, el mercado tiene dos funciones principales: la primera es el suministro de
alimentosy productos, mientras que la segunda, que ha adquirido mayor importancia, es la de
ser un lugar de encuentro para los ciudadanos, un centro lleno de actividad en el barrio. Las

ciudades son en gran medida el resultado de una tradicion histérica que se ha desarrollado
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durante siglos, desde las plazas donde se celebraban ferias e intercambios, hasta la
consolidacién de espacios comerciales gestionados por la administracion local. (ARDACH
Arquitectura, 2019)

El acelerado crecimiento de las ciudades contemporaneas, hacen de una edificacion un bien
de consumo para ser vista, en lugar de un bien para ser habitado, experimentado y vivido.
Actualmente prevalece la funcionalizacion y estetizacion, un espacio que deba significar una
experiencia estética del habitar. (Pedrero, 2018) La complejidad de habitar y la arquitectura
comprende en que el hombre no solo debe enfocarse en sus necesidades, sino también en las
necesidades de la sociedad, de la relacion con su entorno, la naturaleza, la cultura y la
tecnologia (Haro, 2018). Zygmunt Bauman (2006) describe a la sociedad contemporanea
como una ‘vida liquida’, marcada por la inestabilidad y la transitoriedad de las relaciones
sociales. Este planteamiento permite comprender como los espacios de consumo y encuentro
urbano también se transforman constantemente. En este contexto, los mercados se consolidan
como arquitecturas capaces de ofrecer puntos de estabilidad y cohesion dentro de la fluidez de
la vida moderna, integrando dinamicas sociales en una estructura fisica que sostiene la vida

comunitaria.

La sostenibilidad urbana se fundamenta en la identificacion de los elementos del medio
ambiente urbano que incluyen la habitabilidad, la equidad, la competitividad y la gobernanza.
Segun Sanchez (2019) , estos elementos representan los objetivos esenciales de la vida
humana en la ciudad, al incorporar aspectos éticos para mejorar la calidad de vida en el

entorno urbano.

Al respecto, una infraestructura debe proporcionar las condiciones apropiadas para su buen
funcionamiento, que los espacios cumplan con las necesidades del hombre, que genere un
vinculo individuo — sociedad — especie que persuada querer habitarla (Sulbaran & Rangel,
2018) Por lo tanto, una infraestructura que no garantice y mejore la calidad de vida no es
arquitectura, pero ;Como determinar si una infraestructura ofrece o no una buena calidad de
vida? ¢Cémo saber si las condiciones en la que se encuentra el edificio son dptimas para su
ocupacion? Para Alcantara & Gomez (2007) la habitabilidad depende de tres aspectos
primarios: la ventilacion, la iluminacion y la extension visual. Por otro lado, abarcando un

marco legal, la Norma G.010 del RNE (2021) en el Articulo 5 menciona que un edificio debe
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cumplir las condiciones de Seguridad, Funcionalidad, Habitabilidad, Adecuacién al entorno y

proteccional Medio Ambiente;y asi garantizar la calidad de vida que se busca.

De tal modo, surge el concepto de “edificio enfermo” en el campo de la arquitecturase refiere
a un tipo de construcciénen la que los ocupantes experimentan efectos negativos o trastornos
relacionados con la salud y la comodidad (S&P, 2019). Esto esta asociado con una serie de
anomalias que afectan al equipamiento y al funcionamiento inadecuado de las instalaciones

del edificio.

La arquitectura se vuelve obsoleta cuando no se cumple con los requerimientos para su
habitabilidad. Con el paso del tiempo, los mercados del siglo XX empiezan a presentar un
colapso ya que no pueden satisfacer las nuevas necesidades del usuario, el deterioro de su
infraestructura y el evidente crecimiento de la poblacion resultando en un déficit de
equipamientos para la ciudad. (Zegarra, 2020) Mucho se habla sobre lo obsoleto de los
edificios y de la idea de que ya se termind “la arquitectura para siempre” (SURWAL
INMOBILIARIA, 2020), porque estamos inmersos en construcciones donde la vida util es
mas corta. Se debe mejorar este enfoque sobre si cambiar todo a profundizar mejor en analizar
el legado nos dejan las antiguas tradiciones de la construccion, qué se puede seguir
implementando y qué aspectos se necesitan mejorar, con el objetivo de acercarsea una nueva
modalidad de construccion mas eficiente en términos econémicos y sustentables, pero sobre
todo en términos de habitabilidad. Paredes (2018) menciona que, el objetivo de desarrollar la
propuesta de un nuevo mercado es disminuir el déficit de infraestructura comercial de la
ciudad y que logre abastecer su radio de influencia. Asimismo, solucionar este tipo de
proyectos de maneradistintaa lo convencional para cubrir necesidades comerciales actuales o
contemporaneas del usuario. (Migliaccio, 2020)

Con la presion de la poblacidn cada vez mayor, la infraestructura necesita ser reconstruida
para satisfacer las demandas de los habitantes. Nuevos espacios eficientesy seguros, sistemas
de eliminacidn de residuos solidos, mejores comodidades para el usuario, e implementacion
de espacios multifuncionales que puedan ayudar a incorporar mejor la reurbanizacion de

nuestras ciudades. (Peralta, 2020)
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El desarrollo de un mercado implica varios factores para su buen funcionamiento, que va
desde lo arquitectonico hasta tener un efecto en lo urbano. Carvajal (2018) propone el disefio
de un mercado a partir del estudio del funcionalismo, analizando parametros y lineamientos,
permitiéndole elaborar su propuesta para solucionar problemas de funcion dando un mayor
énfasis en los nuevos sistemas de almacenamiento de alimentos, y también solucionando

factores de su entorno fisicoy natural.

Actualmente, los centros de abastos no deben ser solamente edificios que se enfoquen en la
simple comercializacion, sino también la de fomentar su mejora, desarrollo y crecimiento,
mediante un plan, que atienda la modernizacion de sus instalaciones, vigile la sanidad y la
calidad de los productos (Abraham, 2022). Dentro de un Plan de Competitividad, Barrios
(2019) resalta la introduccion de un sistemarenovado de mercados de abastos en Perd, lo cual
implicara inversiones significativas en infraestructura, lo que implica reorganizar funciones,
implementar zonas diferenciadas y dotar a los recintos de espacios complementarios que
fortalezcan su competitividad. Tales estrategias se articulan con el disefio arquitectonico al
incorporar criterios de higiene, flexibilidad funcional y calidad ambiental en la configuracion

del mercado.

Asimismo, en la mayoria de las ciudades de Peru, los mercados funcionan como una
extension programatica que convierte literalmente las calles en un espacio longitudinal de
comercioe intercambiosin limites claros (Huanqui & Bocanegra , 2021). Esto significaque el
mercado no se limita unicamente al edificio, sino que también abarca las areas circundantes y

las calles donde se llevan a cabo actividades comercialesy se integran servicios relacionados.

Estos mercados en su mayoria vienen acompafiados de un hermano menor que son los
vendedores ambulantes que han habitado a merced de estos centros por afios, muchos de ellos
se han establecido alli de manera permanente o simplemente recorren el sector. Estos marcan
una gran diferencia denotando un gran peso en la dinamizacion del sector pues son actores
que, con su habitual actividad de comercio informal, logran movilizar, reunir, y transformar
las calles y espacios publicos presentes en el sector. (Mufioz, 2020). Este tipo de
apropiaciones de alguna forma favorecen las condiciones del area urbana, ya que incorporan
nuevos elementos de reconocimiento y legitimidad respecto a los diversos usos que

actualmente se tienen ahi; y que también, porque a través de ellas se reproduce un tiempo
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social que con sus caracteristicas y determinaciones generan un ciclo que pone en movimiento

al sector urbano como un “proceso complejo dindmicoy relacional”. (Avila, 2018)

Cuando se menciona el medio ambiente, se suele pensar en una amplia variedad de
contaminantes, pero en el ambito comercial, esto se reduce a ruidos y olores. El ruido
aumenta significativamente a medida que aumenta el numero de personas, lo que lleva a
hablar mas alto y a veces a que los vendedores anuncien sus productos en voz alta. El trafico
también se intensifica, lo que aumenta el ruido producido por los vehiculos. Los productos
alimenticios perecederos pueden generar olores desagradables, especialmente en espacios
cerrados con poca ventilacion (Checa, 1995). Esta contaminacién se agrava en los mercados
centrales, donde la carga y descarga de productos es abundante y, a veces, se realizan en

espacios cerrados, 1o que origina una mayor intensificacion de la contaminacion.

La tesis de Seminario & Tineo (2018) aporta criterios relevantes sobre la gestion de residuos
solidos en centros de abasto. Entre sus estrategias destaca la incorporacion de un plan que
integra la clasificacion en origen y el reaprovechamiento de los residuos organicos,
reduciendo el volumen destinado a disposicién final. Este enfoque resulta especialmente til
para el Mercado Yance, pues plantea la posibilidad de disefiar espacios especificos de acopio
y tratamiento, vinculados a las areas de carga, con el fin de optimizar la operacion y

garantizar condiciones sanitarias adecuadas.

Como respuesta a la relacion del mercado y contexto urbano, la arquitectura ha abordado el
problema, con propuestas sobre nuevos sistemas de ocupacion, estrategias de crecimiento de
minimo impacto, la adicion de usos como espacios hibridos. Mejon, Conte, & Zahedi (2018)
mencionan que estos planteamientos se traducen en la construccion de “la torre” (Arquitectura
Vertical); como sistemaun arquitectdnico no aislado, sino como un integrador capaz de hacer
frente a la presente situacion urbana, y que, de manera progresiva, se adapten a las

necesidades multiplesy cambiantes de la ciudad contemporanea.

Para la planificacion fisica del mercado se explica que, primero se debe estudiar: el tipo de
categorizacion, tipo de comerciante, tipo de abastecimiento, y la evolucién que se estima a
cierto tiempo, para poder obtener un modelo o dimensionamiento genérico que nos ayude a
calcular una programacion arquitectonica, permitiendo definir un dimensionamiento adecuado

que garantice la organizacion funcional de los espacios, optimizando tanto el abastecimiento
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como la distribucién de productos. Relacionando lo ya dicho, la préactica cotidiana de hacer
ciudad se imponen procesos continuos de reestructuracion del territorio en funcién de las
dindmicas del mercado, lo que refuerza la importancia de prever configuraciones
arquitectonicas flexibles que respondan a una demanda en constante transformacién (Torres,
2019).

Como antecedente, el proyecto de Enrigue Yi (2018) en el mercado La Paradita constituye un
referente de integracion entre infraestructura comercial y espacio publico. Su propuesta
plantea la edificacion del mercado como motor de reestructuracion del sector, no solo al
ordenar la ocupacién del comercio ambulatorio, sino también al generar un espacio urbano
que refuerza las dindmicas sociales, culturales y econdmicas del entorno. Este enfoque aporta
lineamientos relevantes, al mostrar como un equipamiento comercial puede transformarse en

catalizador urbano y espacio de cohesion comunitaria.

La centralidad de los mercados se relaciona con su capacidad de atraer flujos de personas y
convertirse en nodos de referencia urbana. Su estudio resalta que la ubicacion estratégica de
estos equipamientos, sumada a su dimensién espacial, los configura como puntos icénicos
dentro del tejido de la ciudad (Leiva, 2019). Este criterio resulta fundamental pues permite
comprender como la localizaciény el tratamiento del espacio publico pueden potenciar su rol

como espacio de convergencia comunitaria.

Ya enfocandose en la fase de disefio, se menciona que se debe considerar tres niveles de
analisis. Un nivel programatico que determina los elementos necesarios para una funcién
idonea del mercado; un nivel métrico en donde se sincera las dimensiones anteriormente
previstas, teniendo en cuenta una posible evolucion; y un nivel morfol6gico donde se estudian
las relaciones espaciales que dispongan un correcto funcionamiento de las actividades.

Concluyendo en una triangulacién de Funcién — Tamafio — Forma.

Las caracteristicas arquitectonicas de un centro de abastos y el impactoen la dinamicaurbana,
demuestra como se desarrolla el sector comercial. Guzman (2019) Establece como objetivo
principal, analizar aspectos fisicos y espaciales de los mercados y centros de abastos con la
dindmica social y urbana generada, teniendo en cuenta teorias sobre el funcionamiento y el

desarrollo arquitectonico, social y urbano de estos.
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La Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (Rodriguez,
2009) sefiala que, para garantizar un funcionamiento ordenado, los productos se agrupan en
tres grandes zonas: Zona Humeda, destinada a carnes, pescados y mariscos; Zona
Semihumeda, que incluye frutas, verduras y tubérculos; y Zona Seca, para cereales, granos y
productos procesados o no alimenticios. Esta clasificacion responde a la naturaleza de cada

producto y a las condiciones sanitarias necesarias para su adecuada conservacion.

La finalidad del disefio de un Mercado tiene como investigacion buscar determinar qué
cantidad de alimentos se distribuyen por giro para el abastecimiento, completando con un
espacio de abastecimiento que busca de forma habitual la posibilidad de realizar todas las
operaciones en forma integral, lo que significa que los alimentos llegaran en las mejores
condiciones de calidad y con un mejor sistema de distribucion. (Gomez & Cancapa, 2019)
Ademas, se ha llevado a cabo un estudio de los usuarios principales, que ha proporcionado
informacion sobre las necesidades actuales en términos de comercio, lo que ha ayudado a
consolidar la propuesta de disefio. También se ha analizado las actividades de compray venta
en los mercados contemporaneos, lo que ha permitido proporcionar medidas y sistemas de
construcciéon que hacen que el disefio sea mas innovador y acorde a las necesidades del
usuario. (Miranda, 2018)

La tesis de Yana & Sullca (2017) aborda el disefio de un centro de abastos orientado a
optimizar el suministro de productos agricolas mediante un sistema innovador de recepcion,
distribucion mecanica, almacenamiento y venta. El aporte principal de esta investigacion
radica en la incorporacién de espacios complementarios y polivalentes que buscan responder
tanto a las necesidades de los comerciantes como de los usuarios, integrando ocio y servicio
en la dindmica del mercado. Asimismo, la tesis identificadeficiencias en la infraestructura de
transporte y almacenamiento, proponiendo lineamientos de mejora que articulan la eficiencia

operativacon la calidad urbana.

Ademas, con el rapido crecimiento demogréafico en grandes ciudades y zonas metropolitanas,
la arquitectura vertical se presenta como una de las mejores opciones para satisfacer la
necesidad de vivienda, espacios corporativos y servicios, manteniendo al mismo tiempo un
enfoque de desarrollo sustentable, siendo la solucion mas viable para evitar el crecimiento de

la mancha urbana es el construir verticalmente (Coldwell Banker Commercial México, 2022).
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Tomando en cuenta la disposicion de un mercado vertical, De Ledn (2016) plantea que este
tipo de propuesta puede configurarse como una extension del espacio publico mediante
circulaciones que trascienden la planta baja y conectan el interior del edificiocon lacalle y la
ciudad. Esta apertura se logra a través de rampas, terrazas, pasajes y miradores que permiten
mantener la relacion visual y fisicacon el entorno urbano mientras se recorreel mercado. De
esta manera, el edificio no se concibe como un volumen cerrado, sino como una
infraestructura permeable que integrala experienciaurbana en sus distintos niveles, aportando

vitalidady continuidad al espacio publico.

Por su parte, segun la intervencién de Rodriguez & Manzaba (2021), los comerciantes que se
apropian de los espacios publicos tienen diversos efectos en la sociedad. Sin embargo, su
intervencion busca mejorar la imagen urbana y el ordenamiento comercial del sector.
Ademas, se lleva a cabo una ubicacion estratégica para abordar y resolver las problematicas

que se presentan en el sector.

En dltima instancia, el objetivo principal de Rivarola (2015) es disefiar un proyecto
arquitectonico que cree ambientes Optimos para la venta diaria en el mercado, incluyendo
puestos de venta no tradicionales como frutas, verduras, carnes, aves y pescados. Ademas, se
busca incorporar espacios polivalentes y complementarios. El autor sugiere que los disefios
deben ser organizados de acuerdo con las necesidades de los comerciantes y proveedores, y
que se deben proporcionar espacios complementarios polivalentes que permitan actividades
simultaneas de ocio, cultura y gastronomia. Ademas, se deben incluir espacios de reunién e
integracion, como plazas, asi como espacios complementarios como restaurantes, tiendas,
guarderias y servicios méedicos. También se deben considerar espacios de servicios para el
personal del establecimiento, como bafios y vestuarios.
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Materialesy métodos

La presente investigacion adopta un enfoque cualitativo, ya que este permite una comprension
mas profunda del problema. Este enfoque se caracteriza por el uso de métodos no numéricos
para la recoleccion de informacion, lo que facilita obtener una perspectiva mas amplia y

alcanzar conclusiones fundamentadas.

El tipo de estudio es descriptivo-propositivo, dado que se orienta a responder preguntas
especificas y resolver problemas practicos mediante la aplicacién de conocimientos previos.
Esto permitié construir una base sélida que se complement6 con la informacion recopilada

durante el desarrollode la investigacion.

El disefio de la investigacion se enmarca en un estudio fenomenoldgico con un enfoque
técnico-cientifico. Este disefio resulta Gtil para analizar la magnitud de la problematica
existente, evaluar las variables implicadas, explicar sus causas y establecer comparaciones

significativas.

El sujeto de estudio incluyé a cinco entrevistados, entre ellos comerciantes, clientes, vecinos
del area y expertos en arquitectura. Los participantes fueron seleccionados considerando su
proximidad al mercado Yance y su conocimiento directo sobre las condiciones actuales del
lugar. Las entrevistas abordaron temas como la percepcion de la infraestructuraexistente, las
principales limitacionesen el disefio, las necesidades espacialesy los criterios de mejora que
podrian ser relevantes para un nuevo disefio. En cuanto al escenario, se analizaron los cinco
mercados ubicados en la ciudad, eligiendo finalmente al mercado Yance como el foco
principal de la investigacion. Para la recoleccion de datos se llevaron a cabo visitas al
mercado Yance y sus alrededores, con el objetivo de registrar las condiciones fisicas, el uso
de los espacios, los flujos peatonales y vehiculares, y los servicios basicos existentes. Se
utilizé una guia de observacion estructurada, que incluyé categorias como infraestructura,

circulacion, higiene, seguridady accesibilidad.

Los datos obtenidos de las entrevistas y las observaciones se analizaron cualitativamente
mediante la codificacion de respuestas y la agrupacion tematica. Esto permitié identificar las
principales problematicas y oportunidades de mejora, que posteriormente se integraron en los

lineamientos arquitecténicos propuestos.
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Resultados

El objetivo especifico primero consistio en describir la situacion actual de la infraestructura

comercial y su relacién con el contexto urbano, la cual se desarrollé en las siguientes

dimensiones:
Tabla 01
Dimension / Categoria: Edificio
Indicador Elementos Observacion
» Estructuras: Adobe (mayoria),
madera, concreto armado.
Infraestructura * Pisos:  Ceramica, tierra, Deterioradosy sin
concreto. mantenimiento
* Techos: Madera con calamina
transparente y metalica.
+ Avrea de terreno: 1860 m?
» Construccion: 1262 m2, (01
nivel)
o ) lsA\e(::(l:JenSgaslr.iol principal "y 1 Espacios no optimizados e
Espacialidad insuficientes segtin

* Puestos de ventas:
Interior: 109 puestos
Exterior: 21 puestos
» Topografia: Pendiente (5m de
desnivel)

normativa.

.. , . » Electricidad
Servicios Basicos - Agua

* Alcantarillado

Sistemas inadecuados y en
mal estado

La infraestructura del mercado Yance (Tabla 01) tiene al adobe y la madera como materiales
predominantes en su edificacion, y en menor escala se puede evidenciar construcciones de
albanileriade ladrillo. Las estructuras se conforman por contrafuertes de adobe, estructuras de
madera y columnas de concreto armado. Se encuentra tres clases de pisos: de ceramica, de
tierray de concreto. La carpinteriametalica se constituye por portonesy puertas enrollables; y
en carpinteria de madera en su mayoria son puertas para los puestos de venta. Como
equipamiento fijo se encuentra las encimeras para la venta de carnes, aves y pescados, que se
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son de concreto armado revestido con cerdmica. Y en cuanto a la cobertura se observa que se
compone de estructuras de madera con cubierta de calamina transparente y metélica. No se
registraningun tipo de mantenimiento, por lo cual se evidenciael decaimiento de los espacios

y de la estructuradel edificio.

El terreno tiene una superficie de 1860 m2 y su topografia presenta un desnivel de 5m. La
edificacion se compone en un solo nivel con un area total construida de 1262 m2, presenta
dos fachadas con un ingreso cada una, y en el interior se compone por dos circulaciones
principalesy cuatros circulaciones secundarias. Se contabiliza un total de 90 puestos de venta:
82 en el interior y 8 en el exterior. No cuenta con espacios complementarios para carga y
descarga, almacenamiento de productos, depdsito de residuos sélidos, servicios generales y

estacionamiento.

Para los servicios de basicos se observa que, el sistema eléctrico es constante pero su uso
general es limitado. El agua potable abastece de manera continua, es accesible para todos,
pero presenta imperfecciones en su sistema de instalacion. Y respecto al servicio de

alcantarillado se aprecia deficiencias para la evacuacion de aguas grises que se genera en la

zona humeda de ventas, el agua evacua por cunetas abiertas que circulan por todo el edificio.

Figura 01(lzquierda): Fachada e ingreso principal
del mercado Yance — Jr. Recreo C3 (Fuente: Propia)

Figura 02 (Derecha): Ingreso secundario del mercado — Av. Salamanca C5 (Fuente: Gmaps)
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Tabla 02

Dimension / Categoria: Contexto Urbano

Indicador Elementos Observacion

« Ubicacion: Esquina de Jr.
Recreo y Av. Salamanca.
Accesibilidad . F|uj0 peatonal
* Flujo vehicular
» Comercio ambulatorio

Limitado acceso peatonal y
vehicular. Obstruccion por la
ocupacion ambulatoriay
elementos de mercaderia

No cuenta con algun tipo de

) * Residuos solidos control de gestion de
Ambiental « Contaminacion auditiva residuos. Se advierte
* Contaminacion visual elementos de contaminacién

auditivay visual.

No se evidencia peligros
relacionados con inseguridad
ciudadana. Se puede advertir

del conflicto vehiculary

peatonal.

Seguridad * Criminalidad
* Accidentes

Con respecto al contexto urbano (Tabla 02), se puede observar que el mercado por su
ubicacion en esquina cuenta con dos vias de llegada: el Jr. Recreo y la Av. Salamanca con
secciones viales de 7.50m y 10.00m respectivamente, la primera cuenta con veredas de 1.20m

de ancho, y la segunda no cuenta con vereda u otro tipo de circulacion exterior.

El flujo peatonal se concentra principalmente en las mafanas y se va reduciendo hasta llegar
la noche y solo presenciar a personas que residen en el sector. La circulacion de vehiculos se
compone mayormente por taxis, teniendo una gran afluencia durante todo el dia. Se evidencia
la presencia de vehiculos pesados que ocupan las vias para uso de cargay descarga, y también
como estacionamiento en las noches. Y en cuanto al comercio ambulatorio se observa que su

presenciaes moderada, dandose sobre todo en las mafianas.

En los aspectos ambientales considerados se aprecia que, los desechos generados por el
mercado son colocados en plena fachada de la Av. Salamanca y no cuenta con algun tipo de
control, lo que genera el desprendimiento de olores y la concurrenciade animales. Las vias 'y

veredas no cuentan con mantenimiento de servicio publico. Se percibe ruido de carécter
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impulsivo generado por vehiculos y altavoces. Y como Gltimo aspecto se advierte de la basura

y la presencia de vehiculos pesados como elementos de contaminacidn visual.

No se evidencia peligros relacionados con inseguridad ciudadana. En relacion con la

seguridad vial se puede advertir del conflicto vehicular y peatonal debido a la gran afluencia

de taxis, la obstruccion de las vias a causa de los vehiculos pesados que llegan al mercado, y

la obstruccion de veredas por la ocupacion de comerciantes ambulatorios y elementos de

mercaderia.

B VMercado “Yance”
I Locales Comerciales
M (olegio Basico Especial

> Mayor Flujo Peatonal / Vehicular
(onflicto Vehicular

e-__‘_:v

( 1

=71 -

Figura 02: Plano de andlisis del contexto urbano actual

del mercado Yance (Fuente: Elaboracién propia)
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Dimension/Categoria: Edificio

Pregunta

El

E2

E3

E4

E5

¢ Qué opina de
la  situacion
actual de la
infraestructur
a de este
mercado?

No esta al
100% porque se
puede observar
que hay una
depreciacionde
la

infraestructura.

Me parece que
esta muy muy
deplorable,
muy acabado,
se encuentre en
mal estado.

Mala porque es
una
construccion
que ya se ha
caido antes, y
lo han vuelto a
levantar y otra
vez esta
cayendo.

Ya es una
infraestructura
muy  antigua,
estd teniendo
problemasy ya
hay parte donde
se ve afectada.

Se encuentra en
situacién

precaria.  La
infraestructura
esta decayendo
y pronto dejara
de ser
habitable.

¢ Considera
que los
espacios 0
ambientes son
los adecuados
parasuuso?

No

adecuados
porque los
lugares son un
poco pequefos,
y algunos
puestos estan
aislados.

son

No porque no
hay una buena
ventilacion, no
hay una buena
separacion, no
hay un buen
tamafio de
ambiente.

No porque son
espacios
0SCcuros, no son
muy  buenos
que digamos,
estinen  mal
estado y se ve
feo.

El tamafio que
tienen los
puestos es
adecuado, pero
se podria
mejorar en el
espacio de
transito.

No, por qué son
espacios
cerrados,
pequerios
podriamos
decirlo como
cubiculos.

son

¢Coémo evalla

Se podria
decir que no

Estan en un mal
estado, no

No es adecuado,
los servicios son

Los servicios
de agua vy

Es un sistema
ya anticuado.

Ud. la calidad esta al 100%, cuentan con un pésimos. desagiie estan no le dan
de losservicios quenocuenta buen servicio. funcionando, lo  mantenimiento,
basicos de Luz, con una que es cuestion  su

Agua y infraestructura de electricidad funcionamiento
Alcantarillado? buena. no. es pésimo.

Por otra parte, los entrevistados (Tabla 03) concuerdan en que la condicion actual de la
infraestructuradel mercado Yance es muy deficiente, que estd muy deteriorada, que no recibe
mantenimiento algunoy por lo cual reflexionanen que se puede presentar un peligro para los
comerciantes o compradores que acuden a este establecimiento. Consideran que los puestos
de venta por sus caracteristicas actuales no son adecuados para su uso, a excepcion del
entrevistado 4 que, si considera que cuenta con las dimensiones apropiadas, pero coincide con
los demas con respecto a otros elementos necesarios para que puedan funcionar
correctamente. Para los servicios de electricidad, agua potable y alcantarillado valoran que
existe deficiencias en sus sistemas de funcionamiento, siendo el servicio de alcantarillado el
mas defectuoso ya que no cuenta con un buen sistema de evacuacion de las aguas servidas

generadas por el mercado.



-24-

Tabla 04
Dimension/Categoria: Contexto Urbano
Pregunta El E2 E3 E4 ES
iLe resulta Es un poco Muycomplicado, Si,esmuydificil. Es un poco Es muy dificil
complicado complicado, no una entrada 'se Porun lado, hay  complicado ingresar porque
transitar hay espacios encuentra bien una escalera que porque hay la gente se
para e
ingresar a este donde se puedg pero el otro no muy dificil de bastantes aglomera y a
establecimiento? transitar con mas  me parece nada accede,r nadie va personasquevan veces impide el
©amplitud. bien. por ahi. a este mercado. ingreso.

¢(Cémo califica Se podria.  No me parece No tiene higiene, No esmalo, pero Es un  nivel
el nivel de calificar en un muy bien, elolor no le dan sepuede mejorar. higiene bien

higiene dentro y
fuera del
mercado?

50%. Diria que
su higiene seria
pobre.

y la putrefaccién
no me parece.

mantenimiento.

pésimo, no le dan
mantenimiento.

¢Le molesta o le
causa algan
dafio a la salud
el ruido que
existe en el
lugar?

Personalmente
no, pero para un
mayor de edad si
seria  un poco
molestoso.

Pienso que debe
haber una mejor
organizacion para
asi  evitar el
ruido.

Si es muy
ruidoso el
mercado, los
carros y los
megafonos.

Mas en si para las
personas que
viven al frente o
al costado del
mercado.

Si fastidia, en mi
caso si puede
llegar a molestar
el ruido.

¢Cree Ud. que la

No, no hay una

No creo que sea

No, son lugares

No es constante,

No es muy

ventilacion es la ventilacion adecuada porque muy cerrados,no  se debe plantear adecuada y eso
correcta como por lo que esta tiene ventilacion un sistema de que cuenta con
adecuada? I ;
debe de ser. todo cerrado. y huele feo. ventilacion. zonas abiertas.
. Me parece Observar los Los puestos de El desorden Los puestos, los
Ademas de la -
acumulacion de molesto ver que productos al aire ventasevenfeos, generado por las SS.HH., la
basura . Qué el agua esté libre,nolotienen losvehiculosque personas. fachada del
¢ corriendo por las en un  buen atajan las calles. Algunos puestos mercado, armado
otros elementos - ) !
le resultan veredas, por los ambiente, las que estan en la por  diferentes
molestos de pisos da mal cunetas se parte exterior piezas, le da mal
observar? aspecto al lugar. encuentran  por ocupan las aspecto.
' donde venden. veredas.
Ni  segura ni En el exterior el Si, si me siento Me sientoseguro, Si me siento
insegura, es trafico,quelosde seguraporqueno no hay mucho seguro en
incomodidad descarga cuadran es un lugar que peligroencuanto cuestion que no
 Se siente sobre los sus vehiculos al digamos que a robos, pero mevayanarobar
geguro(a) de que vehiculos que se frente que puede asaltan o roban tengo que estar o que alguien me
no le acurra estacionan y es ocurrir un  mucho asi que alerta en caso de pueda hacer
nada malo complicado accidente por normal. ver por donde dafio, pero
. porque lapistano algun carro que transitd para inseguridad a
cuando transita - . .
por este sector? es ancha y da uno no ve o a evitar el tener un  nivel vehicular
' miedo que pueda veces por accidente  con porque se
haber algin  imprudencia algin vehiculo u estacionan
accidente. pasan a toda otro tipo de camiones, puede
velocidad. accidentes. ocurrir accidentes

fuertes.

Ademas (Tabla 04), mencionan que la accesibilidad no es muy buena debido a las

deficiencias que presentan los dos ingresos al establecimiento y también debido a las

condiciones de la infraestructuray el sistemavial lo cual genera dificultades al transitar tanto

peatonal como vehicular. Con relacion a la calidad ambiental determinan que es de caracter

adverso, que los aspectos de higiene, ventilacion, ruido y estética no cuentan con las

condiciones apropiadas. Y en cuanto a seguridad los entrevistados coinciden que se

comprende un sector libre de criminalidad, pero inseguro en relacidn con el factor vehiculara

causa de la presencia de grandes vehiculos pesados que genera preocupacién ante posibles

accidentes.
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En el Objetivo Especifico 2, se analizaron casos analogos, afines, que permitan la
sustentacion del proyecto con estrategias, se realizo el estudio de investigaciones o casos
similares que ayudaron a comprender mejor la problematicay también a obtener informacion
para el desarrollo de condiciones para el disefio de la nueva infraestructura del mercado

Yance.

En ese sentido, Guzman (2019) analiz6 condiciones fisicas y espaciales de mercados y otros
centros de abastos similares con la dindmicasocial y urbana que se genera alrededor, teniendo
en cuenta teorias sobre la funciony el desarrollo arquitectonico, urbanoy sociales de estos. El
autor obtuvo y expuso un modelo (Figura 03) en el cual ordenaba y relacionaba todas las
actividades segun el proceso de las dindmicas observadas, y establecio una mejor

estructuracién funcional de un mercado.

Figura 03: Diagrama de Estructura Funcional
de Mercado (Fuente: Guzman, 2019)

Asi mismo, se tiene como finalidad buscar determinar qué alimentos y que cantidad se
dispensa de manera diaria, semanal y mensual para el abastecimiento, desarrollando un
espacio de abastecimiento que busca de forma constante la posibilidad de realizar todas las
operaciones de manera correlacional, lo que se traduce a que los alimentos lograran llegar en

las mejores condiciones y con un mejor sistemade distribucion. (Gomez & Cancapa, 2019).

Se estudia a los principales usuarios (Figura 04), quienes ayudan a proporcionar informacion
sobre las actividades y necesidades que tienen con respecto al sistema de comercio en donde
trabajan o acuden, y asi consolidar una correcta propuestade disefio. Asi mismo se estudia las
actividades que se desarrollan dentro de los mercados actuales, proporcionando dimensiones,
formas y sistemas de construccidn, haciendo al disefio mas innovador y acorde a lo que busca

y necesitan los usuarios. (Miranda, 2018)
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Figura 04: Dinamica del Usuario (Fuente: Miranda, 2018)

COMPRADOR

COMERCIANTI

Seminario & Tineo (2018) analizaron e implementaron un plan de gestién de residuos sélidos,
destacando que, ante la problematica de contaminacion que generan los mercados desde sus
inicios, estos ahora deberan abordarlo con mayor importancia y revalorar este aspecto como
parte de una actividad principal més de estos establecimientos y no solo como parte del area
de servicios. El estudio logr6 un sistemaen el cual controla mejor los residuos a través de una
categorizacion de los componentes y segin su estado de degradacion el cual permitio
establecer un proceso de reutilizacion de dichos residuos mediante la cooperacion de centros
de reciclajey asi reducir las grandes cantidades de desechos que generaban los mercados.

El Mercado Ambulante “La Democracia” (De
Ledn, 2016) se erige con la disposicion de un
mercado vertical (Figura 05), proponiendo un
recorrido donde el edificio ejerce como un

continuador del espacio publico y de la calle. Esta VERTICA,
cualidad resuelve el problema de alta densidad
que presenta el sector donde se ubica el mercado,
aligerando la congestion comercial y vehicular s

devolviendo un espacio libre que sirve como un
oxigenante para la ciudad.
Figura 05: Configuracion Vertical del

mercado La Democracia (Fuente: De Leon, 2016)
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Aprovechar la luz natural para integrarlo como parte del edificio. El mercado “Lideta”
(Vilalta Studio, 2016) A través de una perforacion diagonal (Figura 06) la luz recorre todos
los pisos hasta encontrarse con el primer nivel generando una continuidad visual y
beneficiando en gran medida a la ventilacion del edificio para contrarrestar las elevadas

temperaturas del lugar en donde se encuentra.

Figura 06: Esquema de “Vacio Central ”
del mercado Lideta (Funete: Elaboracion Propia)

La Arquitectura funge como nexo entre dos periodos de la historia, lo clésico y lo
contemporaneo. Tratar de revalorizar los conceptos pasados e integrarlos con los conceptos
modernos tal cual lo hace el Mercado Central de Melilla (Verdasco, 2019) abandonado
durante muchos afios para luego ser rescatado a través de un proyecto donde el principal
objetivo era mantener la huella del antiguo mercado empleando estilos caracteristicos propios,
pero adaptandose a las necesidades modernas, logrando una mejor cohesion social y
revalorizando més las tradiciones del lugar (Figura 07).

i g i u
Figura 07: Esquema “Adaptacion e Integracion”

1-\?3 w »gg del antiguo mercado central de Melilla
{ w__ (Fuente: Verdasco, 2019)
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Otra particularidad encontrada es la gran

espacialidad que concibe en su interior el

Mercado Carreau du Temple de studioMilou

= ==

(2014) logrando grandes salones que permiten ' B |f’i‘1:,=,,’1ﬁ‘ﬁ“ |

disponer las areas de ventas segun funciones y ;;F .

-

requerimientos que se presten, y la capacidad It . & o ([
de polivalencia de poder adaptarse a nuevas Al e E & i '

organizaciones e incorporaciones de otros usos L

que se necesitea futuro. (Figura 08).

Figura 08: Planta General — Mercado Carreau
du Temple (Fuente: studioMilo Architecture, 2014)

Por ultimo, se estudid el caso de hibridacion con el proyecto de Mercado y Sala Civica en
Torrent - Valencia (Figura 09) donde se combina el area de abasto con grandes salones
comunitarios, esto con la intencion de evocar grandes edificios italianos de la época
renacentista, que el mercado se concibe sobre una gran sala comunal (Vasquez, 2015). El
proyecto retrasa la fachada principal hasta alinearla con los edificios préximos, con el fin de
poder destacar y valorar la presencia y protagonismo de su “torre”. Al mismo tiempo, se
propone como un edificio contemporaneo que logra integrarse con su centro historico,

consiguiendo una relacion armonica con el patrimonio y una cohesion de la preservacion

fisicay cultural en la ciudad.

l ? Figura 09:

\ Mercadoy Sala Civica vista
* desde Plaza Civica Colon
~ (Fuente: ArchDaily)
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Tabla 05
Cuadro resumen de casos analogos
Caracteristicas Elementos
Proyecto Ubicacion ) ) Soluciones )
Arquitectonicas Funcionales
Quetzaltenango, Mercado Uso de materiales Areas para carga
vertical ue localesy sistemas descarga,
Mercado Guatemala extiende | el de vZntiIacién grganizaci()n gde
Ambulante La espacio publico natural puestos en
) al interior, niveles
Democracia aliviando  la verticales
congestion
comercial
Addis Abeba, Disefio con Aprovechamiento Ventilacion vy
Etiopia p(_arforacién de luz naturgl Qistribucién
Mercado diagonal para para reducir interna que
: permitir luz consumo mejoran las
Lideta " .
natural y energeético condiciones de
ventilacion en los productos
todo el edificio
Melilla, Espafia  Integracion de Rehabilitacionde Espacios de
Mercado elementos un edificio venta
histéricos con existente  para organizados Yy
Central de una restauraciéon minimizar adaptados a
Melilla adaptada a impacto productos
necesidades ambiental frescos y secos
modernas
Paris, Francia ~ Grandes salones Espacios abiertos Zona de ventas
Mercado interiores que que reducen la con flexibilidad
Carreau du permiten necesidad de para  diversos
adaptabilidad y iluminacion eventos y
Temple polivalencia de artificial actividades
usos
Torrent, Fachada Fomenta la Incluye zonas
Mercado y Sala Valencia retrasada y integracion civicas, areas de
Civicaen ’ alineada  para cultural y ventay espacios
Espafia armonizarcon el preserva la comunitarios
Torrent entorno identidad
histérico histérica

(Fuente: Elaboracion Propia)
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En el ultimo objetivo especifico se evalud los criterios de disefio y normativa de caracter

urbano — arquitectonico, para proponer lineamientos urbano arquitecténicos.

El analisis normativo tanto nacional como municipal determinan los criterios preliminares
para la concepcion del proyecto tales como el tipo de uso, radio de influencia y/o
abastecimiento, definicion del programa, etc. A su vez estas normas ayudan a garantizar la
calidad de vida y a encaminar a que el edificio mantenga una cohesion con su entorno sin

perder las cualidades y directrices que se tenga para el modelo de la ciudad.

A nivel urbano, el reconocimiento de la zona segun lo
establecido en la zonificacion del plan de desarrollo de la
ciudad nos decreta que el mercado Yance se ubica en un
area de Comercio Zonal (CZ) (Figura 10) conformada por
usos comerciales, administrativos y de servicios; y que
estos por su magnitud y diversidad de actividades
representan gran influencia para toda la ciudad de
Chachapoyas. Asi mismo, el mercado se clasifica en

minorista categoria 3 (Tabla 06), correspondiendo al tipo

de zona ya estudiada.

Figura 10: Mapa de Zonificacionde Comercio Zonal

de la ciudad de Chachapoyas (Fuente: Elaboracion Propia)

Tabla 06
Categoria de Mercado Minorista
e . : i Poblacién
Categoria  Zonificacion Compatible Influencia (m .

g P (m) Atendida

1 Comercio Vecinal (CV) 0a400m Menorr]:s 5,000
Mercado 2 Comercio Vecinal (CV) 400a800m 5,000 a10,000 hab.
Minorista

3 Comercio Zonal (C2) 800 a 1200m 10,00;);50,000

4 Comercio Zonal (CZ) 1200 a1500m SO’OOOthZ)OO’OOO

5 Comercio Metropolitano (CM) Mayora1500m  200,000a mas hab.

(Elaboracién Propia en base a: Programa Nacional de Diversificacién Productiva - PNDP)
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En el caso de abastecimiento, el Ministerio de la Produccion (2021) indica que este tipo de
mercado requiere una cantidad minima de 150 puestos. En el siguiente diagrama radial
(Figura 11) se presenta una comparacion entre la cantidad de puestos actualmente disponibles
en el Mercado Yance y los puestos necesarios de acuerdo con la normativa vigente. Esto
permite identificar de manera clara las discrepancias entre las condiciones actuales del

mercado y los requerimientos minimos establecidos para su funcionamiento 6ptimo.

Puestos existentes vs Puestos Necesarios

e Cantidad actual Segun analisis
PUESTO DE ALIMENTO DE 30
ANIVALES N PUESTO DE CARNES
PUESTO DE GRANOS Y PUESTO DE PESCADOS Y
SEMILLAS 20 MARISCOS
15
PUESTO DE DULCES 10 PUESTO DE AVES
0
PUESTO DE SNACKS PUESTO DE FLORES
PUESTO DE ABARROTES PUESTO DE FRUTAS
JUGUERIA PUESTO DE VERDURAS
PUESTO DE EMBUTIDOS PUESTO DE LACTEOS

Figura 11: Diagrama radial de nimero de puestos actuales y necesarios

(Fuente: Elaboracion propia)

Ademas, se establece una estructura de los componentes que debe contener el mercado para
su buen funcionamiento a nivel Arquitecténico. La normativa que da paso a la propuesta
fisica del proyecto nos indica que el disefio del proyecto responde al analisis previo de la
infraestructura. La norma A.010 (Ministerio de Vivienda, Construcciény Saneamiento, 2021)
sefiala que para el correcto funcionamiento de cualquier tipo edificacion, este debe tener un
disefio adecuado de sus ambientes y circulaciones, y que estos deben estar organizados y

presentar una correctarelacion o secuencia para el uso que esté destinado.
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En el caso de mercado se emplea la norma A.070 donde se menciona las condiciones que este
deberd tener. Para su accesibilidad se debe tener como minimo dos accesos publicos,
ubicandose en puntos extremos de la infraestructura, también sera considerado un ingreso
diferente al resto para el acopio de productos que ingresan al mercado. La altura de piso a
techo se determina de 3.00 m para puestos y de 4.50m en circulaciones para permitir la
correctaventilaciony evitar la concentracion de malos olores, en cuanto al ancho de estos no
debe ser menor a 2.40 m que deben estar interrelacionados unos con otros. Y de la misma
forma deberan ser espacios seguros y que garanticen la correcta la evacuacion en casos de

emergencia.

Para el acondicionamiento de la infraestructura, se debe asegurar la ventilacion suficiente para
la circulacién y eliminacion de aire, con el proposito de prevenir la concentracion de olores,
humedad y el aumento de temperatura; aplicando la ventilacion natural respecto a la zona de
ventas y expendio, y ventilacion artificial para servicios higiénicos, almacenes y depositos.
La iluminacion, debe garantizar la clara visibilidad, correspondiendo a cada uso del espacio
sin alterar las percepciones de forma y color. Los ambientes de servicios higiénicos,
circulaciény almacenes, podran ser iluminados a traves de otros ambientes. Para el disefio de
los techos se debe considerar las condiciones climatoldgicas del lugar donde se ubica el
mercado, y deberan proponer sistemas de construccién que garanticen las condiciones de

bienestar y proteccidn de las personas y de la misma infraestructura.

En el caso de los puestos y ambientes que conformen el sistemade abasto del mercado (Tabla
07), se toma en relacion con los criterios funcionales y la implementacién de equipos y
mobiliario al interior de cada ambiente segin indicado en la norma A.070. El tamafio del
puesto debe ser calculado segun el tipo de producto a comercializar, su demanda y cantidad
de ventas. El tamafio del almacén y/o depositos debera al 20% del area de comercializacion.
Para la conservaciony refrigeracion se establece que el area de los cuartos frigorificos son los
siguiente: carnes se considera un volumen minimo de 0.02 m3 por m2 del &rea de venta,
pescados 0.06 m3 por m2 del area de venta, y para otro tipo de productos con una cantidad de

0.03 m3 por m2 de superficie de venta.
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Dimension de Puesto seglin su uso

Tipo Area (m2)
Carnes, Aves, Pescados, Abarrotes y productos perecibles 4.00 m2
Cocina y venta de comidas 6.00 m2
Otros 5.00 m2

Tabla 07: (Elaboracion Propia en base a: RNE — Norma A.0.70 — Comercio)

El area de Servicios Generales debera contar con un patio de descargas y este tendra con un
ingreso diferenciado. Los ambientes para recolectar los residuos solidos deben estar alejados
del &rea de comercializacion y ubicados de tal manera que facilite su acopio y
almacenamiento. El area de estacionamiento puede localizarse dentro del edificio o en lotes a
distanciaméaximade 200 m. EI nimero de estacionamientos se determinaa partir del calculo
del aforo del area de comercio y expendio donde también se considerara espacios de
estacionamiento para personas con discapacidad. De la misma forma se establece un nimero
minimo de espacios para el estacionamiento de vehiculos pesados relacionados al area carga y
de descarga. Y por otro lado se ordena un area de control de alimentos obligatorio, con la
finalidad de servir como un intermediario parala inspeccién de los productos que ingresan al

mercado.

La dotacion de aparatos sanitarios en servicios higiénicos de uso publico se efecttia en funcion
del calculo de la cantidad promedio de consumidores que acuden al establecimiento, y para
los servicios higiénicos de servicio se calcula en base a la cantidad de trabajadores de todo el

establecimiento, adicionando vestuarioy regaderas conforme al nimero ya calculado.

Por ultimo, se menciona las caracteristicas de los espacios complementarios del mercado el
cual establece un &area de administracion que cuente con los ambientes necesarios para
albergar al personal de dicha funcién, su equipamiento y mobiliario necesarios; un tépico o
sala de primeros auxilios, conteniendo una camilla mdvil para traslados en caso de ser
necesarioy un kit de primeros auxilios; y la implementacion de un lactario obligatorio, segun
la Ley N°29896.

El siguiente cuadro (Figura 12) presenta una propuesta preliminar del programa
arquitectéonico para el nuevo Mercado Yance, estructurada segun las necesidades funcionales,
normativas y de contexto urbano. Este programa busca organizar las areas requeridas para

garantizar un adecuado funcionamiento del mercado, incluyendo zonas de venta, espacios
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complementarios y areas de carga y descarga, optimizando el uso del espacio disponible y

mejorando la experienciatanto para comerciantes como para usuarios.

Figura 12: Distribucion inicial de programa y sus areas propuestas

(Fuente: Elaboracion propia)

MERCADO YANCE
Programa Arquitectonico
CARACTER ZONA AMBIENTES AFORO | CANT. iNDICE AREA SUB TOTAL
° RECEPCION + SECRETARIA 5HAB 1 2.00 M2/HAB 10.00 M2
£ CONTABILIDAD 1HAB 1 9.00 M2/HAB 9.00 M2
E ADMINISTRACION (DIRECCION 2HAB 1 6.00 M2/HAB 12.00 M2 51.00 M2
= GENERAL | aRCHIVO 1HAB 1 3.00 M2/HAB 300 M2
§ TOPICO 2HAB 1 6.00 M2/HAB 12.00 M2
SS HH. 1HAB 2 250 M2/HAB 5.00 M2
PUESTO DE CARNES 2HAB 20 3.00 M2/HAB 120.00 M2
: PUESTO DE PESCADOS Y MARISCOS 2HAB 10 3.00 M2/HAB 60.00 M2
ZONA HUMEDA 372.00 M2
PUESTO DE AVES 2HAB 20 3.00 M2/HAB 120.00 M2
PUESTO DE FLORES 2HAB 12 3.00 M2/HAB 72,00 M2
PUESTO DE FRUTAS 2HAB 2 250 M2/HAB 130.00 M2
PUESTO DE VERDURAS 2HAB 26 2.50 M2/HAB 130.00 M2
ZONA SEMI-HUMEDA [PUESTO DE LACTEOS 2 HAB 6 3.00 M2/HAB 36.00 M2 412,00 M2
PUESTO DE EMBUTIDOS 2HAB 6 3.00 M2/HAB 36.00 M2
2 JUGUERIA 2 HAB 10 4.00 M2/HAB 80.00 M2
é PUESTO DE ABARROTES 2HAB 25 4.00 M2/HAB 200.00 M2
PUESTO DE SNACKS 2HAB 8 4.00 M2/HAB 64.00 M2
ZONAsEcA  |PUESTODEDULCES 2HAB 8 4.00 M2/HAB 64.00 M2 T
PUESTO DE GRANOS Y SEMILLAS 2HAB 8 4.00 M2/HAB 64.00 M2
PUESTO DE ALIMENTO DE ANIMALES 2HAB 8 4.00 M2/HAB 64.00 M2
PANADERIA 2 HAB 10 4.00 M2/HAB 80.00 M2
LOCAL DE COMERCIO ESPECIALIZADO 20 HAB 4 3.00 M2/HAB 240,00 M2
OTROS COMERCIOS |LOCAL DE COMERCIO ITINERANTE 8 HAB 4 2.80 M2/HAB 89.60 M2 429.60 M2
LOCAL DE VENTA DE COMIDAS AL PASO 2HAB 10 5.00 M2/HAB 100.00 M2
RECEPCION 5HAB 1 2.00 M2HAB 10.00 M2
° SH. 1HAB 1 2.50 M2HAB 250 M2
[ ) AREA DE LOCKERS 2HAB 1 1.50 M2/HAB 3.00M2
% GUARDERIA  [KITCHENETTE 1HAB 1 3.00 M2/HAB 3.00M2 58.50 M2
- AREA DE JUEGOS Y PSICOMOTROCIDAD 10 HAB 1 4.00 M2/HAB 40.00 M2
§ AREA DE DESCANSO 4HAB 0 1.25 M2/HAB 0.00 M2
8 AREA DE LACTANCIA 5HAB 0 2.50 M2/HAB 0.00 M2
COMEDOR AREA DE MESAS 30 HAB 1 2.50 M2/HAB 75.00 M2 o
STANDS DE VENTA 1HAB 7 5.00 M2/HAB 35.00 M2
RESIDUOS SOLIDOS |PEPOSITO DE RESIDUOS SOLIDOS 2HAB 1 12.50 M2/HAB 25,00 M2 T
AREA DE DESPACHO Y/O CARGA 5HAB 1 30.00 M2/HAB 150.00 M2
PUBLICO 1VEH T9EST 15.00 M2/VEH 1185.00 M2
ESTACIONAMIENTO | pRIVADO 1 VEH 25EST 15.00 M2VEH 375.00 M2 1620.00 M2
DE CARGA 1 VEH 2EST 30.00 M2VEH 60.00 M2
S$S.HH. MUJERES 1HAB 4 3.00 M2/HAB 12.00 M2
SERVICIOS
HIGIENICOs |SS-HH. HOMBRES 1HAB 4 3.00 M2/HAB 12.00 M2 44.00 M2
] SS HH. DISCAPACITADOS 1HAB 4 5.00 M2HAB 20.00 M2
E CAMARA DE CARNES Y AVES 1HAB 2 25.00 M2/HAB 50.00 M2
E‘ CAMARAS FRias | CAMARA DE PESCADOS Y MARISCOS 1HAB 1 20.00 M2/HAB 20.00 M2 YT
b CAMARA DE LACTEOS 1HAB 1 15.00 M2/HAB 15.00 M2
g CAMARA DE EMBUTIDOS 1 HAB 1 15.00 M2/HAB 15.00 M2
é ALMACENAMIEN GENERAL 4HAB 1 30.00 M2/HAB 120.00 M2
o« ALMACENES | ALMACENAMIENTO 01 2HAB 1 30.00 M2/HAB 60.00 M2 T
ALMACENAMIENTO 02 2HAB 1 30.00 M2/HAB 60.00 M2
ALMACENAMIENTO 03 2 HAB 1 30.00 M2/HAB 60.00 M2
— MODULO DE CONTROL 1HAB 1 10.00 M2/HAB 10.00 M2
o OFICINA DE SERVICIO 1HAB 1 10.00 M2/HAB 10.00 M2 80.00 M2
SS HH + VESTIDORES 5HAB 2 3.00 M2/HAB 30.00 M2
MAGUNAS CUARTO DE BOMBAS 1HAB 1 15.00 M2/HAB 15.00 M2 O
SUB-ESTACION ELECTRICA 1HAB 1 15.00 M2/HAB 15.00 M2
SUB-TOTAL| 4208.10 M2
30% DE MUROS Y CIRCULACION 1262.43 M2
TOTAL 5470.53 M2
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Tabla 08
Dimension/Categoria: Normativa Edificacion
Pregunta El E2 E3 E4 ES
Seria porque Paraunabuena Paraqueasisea Para que la Unbuendisefio
llamaria la separacion, un buen gente se sienta de espacios es
atencion a las para una mercado, y no tranquila a la importante
personas, por buenailacion, seaunmercado hora de estar porque eso
ejemplo: si yo para que como el actual comprando. ayuda a que
veo unmercado transcurra que ya se va a Permitiriatener sean habitables,
que tiene una digamos para caer, que sus unaproyeccion que funcione de
infraestructura  que se ventilen puestos de decrecimiento, acuerdo con lo
(Por qué es b_uena, que mejor_ los ventas ahora si porque en requerido. Por
importante el tiene la espacios, una de verdad sean cuestion de eso _hay que
buen disefio de s_egurldad, que buen_a . unos buenqs paso de los estudl_ar al
los espacios o tienen los ventilacién,una puestos, mas  afios el usuario  para
ambientes  del productos que buena} 3 grandes, mejor mercado va a como es su
mercado? yo puedo canalizacion equ[pados tener una actividad y en
acceder a ello para que a la yasisea mayor acogida, base a eso
més facil o sea hora de lluvias comodoparala mas personas disefiar buenos
me llama mas no tener fugas, persona que van a llegar a espacios.
la atencion ese que el agua vende y vivircercay se
mercado y con todo se vaya también va a necesitar
unbuendisefio directamente a cOmodo para una buena
aln mejor. lugares que nosotros que infraestructura.
sean compramos.
apropiados.

En la entrevista realizada (Tabla 08), las 5 personas coincidian y establecian que el buen

disefio de los espacios o ambientes es importante para que asi haya un correcto

funcionamiento del establecimiento. Que las areas de venta sean acordes a su uso, que los

servicios estén a disposicion de todos, que la funcion principal de compra y venta sea mas

factibley eficiente. Y que su importanciacomo mercado resalte en que se pueda encontrar los

productos que se necesitan; y que exista también la posibilidad de agregar otros usos

complementarios, y la utilidad de protocolos sanitarios.

En el caso de Chachapoyas, por su contexto histérico y cultural, la ciudad presenta un estilo

arquitecténico de caracter colonial en su casco urbano que a la vez se fusiona con las

identidades propias del lugar que se mantienen hasta la actualidad, tal cual como se muestra

en la imagen (Figura 13). Su principal caracteristica es el uso del color blanco en sus

fachadas que genera una armonia y patrén arquitectonico y que en concordancia con los

parametros urbanisticos de la ciudad.
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Figura 13: Catedral de Chachapoyas vista desde
Edificio Municipal MPCH (Fotografia: Jhon Aguilar)

Otros elementos que también se observaron y son parte esencial de la arquitectura de la

ciudad de Chachapoyas son los siguientes:

e Balcones: De estilo colonial, donde se observa contener gran cantidad de detalles en
sus elementos a través de la técnica del torneado, hechos de madera y pintados en
colores oscuros para darle contraste a las fachadas de color blanco. Estos van
adornados de flores o plantas ornamentales.

e Empedrados: Se encuentran en calles y escaleras publicas de valor histérico. También
se encuentraen el uso de contrazdcalos para las fachadas de las edificaciones.

e Techos inclinados: Tipologia fundamental debido a la ubicacion de la ciudad en una
region de contantes lluvias. Se emplea la teja tradicional como cobertura principal

e Elementos ornamentales: Se puede encontrar el uso de molduras para darle relieve a
las fachadas, arcos de estilo colonial, mobiliario urbano hechos en madera y acero,

puertas y ventanas de madera con bastante de detalles.
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Discusion

Objetivo Especifico 1 — Analizar la situacion actual de la infraestructura comercial y su

relacion con el contexto urbano.

La esencia de habitar del hombre no solo radica en ocupar un determinado espacio, sino en
poder transformarlo y que pueda satisfacer sus necesidades y la de los demas, y que a la vez
se tenga una coherencia y armonia con todo lo que lo rodea. La infraestructura habitable que
mencionan Sulbardn & Rangel (2018) sugiere que esta debe contar con las mejores
condiciones para su funcionamiento y que se pueda generar una relaciéon del hombre, el

edificioy la sociedad.

En el mercado Yance no se encuentra estas condiciones que se mencionan anteriormente. Su
infraestructura construida a base de materiales risticos y deteriorados, los espacios sin ningun
tipo de disefio 6ptimo, accesos y circulaciones que no permitenel flujoy el buen desarrollo de
las actividades, los servicios de electricidad, agua y alcantarillado que no se encuentran a
disposicién de todos los usuarios, y todo esto sumado a la falta de cuidado y mantenimiento
conforman a un “Edificio Enfermo” (S&P, 2019) donde todas estas deficiencias lo Gnico que
generan son adversidades en contra de la salud y la comodidad de quienes la habitan .

Abarcando un marco legal, la Norma G.010 del RNE en el Articulo 5 menciona que un
edificio debe cumplir las condiciones de Seguridad, Funcionalidad, Habitabilidad,
Adecuacioén al entorno y proteccion al Medio Ambiente; y asi garantizar la calidad de vida
que se busca. Caso contrario lo que sucede en el Mercado Yance ya que se evidencia que en
su mayoria no cumple con estos requisitos y que simplemente da paso a la obsolescencia del
edificio, cuando hay un colapso donde ya no se puede satisfacer las nuevas necesidades del

usuario segun menciona Zegarra (2020).

Como antecedente, Paredes (2018) desarrolla una propuesta de un mercado donde su objetivo
es solucionar el déficitde la habitabilidad de la infraestructuray que, asimismo, se pueda dar
solucion de maneradistintaa lo convencional para cubrir necesidades comerciales actuales o
contemporaneas del usuario. Y que todo se integre a lo ya mencionado por Peralta (2020)
donde los nuevos espacios eficientes y seguros del edificio ayudan a incorporar mejor la

reurbanizacion de nuestras ciudades.
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Objetivo Especifico 2 — Estudiar casos analogos, que proporcionen informacion para el

desarrollo de la investigacion.

Se ha documentado que la funcionalidad de los espacios en mercados existentes es crucial
para su éxito. Se aborda el problema de los "no lugares™ (Gallego, 2018), mencionando que
son areas sin eficiencia urbana que se han desarrollado a partir de una nocion del mercado de
la ciudad. En esto se destaca el contexto urbano del mercado Yance donde se presenta un
sector consolidado y denso, sin ninguna posibilidad de expansién horizontal. Ante esta
problematica se ha observado que los mercados verticales, como el Mercado Ambulante “La
Democracia”, ayudan a resolver problemas de congestion y a optimizar el uso del espacio en

areas densamente pobladas.

El disefio de los mercados Lideta (2016) y Carreau du Temple (2014) genera grandes
espacios libresy ventilados, promoviendo un recorrido fluido, eliminando obstaculos fisicos y
visuales. Esto permite a los visitantes explorar el espacio con mayor libertad y comodidad,
mejorando la experiencia de compra y fomentando una mayor afluencia de clientes, esto
concuerda con que mencionan Alcantara & Gomez (2007) que la habitabilidad de un edificio
depende de la ventilaciéon, la iluminacién y la extension visual, elementos que son
fundamentales para garantizar que un espacio sea adecuado para su ocupacién y que

contribuyaa la calidad de vida de sus usuarios.

S&P (2019) menciona el término "edificio enfermo" para describir edificaciones que no
cumplen con los estandares de habitabilidad y que pueden causar efectos negativos en la salud
de las personas que las utilizan. Los estudios de los casos andlogos han mostrado que los
mercados bien disefiados pueden tener un impacto positivo en la comunidad, fomentando la
interaccion social y el sentido de pertenencia. Al crear un espacio atractivo y funcional, el
mercado Yance puede atraer a més visitantes, 1o que a su vez beneficia a los comerciantes
locales y fortalece la economia de la ciudad. Un disefio contemporaneo y accesible puede

convertir al mercado en un centro de actividad social y cultural.
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Objetivo Especifico 3 — Evaluar los criterios de disefio y normativa de caracter urbano —

arquitectonico, para proponer lineamientos urbano arquitecténicos.

Para el desarrollo de una infraestructura comercial segin Guzman (2019) tiene como
principio ver la dindmica urbana, y como se desarrolla el sector comercial. Por otro lado, la
normativanos establece ciertos parametros para establecer mejor la caracterizacion del edifico
tales como el tipo de uso, radio de influenciay/o abastecimiento, definicion del programa, etc.
Y luego pasar al estudio de los criterios arquitectonicos para concepcion fisica del edificio, tal
y como cual lo menciona Carvajal (2018) proponiendo un disefio de un mercado a partir del

estudio del funcionalismo, analizando pardmetros y lineamientos normativos.

Yana & Sullca (2018) Desarrolla su proyecto donde primero verifica sus deficiencias a nivel
de infraestructura de transporte, acopio y distribucién de productos agricolas; y que luego
correlacionacon la verificacion de reglamentos para precisar las condiciones para el disefio de
su edificio.(Parafraseo) Esto se relacionaa lo indicado en que el disefio del proyecto responde
al analisis previo de la infraestructura, y que luego la norma A.010 (RNE) sefiala que para el
correcto funcionamiento de cualquier tipo edificacidn, este debe tener un disefio adecuado de
sus ambientes y circulaciones, y que estos deben estar organizados y presentar una correcta

relacion o secuencia para el uso que esté destinado.

Seminario & Tineo (2018) planea criterios para el disefio de un espacio de gestion de residuos
solidos y asi aprovechar los residuos organicos. Esto concuerda con lo que dice la normativa
donde prevé el disefio de ambientes para recolectar los residuos solidos, que facilite su

recolecciony almacenamientoy que ubicacion no afecte con el funcionamiento del edifico.

Lineamientos Arquitectdnicos

Con la investigacion se responde al andlisis previo de la infraestructura donde se diagnostico
sus deficienciasy carencias. Se identifico los parametros estratégicos donde se establece que,
para el correcto funcionamiento de la edificacion, se tiene un disefio adecuado de sus espacios
y circulaciones, y que estos estan organizados y que presentan una correcta relacion o
secuencia para el uso destinado. Asi se determinatodas las estrategias planteadas, que ayudan
a la integracién de un proyecto, funcional y memorable. De esta manera, la vida del edificio

se extiendey su valor arquitectonico aumentasignificativamente.
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Lineamientos Arquitecténicos para el Mercado Yance

Categoria Lineamiento

Descripcion

Gestion de Residuos Sélidos
y Liquidos

Incorporar espacios adecuados para la gestion y
reciclaje de residuos, con sistemas que faciliten
la separacién y el manejo de residuos organicos
e inorganicos.

Uso de Materiales Locales y
Ecoldgicos

Sostenibilidad

Favorecer el uso de materiales locales, como
piedra y madera, que se integren al entorno
cultural y reduzcan la huella de carbono en la
construccion.

Aprovechamiento de
Ventilacion e lluminacion
Natural

Disefio de aperturas, patios o fachadas que
permitan el flujo de aire y la entrada de luz
natural, reduciendo la necesidad de iluminacion
artificial y ventilacion mecanica.

Zonas de Carga y Descarga
Separadas

Asignar areas especificas paracarga y descarga
de productos que no interfieran con las zonas
peatonales, optimizando la circulacion interna'y
externadel mercado.

Organizacion por Zonas de
Productos

Funcionalidad

Distribuir el mercado en zonas segun el tipo de
producto (himedo, semihimedo y seco),
facilitando el accesoy mejorando la experiencia
de compra.

Areas Complementarias
para Actividades
Comunitarias

Incluir espacios polivalentes que permitan
eventos comunitarios, actividades culturales o
recreativas, fortaleciendo el vinculo entre el
mercado y la comunidad.

Circulacién Adecuada para
Personas con Movilidad

Implementar rampas, pasillos amplios y
sefializacién adecuada para garantizar la
accesibilidad universal en todas las areas del
mercado.

Establecer salidas de emergencia bien ubicadas
y visibles, con sefializacion que facilite una
evacuacion rapida y segura en caso de
emergencia.

Respetar la estética y el carécter histérico de
Chachapoyas, con fachadas, coloresy detalles
que reflejenlaidentidad cultural del entorno.

Accesibilidad y Reducida
Seguridad
Espacios de Evacuacion y
Salidas de Emergencia
Disefio Adaptado ala
Identidad Local
Integracion Espacios Abiertos )_/Areas de
Urbana Convivencia

Diseflar plazas o &reas abiertas dentro y
alrededor del mercado que fomenten la
convivenciay sirvan como puntos de encuentro
para los visitantes y comerciantes.

Compatibilidad con el Plan
Urbano de Chachapoyas

Alinear el proyecto con la zonificacion y el plan
de desarrollo urbano, asegurando que el
mercado contribuye al ordenamiento y cohesion
de la ciudad.

(Fuente: Elaboracion propia)
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Areas complementarias

FUNCIONALIDAD

Figura 14: Diagrama de estrategias por Lineamiento Arquitecténico N°01

creando un espacio donde los residuos
no solo sean desechados, sino
también se tenga un control para

Uso de materiales locales y ecologicos

Tejas coloniales

Herencia colonial en la arquitectura de
Chachapoyas, utilizadas ampliamente en techos
inclinados de casonas, iglesias y edificios
publicos.

Madera amazonica

Hace referencia a las especies locales de
madera, como cedro o tornillo, usadas en
balcones y estructuras.

Yeso artesanal

Usado en revestimientos interiores y molduras
decorativas

Piedra caliza

Destaca la abundancia de este material en la
region, ideal para muros, pisos y acabados.

Ventilacion y luz natural

— General grandes
5 5

espaclos aperturas
| P ' 2

para aprovechamiento
a de luz natural.

Organizacion de zonas de productos

Nivel 04
Nivel 03
Nivel 02
Nivel 01

Organizacién por niveles, siguiendo la
teoria de Mercado Vertical.

Implementar espacios flexibles dentro
y fuera del mercado, que puedan
adaptarse a nuevas organizaciones y
necesidades

(Fuente: Elaboracién Propia)
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Ingresos direnciados:
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Adaptacion a la identidad local

00
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Rescata y representa la estética y el
caracter historico de Chachapoyas,
con fachadas, colores y detalles que
reflejen la identidad cultural del
entorno.

Seguridad
Rutas de Zonificacion
evacuacion y sefializacion

5]

Sistema de
emergencias

Espacios abiertos y areas de convivencia

F

Incorporar plazas, areas verdes y
espacios abiertos y flexibles que
integren y  aperturen  nuevas
actividades.

Compatibilidad

\ Alinear al Plan de
% Desarrollo Urbano de
lChca(:hapoyas para
guna mejor
&4 integracion a la

Figura 15: Diagrama de estrategias por Lineamiento Arquitectonico N°02

(Fuente: Elaboracién Propia)
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La arquitectura hibridatambién combina de diferentes estilos, técnicas y materialesen un solo
disefio arquitecténico, como una forma de crear disefios innovadores y Gnicos que combinan
elementos de diferentes culturas, épocas y estilos arquitectonicos como la combinacion de
materiales tradicionales y modernos, la fusién de estilos arquitecténicos histéricos y

contemporaneos, o la integracion de elementos simbélicos en el disefio.

Por otra parte, las fachadas en los mercados pueden variar dependiendo del estilo
arquitecténico y la cultura local. Sin embargo, se destacan caracteristicas comunes que se
pueden encontrar en las fachadas de los mercados:

e Ventanas y puertas abiertas: Algunos mercados tienen fachadas con grandes ventanas
y puertas abiertas para permitir el ingreso de luz natural y crear una sensacion de
aperturay accesibilidad.

e Elementos tradicionales: En algunos mercados, especialmente en areas con una rica
tradicion cultural, las fachadas pueden incluir elementos arquitectonicos tradicionales
que reflejan la identidad local.

e Materiales rusticos: En mercados mas tradicionales, las fachadas pueden estar
construidas con materiales rusticos como madera, ladrillo o piedra, lo que les da un

aspecto auténticoy acogedor.
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Conclusiones

Tras el andlisis de su situacion actual se observa un deterioroy falta de mantenimiento del
edificio y de su entorno urbano. Estas lesiones fisicas van acompafiadas también por
deficiencias técnicas de disefio y de gestion, representando un peligro para las condiciones
de habitabilidad tanto para los comerciantes como para los compradores que acuden a este

establecimiento.

El analisis confirma que las deficiencias en infraestructura del Mercado Yance
comprometen su funcionalidad, habitabilidad y capacidad de satisfacer las demandas
actuales. Esto resalta la necesidad de un analisis detallado de casos similares paraentender
mejor los problemas y las soluciones implementadas en otros contextos. El estudio de
estos casos proporciona un marco de referencia valioso para entender las dinamicas
comerciales y arquitectonicas que pueden ser aplicadas a los lineamientos para la
integracion del Mercado Yance. Esto incluye la identificacién de mejores précticas y

lecciones aprendidas de experiencias previas.

El andlisis de las caracteristicas, funciones, programas y normativas de caracter urbano-
arquitectonico para el nuevo Mercado Yance en Chachapoyas ha permitido identificar y
establecer lineamientos clave que responden a las necesidades actuales de lacomunidad y
al contexto urbano en el que se inserta. A traves de este estudio, se ha evidenciado la
importancia de disefiar un espacio que no solo cumpla con las funciones comerciales, sino

que también promueva la sostenibilidad, laaccesibilidady la integracion cultural.

En conclusion, los lineamientos arquitecténicos desarrollados en este objetivo especifico
no solo buscan resolver el déficit infraestructural existente, sino que también aspiran a
transformar el Mercado Yance en un referente de modernidady sostenibilidad, que respete
y potencie la identidad cultural de Chachapoyas, mejorando asi la calidad de vida de sus
habitantesy fortaleciendo el tejido social y comercial de la ciudad.



- 45 -

Recomendaciones

Se sugiere recopilar informacion en las areas circundantes a los mercados de la ciudad,
identificar los problemas y obtener un resultado preciso de la zona afectada. Esto
permitira proponer diversas estrategias para solucionar el problema, con un enfoque
principal en el aspecto urbano, y realizar mejoras en otros elementos que puedan
funcionar correctamente. De esta manera, se brindaraa la poblacion una variedad de usos

seguros 'y comodos dentro de la zona de estudio.

Se recomienda un analisis exhaustivo de casos analogos que hayan implementado
soluciones exitosas, priorizando modelos sostenibles que integren gestion de residuos y
disefio inclusivo. Esto incluye estudiar las caracteristicas de disefio, funcionalidad y
gestion de estos mercados para extraer lecciones aplicables al Mercado Yance. Se debe
priorizar la investigacion de modelos que integren practicas sostenibles en la gestion de
residuos y en el disefio arquitectdnico, esto ayudard a abordar la creciente preocupacion

por el medio ambientey a promover un desarrollo urbano mas responsable

Es importante evaluar las infraestructuras comerciales existentes y garantizar su
mantenimiento continuo, asegurando la calidad y condiciones adecuadas en los mercados.
Ademas, se debe considerar la planificaciony laampliacionde las infraestructuras que lo
requieran, teniendo en cuenta el uso y las regulaciones correspondientes. Estas
recomendaciones establecen objetivos claros y realistas para mejorar la infraestructura del
mercado Yance y garantizar su funcionamiento seguroy eficiente. Ademas, es importante
involucrar a los comerciantes y compradores en el proceso de toma de decisiones para
asegurar que sus necesidades sean tomadas en cuenta y que el resultado final sea

beneficioso para todos los involucrados.
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