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Resumen

Frente a las nuevas demandas sociales y crecimiento poblacional, los mercados minoristas
se ven expuestas a acondicionarse a las necesidades del usuario, debido a que en ella sucede el
intercambio econdmico, social y cultural. En contraste con esto, actualmente, el mercado 9 de
Octubre localizado en la provincia de Chiclayo muestra una considerable aglomeracion,
descuido, desorganizacion espacio funcional e inclusive puestos sin uso en su interior como
resultado de su desarticulacion con su entorno y falta de gestion. A pesar de esto, segin su
andlisis y notable influencia en la zona, se considera como un equipamiento con potencial
productivo para el sector. Por esta razon, el objetivo general de esta investigacion propone el
planteamiento de un disefio arquitecténico de regeneracion del mercado 9 de Octubre y
espacio publico para la recuperacion del espacio comercial degradado, estableciendo una
mejora en el intercambio comercial del sector en Chiclayo. Este estudio es de naturaleza
cualitativa de manera aplicada e involucra cuatro fases de recopilacion y andlisis de datos:
andlisis de la realidad fisica del mercado, evaluacion de la infraestructura y funcionalidad
existente, el estudio de casos para obtener estrategias que determinen soluciones sostenibles y
adaptables, y, por ultimo, propuesta de un programa arquitecténico que asegure el desarrollo
de las actividades econdmicas. Es asi que, la funcién del disefio que contempla la
regeneracion del mercado 9 de Octubre lograria convertirlo en un nucleo dinamico que
impulse las actividades economicas en su sector, con el proposito de mantenerse en equidad
ante posibles cambios adversos y promoviendo a sus usuarios calidad de vida.

Palabras clave: Intervencion arquitectonica, mercado, espacio publico, regeneracion,
degradacion.



Abstract

Given with new social demands and population growth, retail markets are exposed to
adapting to the needs of the user, because economic, social and cultural exchange takes place
there. In contrast to this, currently, the 9 de Octubre market located in the province of
Chiclayo shows considerable overcrowding, neglect, disorganization of functional space and
even unused stalls inside as a result of its disarticulation with its surroundings and lack of
management. Despite this, according to their analysis and notable influence in the area, it is
considered a facility with productive potential for the sector. For this reason, the general
objective of this research proposes the approach of an architectural regeneration design of the
9 de Octubre market and public space for the recovery of degraded commercial space,
establishing an improvement in the commercial exchange of the sector in Chiclayo. This
study is qualitative in nature in an applied manner and involves four phases of data collection
and analysis: analysis of the physical reality of the market, evaluation of existing
infrastructure and functionality, case study to obtain strategies that determine sustainable and
adaptable solutions, and, finally, a proposal for an architectural program that ensures the
development of economic activities. Thus, the function of the design that contemplates the
regeneration of the October 9 market would convert it into a dynamic nucleus that promotes
economic activities in its sector, with the purpose of remaining equitable in the face of
possible adverse changes and promoting quality of life for its users.

Keywords: Architectural intervention, market, public space, regeneration, degradation.



Introduccion

Los mercados son considerados nodos de interaccion social con valor historico, donde se
llevan a cabo actividades comerciales de alta congregacion de personas y de reciprocidad
cultural, por lo tanto, atraviesan continuos procesos de transformacion fisico-espaciales que se
van adaptando segun las demandas sociales. Sin embargo, debido a la intensificacion
comercial e inadecuada gestion urbana los mercados minoristas resultan expuestas a una
progresiva pérdida de valor significativo y estructural.

Asimismo, la reconversion de estos mercados enfrenta constantes desafios; el crecimiento
demogréfico, la informalidad comercial y particularmente la implementacion de politicas y
estrategias extranjeras segln las nuevas tendencias urbanas, las cuales no consideran las
caracteristicas locales propias del sector al intervenir en el mercado. Espinosa y Bailey (2022)
indican que, estas transformaciones tendrian un efecto importante en las comunidades y sus
costumbres consolidadas, a causa de que en estos casos se prioriza las tendencias de
estetizacion mercantilizada orientdndolas a un grupo en particular de turistas en lugar de
preservar las funciones tradicionales del mercado, lo cual conduciria a un resultado similar de
pérdida del equipamiento y su &mbito urbano.

Simultaneamente, Damian F. (2021) menciona que la desarticulaciéon del espacio publico
con su entorno conlleva una disolucién contextual, lo cual acelera la degradacién urbana en el
area. El aumento del comercio informal genera un impacto negativo al invadir calles y
veredas, junto con el bajo indice de areas verdes por habitante recomendado por la OMS en
Chiclayo, lo que evidencia una carencia ocasionando un mal uso de los espacios publicos y
los mercados modificando su imagen urbana.

Es asi que, esta investigacion se centra en el analisis del mercado minorista localizado en el
pueblo joven 9 de Octubre, en razon de mejorar el bienestar social frente al deterioro urbano.
Pues actualmente, este mercado se ve confrontado con diversos problemas que dificultan su
funcionamiento adecuado, tales como; el déficit de espacio publico, servicios insuficientes,
desorden y areas verdes limitadas, lo que dificulta satisfacer las necesidades de la comunidad.
Por lo tanto, la intervencién en el mercado 9 de Octubre tiene como propdsito inicial la
recuperacion de los espacios degradados del mercado, seguida de su regeneracion para
garantizar una experiencia de consumo satisfactoria.

La actividad comercial en torno al mercado 9 de Octubre se ha mantenido en crecimiento
desde su inauguracion en 1971, consoliddndose como un comercio minorista sumamente
productivo en el P.J. 9 de Octubre y convirtiéndose asi en punto de abastecimiento primario
con importancia estratégica. No obstante, los efectos negativos que genera susceptibilidad por
degradacion urbana en el ambito fisico radican en su dinamica comercial; es decir, el
equipamiento no se adapta a las practicas de consumo y venta actual de los compradores y
comerciantes. Esta situacion exige a los usuarios elegir entre la disponibilidad del puesto de
venta, la estructura habitual del mercado o la versatilidad del sector ambulante que se
desarrolla en sus exteriores.
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Ademas, con respecto a su emplazamiento, experimenta un alto flujo comercial en la zona
sur al estar situado en una zona urbana adyacente a avenidas significativas como la av. 9 de
Octubre y la av. El ejército, sin embargo, su conexion con la zona norte se ve desvinculada
por barreras urbanas correspondientes al complejo deportivo del mismo sector. Esto resulta en
la presencia predominante de muros continuos que se visualizan a lo largo del trayecto, lo
cual es un factor mas del porque el mercado evita prolongadas horas de actividad debido a la
inseguridad y abandono que trasmite (Ver anexo 01).

Por otra parte, como resultado de la pandemia, se implementaron rigurosas medidas de
salubridad segun la disposicion espacial y funcional del mercado, sin embargo, expuso las
vulnerabilidades criticas que llevaron al cierre temporal de ciertos puestos comerciales por no
mantener la distancia minima requerida en sus circulaciones y areas (Ver anexo 02). A esto, la
comunidad local persistié en sus actividades de compra y venta a pesar de las restricciones,
esforzandose por mantener un nivel de vida estable, es asi que, si un escenario similar se
repitiera, la actividad comercial experimentaria dificultades.

En este contexto, es evidente la prioridad de reformular la arquitectura existente, lo cual se
justifica la realizacion de este proyecto de investigacion sobre un disefio arquitecténico
conveniente para la transicion de adaptabilidad del mercado 9 de Octubre segun las nuevas
exigencias sociales y urbanisticas. Este disefio debe integrar entornos vitales que favorezcan
al desarrollo de las interacciones sociales y economicas, facilitando asi la articulacion del
mercado con el tejido comercial de Chiclayo. Es por ello, que ante la situacion actual expuesta
surge la pregunta: ;Como un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de Octubre
favorece en la recuperacion de los espacios publicos y comerciales degradados, en Chiclayo?

En respuesta, esta investigacion pretende aportar al mercado minorista mediante un nuevo
equipamiento, el aumento de la valorizacion de su espacio para mayores ingresos y brindando
a su disposicion el servicio basico de alimentos para el progreso de las actividades
econdmicas, por ende, asegurando la dinamizacién comercial. Ademas, de ser utilizada en
préximos estudios urbanisticos como estrategia de sostenibilidad econdmica. Por lo tanto, se
ha establecido como objetivo principal proponer un disefio arquitecténico de regeneracién del
mercado 9 de Octubre y espacio publico para recuperar los espacios comerciales degradados,
estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.

Con este propdsito previamente mencionado, se plantearon cuatro objetivos especificos:
primero, analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de Octubre y su entorno como
espacios publicos para su previo conocimiento; segundo, evaluar la infraestructura y
funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su desuso y
deterioro; tercero, indagar casos de proyectos afines y en circunstancias relacionadas, el cual
se establezcan estrategias que determinen soluciones adaptables para el proyecto en base a
estos; y finalmente, plantear un programa arquitectonico que asegure el desarrollo de las
actividades economicas y cumpla con las necesidades del sector.
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En conclusidn, en el marco de este estudio se aborda las actividades sociales, comerciales y
factores urbanos como base para una propuesta de disefio arquitectonico estratégico para el
impulso de regenerar edificios publicos en condicion de proceso degradativo. Asimismo, es
importante que se implementen mecanismos por parte de la gestion publica para una accién
rapida en colaboracion con urbanistas, que promuevan un proceso urbano positivo y propicien
un ambiente conveniente para el desarrollo comercial.

Revision de literatura

La actividad comercial que posee un mercado minorista sumado la concurrencia del
mismo, concibe ser un vinculo de la cultura del lugar y nucleo de cohesién social,
estableciendo como resultado la integracion de diferentes factores y dinamicas sociales. En
consecuencia, el mercado queda expuesto a adversos cambios que conllevan a su degradacion,
por lo cual, conviene emplear una regeneracion de tal modo que dinamice el espacio, con el
fin de permitir la reactivacion econdmica del mercado a través del manejo integral de espacios
publicos que busque fortalecer las dinamicas sociales y culturales.

Asimismo, las intervenciones de regeneracion implican un proceso progresivo del espacio
a resolver que aumenten y favorezca la puesta en valor del equipamiento y su entorno, hasta
conseguir ser un elemento de planeacién urbana a escala macro, de modo que forme parte de
la estrategia de acupuntura urbana, (Bedoya, 2022).

Esta investigacion tiene como direccion la regeneracion del mercado vinculado al modelo
de ciudad compleja y sostenible, es decir, que se enfoca en edificaciones sostenibles al mismo
tiempo modificables con el ideal de reconectar y cambiar a través de una accion de
regeneracion sin alterar ninguna de las funciones de la ciudad, dado que su finalidad es
recuperar el mayor espacio urbano posible.

Para empezar, el concepto sobre los mercados, Ceruti (2021) explica que es una
infraestructura comercial y propiedad publica a cargo de la municipalidad, en donde se
generan centros de concentracion e intercambio social, econdmico y cultural. Involucra las
acciones de adquirir y vender productos, asi como alimentos de primera necesidad. Por lo
tanto, estdn al servicio de la comunidad para abastecer, de manera que en ocasiones es
considerado un hito urbano debido a su importancia.

Hay que mencionar que, en la busqueda de incrementar la dinamizacion comercial en los
mercados para conservar las actividades de produccion y venta, el atractivo del uso pasa por
un deterioro espacial al acoger una constante afluencia de personas, por esta razon es
oportuno innovar en ciertos periodos los espacios comerciales adecuandose al constante
cambio que lo pueda influir.

Por ello, el grado de deterioro en un mercado se ocasiona principalmente por el comercio
informal, ocupacion del espacio pablico, entre otras, por tal motivo demuestra que el entorno
urbano y social influyen en el mercado, por ende, este se ve afectado estructuralmente como
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funcional. Hernandez (2017); Sanchez y Cante (2022) investigaron la recuperacion del
equipamiento existente en base al analisis del entorno que lo compone y la probleméatica del
crecimiento demografico, el cual, son las principales causas de las transformaciones en el
ambito comercial, generando constantes cambios a lo largo del tiempo. En los dos estudios se
aplico los métodos de observacion, fuentes de informacion secundaria e innovacion en
mercados, hallando en los mercados estudiados desacuerdos con relacion a las politicas
urbanas, por lo tanto, para cada estudio se establecen mecanismos que beneficien la actividad
de la comunidad y el encuentro colectivo dentro de una estructuraciéon renovada.

Eventualmente, Espinosa y Bailey (2022), Salazar et al. (2022) y Batista Torres (2019)
explican en sus indagaciones la tendencia de transformar el espacio fisico de los mercados, el
cual la intervencion en estos espacios degradados del mercado afecta también su patrimonio,
por lo cual la accién lo dirige a un término denominado gentrificacion, que aportara efectos
positivos econdmicas y funcional poniendo en valor su sector. En los dos estudios utilizaron
métodos de analisis documental y revision bibliografica, identificando en los mercados el
analisis de tres conceptos en similitud: heterogeneidad, sostenibilidad y comercio distributivo.
En consecuencia, explican que no todas las intervenciones estan destinadas a ser un éxito; en
ocasiones, solo una parte de los actores sociales se beneficia de ellas, es fundamental evaluar
cuidadosamente el impacto de cada intervencion y buscar la participacion activa de todos los
actores para maximizar los beneficios y minimizar las disparidades.

Ademas, Passaro (2021) y Ramirez (2021) manifestaron en sus informaciones la diversidad
gastrondmica y su auge como atractivo en los mercados, es tal que ha provocado la necesidad
de implementar espacios como ferias temporales y plazas donde el lugar de produccion
proporcione suministros para la elaboracion platos en relacion a su historia. En los dos
estudios utilizaron métodos de recopilacion de datos, fichas con casos de estudio espacio
funcional y anélisis documental de flujos y necesidades del usuario Un punto a tomar en
cuenta es que la mayoria de mercados no responden a este aspecto de integrar un espacio
gastronomico, sin embargo, la difusién de la gastronomia mediante los mercados cumpliria un
rol significativo por su relacion en varios ambitos, ademas de atraer el turismo, puestos de
trabajo e inclusion. Este espacio destinado a la gastronomia debe tener jerarquia y a la vez
comunicacion con los puestos de venta, ser amplio y en especifico que pueda operar a la vista
del visitante — comprador, al igual que pueda tener un buen mobiliario para que pueda
permanecer el mayor tiempo posible.

En otro orden, el concepto asociado a la sostenibilidad y recuperacion del edificio por
deterioro es la regeneracion. Andrade-Serrano et al. (2024), haciendo referencia a (Clegg,
2012) menciona que la regeneracién se desarrolla a partir de la recuperacion espacial y
revitalizacion del espacio funcional originado por un constante deterioramiento, de manera
que las intervenciones de regeneracion pueden ser a escala ciudad, barrial y de proyecto.
Asimismo, su intervencién se considera acciones de largo plazo por que permanecera
dinamizando el lugar sin dificultad adaptandose a las nuevas tendencias urbanas. También
tiene como objetivo encontrar soluciones para mejorar la calidad de vida y generar
versatilidad de actividades, pues propone diferentes métodos a regenerar como: restauracion y
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rehabilitacion segun la problematica, con el fin de recomponer un equipamiento urbano ya
construido en degradacion a través de una accion de regeneracion.

Por su parte, Ospina (2019) y Zarate (2019) determinaron en sus indagaciones dos pautas:
la primera; la estrategia de incorporar la calle al mercado y espacio publico, y la segunda; que
las unidades espacio funcionales permiten organizar pertinentemente el mercado envase la
normativa y requerimientos de la poblacion. En los dos estudios utilizaron métodos de
recopilacién de casos de estudio, revision bibliografica y andlisis documental sobre la
competitividad comercial, encontrando que la integracion de las actividades comerciales se
extiende hasta la calle y viviendas préximas. Los enfoques conceptuales empleados son los
siguientes; entornos vitales de lan Bentley y tipologias de mercado. Por consiguiente, la
regeneracion en los mercados abarca su radio de accion, el cual se emplean las normativas y
ejecucion de los parametros urbanos, logrando controlar que los flujos urbanos (vehicular y
peatonal) ademas de la informalidad comercial no saturen el mercado de manera que se pueda
acceder con facilidad a abastecer.

Al mismo tiempo, al ser considerado el mercado un condensador social es recomendado
una hibridacion de usos en conjunto con las funciones del mercado, donde el programa
arquitectonico sea catalizador, que a su vez incorpore elementos del entorno como el paisaje
urbano y espacio publico, con el fin de contener en integridad la sinergia del mercado que se
requiere en el sector comercial. De igual modo, se hace énfasis que la regeneracion del
equipamiento debe comprender el funcionamiento del ambito urbano y la problematica de
espacios marginados reemplazarlos por un disefio urbano que contenga un espacio intermodal
que otorgue seguridad y libertad al transitar, todo lo antes mencionado bajo una previa
planificacion con huella urbana; educacion, recreacion, salud, etc., ... (Santos, 2019).

En segundo lugar, el estudio del espacio publico segun, Bricefio (2018) y Ruiz (2020)
explican en sus investigaciones que el comprender la dinamica del entorno y elementos
existentes percibido en un espacio, estimule al usuario con imagenes y sensaciones agradables
para invitarlo a transitar. En los dos estudios utilizaron métodos de recopilacion precedente y
fichas de analisis, el cual se abordan diversas representaciones, pero con caracter nodal que
anexa las actividades sociales en un escenario. En tal sentido, la reciprocidad entre el paisaje
urbano y espacio publico, el cual se retinen criterios de disefio en un enfoque visual y el
espacio fisico adecuado en donde se va a emplear para desarrollar las actividades son
igualmente precisos. Por su parte, Rios (2020), comenta que el paisaje urbano y el
equipamiento debe leerse como una sola pieza que reciba la comunidad. Esta pieza
arquitectonica a la vez cumple el rol de integrarse a la trama urbana, siendo capaz de
relacionarse con la naturaleza y el usuario.

En cuanto la vulnerabilidad del espacio publico, Lopez y Faginas (2019) describen la
inseguridad y desuso generados en el espacio a partir de que la zona comercial se encuentra
en constante deterioro, el cual implica el declive sus espacios publicos. En el estudio se
empled la recoleccion de testimonios por medio de entrevistas, averiguando que el deterioro
que se genera en el espacio no es solo por la diversidad de actividades e informalidad
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comercial que se apodera del espacio, sino también por la falta de mantenimiento debido a un
presupuesto insuficiente por parte de las autoridades, por lo tanto, el aporte del espacio
publico en relacion al mercado es esencial para ofrecer interrelacion y socializacion en un
ambiente favorable que atraigan al usuario o visitantes.

Teniendo en cuenta lo anterior, la reactivacion econémica del mercado en un sector barrial
se va a beneficiar aln maés si es incluido todos sus actores sociales ademas del comercio
informal dentro de una red de espacios clave de la ciudad a través del manejo integral de
espacios publicos con un valor cultural que va a buscar fortalecer las dinamicas sociales y
culturales mediante la participacion de la comunidad. (Aparicio & Florez, 2022)

Ahora bien, Canedo (2019) y Paramo et al. (2018) describen las condiciones y estrategias
que contemplara el espacio publico para los comerciantes informales, utilizando métodos de
observacién aplicada y recolecciéon de datos. En base a esto el analisis determin6 que los
comerciantes formales e informales buscan estar a la vista del usuario, es decir se ubicaran
estratégicamente en el espacio con mayor jerarquia Yy visualizacion para exponer sus
productos, ademas de darse a notar mediante letreros o banners. En este sentido este tipo de
dindmicas desordenadas, pone en valor el espacio, el cual el confort y orden garantice la
calidad de vida en el sitio. Por lo tanto, la heterogeneidad de todo lo que sucede en el mercado
va a requerir de la variedad y disponibilidad espacial.

De igual manera, Schroeder y Vilo (2020), asi como Panduro y Araujo (2020) explican en
sus indagaciones organizar los espacios entre el tipo de actividad y la calidad en el espacio
fisico. El grado de participacién en el espacio indicara un mayor porcentaje espacial para el
desarrollo de la actividad en proporcion de la escala barrial. En los dos estudios utilizaron
métodos de recopilacion precedente, encuestas y fichas patolégicas, el cual complementan los
principios de la clasificacion de un buen espacio publico que se explica segln Jan Gehl, junto
las siete cualidades para percibir el espacio al igual que las sensaciones que provoca seguin lan
Bentley para las manifestaciones culturales o acciones.

Un tercer aspecto, asociado al concepto de recuperacion del espacio, segun Espinosa et al.
(2021) menciona que la alternativa para que el espacio sea recuperado este debe cumplir con
el mobiliario y condiciones dables, pues incentivara al usuario o visitante a que pueda realizar
sus actividades sociales bien desarrolladas y propiciar un ambiente adecuado. Ademas, la
fragmentacion social es en consecuencia parte de la desorganizacion de movilidad y flujos
que interactian, por lo cual para una mejor convivencia en un sector barrial se debe
considerar potenciar los espacios publicos en correlacion a conceptos vitales y hacerlos
permeables para una continuidad de actividades. Complementandolo con lo afirmado por
Casas (2019), con respecto a la edificacién, los defectos de construccion pueden poner en
peligro la integridad de la estructura y, en consecuencia, la seguridad humana; aunque
parezcan insignificantes, pueden convertirse en una fuente fisica y psicologica de malestar en
el medio ambiente y, por lo tanto, afectar la calidad de las condiciones de vida.
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Por otro lado, se hace mencién el enfoque que interviene la manera de concebir el mercado
cambian segun el lugar y tiempo. Huanqui et al. (2021) hace mencion el actual impacto que
tuvo la pandemia a inicios del 2020 sobre los mercados, ocasionando el implemento de
nuevas medidas y protocolos de bioseguridad. La base de los mercados Post Covid-19 es
generar permeabilidad en el edificio y la calle para conseguir conexiones fluidas, ademas de
disponer de una apropiada ventilacion e iluminacién, con el fin de prevenir espacios reducidos
y proporcione calidad de vida en el individuo. Otro factor importante es el distanciamiento
social lo cual contrapone la cohesion social que se busca en un principio, sin embargo, a esta
cuestion las estrategias a emplear son las siguientes: extender dimensiones de los puestos
venta, la organizacion espacial y su transicion a los espacios de vida que se conforman por
plazas o patios centrales, y por Gltimo que la estructura se perciba desplegada a la calle con
mas de dos accesos, para lograr un lugar de convergencia sin aglomeracion

En consecuencia, la disposicion espacial al interior del nuevo mercado acorde a los
criterios de disefio debe poseer; espacios flexibles, amplia circulacién, empaquetamiento de
servicios, asi como una zona de carga - descarga y puntos de gastronomia como plazas,
vinculados a la calle para motivar al usuario mayor permanecia. El programa se mantiene
dependiendo los usos, pero se dotan de més areas incluido un espacio de desinfeccién previo a
los puestos comerciales.

Con respecto, al contexto urbano se busca recuperar en todo caso la memoria urbana que
representa la poblacion del sector el cual se va habilitar, por lo tanto, se disefia de manera que
visualice y simbolice la historia en conjunto con el equipamiento, ademas de darle poder para
expresarlo en un solo espacio (Carrion & Dammert, 2019)

Para esta investigacion se recurrio de la normatividad de acuerdo al &mbito comercial que
se rigen en el Perq, el cual incluye para su disefio y construccién los siguientes:

Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas; el cual proporciona
criterios y directrices para el disefio y la construccion de mercados minoristas, asegurando que
cumplan con requisitos técnicos y de calidad. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE):
Norma A.070. Comercio, Norma A.130. Requisitos de seguridad y Norma A.120.
Accesibilidad para personas con discapacidad y de las personas adultas mayores, ademas del
apoyo del Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo.

Permeabilidad: Son los espacios colectivos con un disefio flexible y enfocado al usuario.
Teniendo en cuenta que al momento de disefiar es necesario prever que la iluminacion sea la
mas optima y este enfocado a todos estos espacios, porque ante multiples escenarios esta debe
ofrecer en todos los cambios posibilidad de no romper la continuidad en el disefio y espacio.

Heterogeneidad: La dinamica social y la diversidad de la poblacion que se concentra en los
mercados
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Turistificados: Mercados que cambian su uso inicial para ser dirigidos y adaptados a los
turistas, sin embargo, con implicaciones tanto positivas como negativas para la comunidad
local y su entorno

Patologia: no se limita a las enfermedades en si, sino que también abarca los cambios
estructurales y funcionales que pueden ocurrir como resultado de estas. Por lo tanto, el
término "patologia” en singular se refiere a la disciplina cientifica que estudia estos aspectos
de origen, causa y diagndstico en el campo de la construccion.

Materiales y métodos

El presente estudio es de enfoque cualitativo, realizado bajo la modalidad de investigacion
aplicada, que surge de la busqueda de la innovacion practica respaldada por bases tedricas en
problemas especificos dentro del campo de estudio. Se emplea un disefio de investigacion de
tipo no experimental longitudinal, porque recopila datos por medio de la observacion de las
dindmicas sociales y urbanas en su medio natural durante distintos periodos de tiempo
definido, con el fin de luego ser analizados (Sampieri et al., 2014). A su vez, la investigacion
es a nivel descriptivo, al detallar los factores de la realidad socioeconémica y urbana del
mercado de manera superficial sin someterla a una verificacion experimental. De este modo,
se describen las siguientes dos variables: variable independiente, disefio arquitectdnico del
mercado 9 de Octubre y variable dependiente, recuperacion del espacio publico y comercial
degradado.

El area de interés comprende la poblacion del Pueblo Joven 9 de Octubre, ubicado en el
sector 23 del distrito de Chiclayo, correspondiente a la provincia de Chiclayo, en la region
Lambayeque y el objeto de estudio es el mercado minorista y su espacio publico colindante.
Para ello, el proceso de investigacion se realiz en cuatro fases distintas, cada una con su
propio enfoque y objetivos especificos:

Fase 01: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de Octubre y su entorno como
espacios publicos para su previo conocimiento.

La primera fase, consistié en el reconocimiento del lugar mediante continuas visitas de
campo al mercado en horarios convenientes para comprender su dindmica comercial. Dicho
objetivo se abordd en tres dimensiones: fisico-espacial, &mbito comercial y fisico-ambiental.
Para su desarrollo, se utilizé las técnicas de observacion, entrevistas y analisis documental; en
la etapa inicial, se aplicaron instrumentos como guias de observacion, registro fotografico y
elaboracion de cartografias representativas de la muestra existente. Asimismo, se optd por
entrevistas semiestructuradas, a través de preguntas generales abiertas segun el perfil del
entrevistado: comprador, comerciante y habitante de la zona, obteniendo como resultado la
recoleccion de datos sobre su entorno y hechos que acontecen. Sumado a lo ya expuesto, se
consulté informacion complementaria del plan de desarrollo urbano para comprender la
estructura espacial y mapear las caracteristicas urbanas del lugar. Por otra parte, para procesar
los datos, se utilizaron herramientas especializadas: AutoCAD para la elaboracion de planos
técnicos, en conjunto con Adobe Photoshop para la edicion de imagenes en calidad, y
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Microsoft Word para las entrevistas y manejo de las fichas de observacién. Para concluir, los
instrumentos aplicados fueron disefiados para el estudio y validados por un especialista, 1o
que garantiza su veracidad en el contexto de la evaluacion cientifica.

Fase 02: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando
lo que ocasiona su desuso y deterioro.

La segunda fase, consistié en determinar el confort de habitabilidad dentro del mercado
mediante la recoleccion de datos sobre patologias estructurales en el espacio funcional. Se
utilizé las técnicas de observacion y entrevistas; en la etapa inicial, se aplicaron instrumentos
como guias de observacion y elaboracién de cartografias de la planta existente e inicial.
Adicionalmente, se emple6 fichas de lesiones y patologias para evaluar el grado de deterioro
de cada area, por tal motivo se dividio el mercado en tres sectores para captar los matices de
su funcionamiento: zona comercial, zona administrativa y zona de servicios complementarios,
y exterior, identificando asi las causalidades o motivos de los cuales conllevaron a su gradual
degradacion. Asimismo, se optd por entrevistas semiestructuradas, a traveés de preguntas
generales abiertas segun el perfil del entrevistado: comprador, comerciante y habitante de la
zona. Por ultimo, para procesar los datos, se utilizaron herramientas especializadas: AutoCAD
para la elaboracion de planos técnicos, SketchUp para la creacion de configuraciones
volumeétricas, estos dos programas previamente nombrados se complementaron con Adobe
Photoshop para la produccion y edicion de imagenes, Microsoft Word para las entrevistas y
Microsoft Excel para la evaluacion de las fichas de lesiones y patologias.

Fase 03: Indagar casos de proyectos afines y en circunstancias relacionadas, el cual se
establezcan estrategias que determinen soluciones adaptables para el proyecto en base a estos.

La tercera fase, consistio en indagar estrategias de referentes que tengan correlacién con el
mercado actual. Para llevar a cabo este objetivo, se utilizo la técnica de analisis documental y
se baso en fuentes secundarias como plataformas digitales de arquitectura e investigaciones,
realizando un analisis integral de casos de estudio sobre renovacion arquitectonica, a fin de,
obtener datos generales de su emplazamiento, concepto, funcion, espacialidad y otros
aspectos relevantes. Por Gltimo, se procesé los datos Gnicamente con Adobe Photoshop para
la edicion de imagenes y el disefio grafico de las laminas, las cuales ilustran cada referente
para aplicarlo posteriormente al proyecto actual.

Fase 04: Plantear un programa arquitecténico que asegure el desarrollo de las actividades
econdmicas y cumpla con las necesidades del sector.

Finalmente, la cuarta fase, consistio en establecer las condiciones generales del espacio de
acuerdo con la normativa y parametros urbanisticos, con un enfoque centrado en las
actividades que se generan en el mercado. Para su desarrollo se utilizé la técnica de analisis
documental, basandose en fuentes secundarias como investigaciones reglamentarias
conformado por el Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), norma técnica para el
disefio de mercados minoristas y el Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo (SISNE);
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especificamente el apartado de equipamiento comercial del capitulo Il, obteniendo en su
totalidad la recopilacién de datos sobre el coeficiente de areas y zonas complementarias
necesarias en el equipamiento. Para concluir, se procesd los datos mediante herramientas
especializadas como Adobe Photoshop para la edicién de imagen y el disefio grafico de la
ficha de referencia, y Microsoft Excel para la realizacion del cuadro de areas orientado a la
propuesta del programa arquitectonico.

Resultados y discusion
Primera fase

El presente apartado expone los resultados obtenidos de analizar la realidad fisica que
compone el mercado 9 de Octubre y su entorno como espacios publicos para su previo
conocimiento. Partiendo de la estructura de los instrumentos se realizé un andlisis, el cual fue
posteriormente validado (Ver Anexo 03-06) y se divide en tres dimensiones:

4.1. Dimension Fisico-espacial

De acuerdo con el estudio exdgeno, se presenta el anélisis de los elementos que componen
el entorno inmediato del mercado a nivel barrial, cuya delimitacion consideré un radio de
influencia de 1.2 km, sin converger con otras tipologias comerciales. A primera instancia, se
constata que el mercado se establece como el epicentro del desarrollo comercial de la zona,
mostrando una dinamica activa al emplazarse en un ndcleo consolidado (Ver Figura 01).
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Figura 1: Area de intervencion y entorno inmediato, ubicado en el
Pueblo Joven 9 de Octubre. Fuente propia

Asi mismo, mediante la observacion detallada que dio como resultado las cartografias y
registro fotografico (Ver Anexo 07), se llevd a cabo un estudio exhaustivo para determinar
mas sobre el sitio. Por lo tanto, se emple0 entrevistas adaptadas al perfil de cada usuario para



19

conocer su percepcion del sitio y contrastar con la informacion recopilada sobre el area
urbana que alberga el mercado. Este enfoque permitié obtener un panorama méas amplio y
preciso, permitiendo facilitar su posterior estudio endogeno.

En esta primera parte, se consulto a los compradores a traves de una interaccion directa, el
cual, dio a conocer que la cercania a sus viviendas permite que sus compras se realicen en
menor tiempo sin desplazarse a lugares distantes. Los entrevistados también mencionaron
que, si bien la ubicacién del mercado es relevante para su preferencia, valoran su amplia
variedad de productos como; alimentos frescos, abarrotes y articulos de primera necesidad
que juega un papel decisivo al momento de elegir.

En cambio, en el caso de los comerciantes entrevistados, mencionaron que la principal
motivacidn para trabajar en el mercado es el aspecto econdmico, es decir, las oportunidades
laborales que se ajustan a sus habilidades e intereses. A pesar de la existencia de otros
mercados, el mercado 9 de Octubre se destaca por su gran afluencia de publico, lo que facilita
el acceso a una amplia base de clientes y genera un ambiente favorable para la venta de
productos. Sin embargo, los habitantes de la zona entrevistados expresaron una impresion
negativa del mercado y sus alrededores debido a la aglomeracion, la contaminacion y el
desorden vehicular que se observa casi a diario. (Ver Anexo 10)

Con respecto a su sistema vial, se ubica en la interseccion de las Av. El Ejército, Ca.
Soberania y Av. 9 de Octubre. Siendo la Av. Juan Tomis Stack la que conecta y abastece al
mercado de suministros. En relacion al emplazamiento, se caracteriza por albergar una
variedad de usos que incluyen comercios, la predominancia de viviendas comercio, colegios,
una parroquia y el complejo deportivo del sector, entre otros usos de suelo. Aungue estos
elementos se encuentran adyacentes entre si, carecen de una conexion clara, lo que implica
dificultades tanto en la interaccion de los diferentes usos, como en el intercambio entre los
habitantes que utilizan estos servicios, lo que podria limitar las actividades al momento de
desarrollarse (Ver Figura 02).
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Figura 2: Plano de usos de suelo y jerarquia vial. Fuente propia

En esta segunda parte, los compradores entrevistados coinciden en que la imagen urbana
del lugar dista mucho de ser un escenario agradable pues, a primera vista, la presencia
desorganizada de vendedores ambulantes y acumulacion de residuos sélidos generan un
ambiente cadtico. La proximidad al mercado genera un flujo continuo de residentes y
visitantes, lo que ha propiciado crear mayor interaccion, pero a su vez falta de espacio
publico, incluyendo que actualmente la Av. El Ejército no dispone de pavimentacion en
contraste con la Av. Soberania que posee pavimentacion a través de obras recientemente
efectuadas a finales del 2023.

Asimismo, los comerciantes entrevistados se enfrentan con el principal problema, que es la
ausencia de zonas designadas para la descarga de mercaderia, obligando a los vehiculos
estacionarse en calles y veredas, obstruyendo el libre transito. Estas dificultades se traducen
en retrasos en la apertura de los negocios, lo que afecta en parte las ventas y los ingresos de
los comerciantes. Para concluir, los habitantes de la zona entrevistados expresaron que las
actividades de la parroquia y el colegio inicial adyacentes al mercado, se desarrollan con
normalidad sin que se genere un impacto directo como interrupciones o disturbios. Al
contrario, a pesar de la aparente desvinculacién directa entre el mercado y los usos, es la
afluencia de publico al comercio lo que evita que se sienta muy presente la percepcion de
inseguridad en la zona que genera inquietud en los entrevistados en ciertos horarios del dia.

Otro punto a considerar es la densidad poblacional y el trazado urbano que lo componen.
En esta investigacion, se observa que la densidad residencial se encuentra distribuida de
manera uniforme en cada una de las manzanas y en un nivel alto. Esta alta densidad
demuestra la intensa ocupacion del espacio habitable y sugiere una concentracion significativa
de residentes en la zona. Por otra parte, al observar la disposicion de las manzanas, se
evidencia que estas conforman una trama urbana caracterizada por su organizacién tanto
paralela como perpendicular. Esta disposicion geométrica de las calles y manzanas facilita la



21

accesibilidad y la circulacion dentro del barrio, permitiendo una distribucion eficiente de los
servicios y usos variables que se localizan en el sector.

Ademas de eso, de acuerdo los datos recopilados, se identifica el rango poblacional
referencial que orientan la planificacion y el desarrollo de este mercado minorista que oscila
entre 122 249 habitantes. Esta cifra puede variar para cada ciudad, pero proporciona una
perspectiva sobre la capacidad de respuestas de los servicios publicos y comunitarios frente a
las demandas de una poblacion (Ver figura 03).
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Figura 3: Plano de densificacion y trama urbana. Fuente propia

A prop6sito de los flujos y nodos viales, asi como peatonales, se aborda la gestion y
analisis entre las vias méas destacadas, se distingue la Calle principal 9 de Octubre como la de
mayor intensidad de flujos a nivel vehicular y peatonal, mientras que la Av. El Ejército
sobresale como la mas transitada a nivel peatonal. Esta situacion genera una confluencia entre
ambas calles, donde se observa una interaccion espacial entre los diferentes actores peatonales
y vehiculares. A su vez, el nodo de congestion vehicular mas notable ocurre en la interseccion
de la Av. El Ejército con la Calle 9 de Octubre y la de menor flujo en ambos escenarios es la
Calle Soberania (Ver Figura 04).
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Figura 4: Plano de flujo vehicular y peatonal. Fuente propia

En esta tercera parte, los habitantes de la zona entrevistados sefialan que la congestion
vehicular sucede a partir de las 09:00 a las 11:00 am. Esta franja horaria coincide con el
horario habitual de mayor movimiento a los centros de trabajo, educativo inicial y compras
por parte de las amas de casa, lo que genera el aumento de la circulacién de los vehiculos
particulares, transporte publico y camiones de reparto, el cual origina la saturacion de las vias,
especialmente en las zonas céntricas del sector. En este interin, el acceso a los exteriores del
mercado es ocupado por la informalidad situado en las veredas, donde se dificulta el acceso y

propicia incomodidad en los transeuntes.

Para finalizar, los comerciantes y compradores entrevistados revelan que el horario critico
de la problematica vehicular es a partir de las 09:00 am a las 12:00 pm del mediodia y en el
caso del comercio informal en los exteriores del mercado abunda con diferentes rubros de

productos que dificultan el libre transito.

4.2. Dimension Ambito comercial

En el marco del estudio enddgeno sobre los focos y la actividad comercial, se propuso
analizar la distribucion espacial de los negocios y su impacto en el mercado, a partir de la
observacién y su posterior sintesis grafica. Se identificd que la Av. El Ejército emerge como
el epicentro de la actividad comercial, mostrando una dinamizacion econdémica notable que se
extiende hasta la zona sur. Por otro lado, la avenida 9 de Octubre y la calle Soberania, agrupa
la menor actividad, lo cual indica una distribucion desigual de focos comerciales con
marcadas divergencias de situaciones dentro y fuera del mercado (Ver figura 05).
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Figura 5: Plano de la actividad comercial del mercado 9 de Octubre. Fuente propia

En contraste con esto, en las entrevistas realizadas a los compradores se conocié que se
reinen mayor variedad de alimentos y productos dentro del mercado que fuera de él. Esto
sugiere que el mercado ofrece una experiencia mas completa y diversa que los comercios
ambulantes o viviendas comercio ubicadas en las calles aledafias. Algunos mencionan que, Si
bien en su interior se encuentra una gran variedad, también hay productos que se pueden
encontrar de tipo informal, como frutas y verduras a precios mas econémicos. En cuanto a las
jornadas de mayor afluencia, las respuestas varian para indicar que dias recurren a
abastecerse, en su mayoria algunos mencionaron que acuden sin especificar un dia en
particular, otros los dias jueves debido a que las personas tienen tiempo libre para realizar sus
compras y otros van los fines de semanas, especialmente los sdbados y, en menor medida, los
domingos.

Las entrevistas realizadas a los comerciantes mencionan que el abastecimiento de los
puestos no sigue un dia fijo, sino que ocurre cuando se agota la mercancia, esto sugiere que la
frecuencia de abastecimiento varia segin la demanda que se comercializan, es por eso que
este proceso se lleva a cabo durante el dia. Las horas de mayor actividad se dan alrededor de
las 10:00 y las 11:00 am, coincidiendo con el flujo de personas en el mercado. Por ultimo,
segun las entrevistas de los habitantes de la zona concuerdan con los compradores de acuerdo
con el foco comercial y la informalidad, agregando que el nivel comercial de la zona que
incluye comercios menores del sector tiene una tendencia hacia la consideracion de regular,
destacando la falta de limpieza y estimulacion del comercio como principales razones.

Por otra parte, el comercio informal ha experimentado un crecimiento desmedido a lo largo
de los afios, expandiéndose hacia el lado sur de la avenida El Ejército. Esta expansion se hace
evidente en consecuencia de un problema social que se origind tras el desalojo de algunos
comerciantes de sus puestos de venta por el tema econdmico y de salud en pandemia 2020,
ocupando desde ese momento espacios de circulacion con la proliferacion de puestos
ambulantes de pescados y mariscos en estas areas. Sumado a €so, representa una competencia
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desleal para los negocios establecidos dentro del mercado, ya que no pagan impuesto ni
cumple con las mismas regulaciones. De hecho, se observa un grado significativo de comercio
ambulatorio en dos de los accesos principales del mercado, lo que indica una presencia activa
y destacada del sector informal en esta zona especifica (Ver figura 06).

Figura 6: Plano de analisis del grado de comercio ambulatorio. Fuente propia

En 2023, como medida alternativa para recuperar los espacios publicos y ordenar el comercio,
se llev6 a cabo un operativo a cargo de la Municipalidad Provincial de Chiclayo que result6
en el retiro de 600 ambulantes del mercado (Chiclayo: Méas de 600 Ambulantes Son Retirados
del Mercado 9 de Octubre, 2023). A pesar de esta accion, aln se observa una alta presencia
de comerciantes informales, debido a que encuentran mayor facilidad para vender en zonas
con alta concentracion de compradores en las inmediaciones del mercado, lo que les permite
tener el primer contacto con los usuarios y, a su vez, evadir el costo de alto valor del alquiler
que los desincentiva a formalizarse.

Para finalizar, con respecto a la opinion publica del comercio informal, existe una division
de opiniones, algunos consideran que el nivel de informalidad es alto, mientras que otros
opinan que la diferencia no es significativa o que la actividad dentro del mercado es
equivalente. Sin embargo, independientemente de la percepcion general, la mayoria coincide
en que el comercio informal se centra mayormente en la venta de productos de primera
necesidad y articulos complementarios.

4.3. Dimension Fisico-ambiental

Tras analizar el espacio publico, es importante sefialar que muchas de las areas verdes
existentes del radio de estudio se encuentran en un estado de degradacion y ocupacion, lo que
limita aln mas su capacidad para cumplir su funcién de proporcionar espacios de recreacion y
contribuir al bienestar de los habitantes. El indice actual de Chiclayo sefiala un indice de
2.50m?/hab., mientras que la OMS recomienda considerar un indice de areas verdes por
habitante de 9 m#hab. Esta marcada deficiencia se debe a que la planificacion urbana no ha
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logrado compensar el desarrollo de la ciudad con la creacion y conservacion de areas verdes
en espacios que fomentan la economiay la cultura (Ver Anexo 09).

Continuando con las entrevistas a los compradores, en el contexto de accesibilidad,
mencionaron que su tiempo promedio de busqueda es de aproximadamente 25 a 40 minutos
dependiendo de las caracteristicas que desean adquirir. Por el contrario, en las entrevistas
realizadas a los comerciantes expresaron que la cantidad de puestos comerciales es suficiente
para nuevos vendedores, ya que el comercio informal invade las veredas y ocupa una gran
cantidad de espacio publico mediante diferentes tipos de mobiliario improvisado. Para
concluir, los habitantes de la zona entrevistados aseguraron que la dinamica de asistencia al
lugar se distingue por la concurrencia de personas acompafadas tanto de mujeres con nifios

como en grupos de mayor nimero.

En segundo lugar, acerca de la contaminacion e inseguridad, los compradores entrevistados
aseguraron que la sensacion de vulnerabilidad aumenta a partir de las 03:00 o 05:00 pm,
coincidiendo con la hora en que la zona se vuelve menos concurrida y la iluminacion publica
se vuelve insuficiente en la avenida El Ejército, en consecuencia, crean un entorno vulnerable
para la delincuencia. Ademas de la mala gestion de residuos y la aglomeracion de personas,
mencionan la falta de cultura ciudadana como un factor adicional que contribuye a la
acumulacion de basura en los exteriores del mercado (Ver figura 07).
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Figura 7: Plano de contaminacion del suelo e inseguridad ciudadana. Fuente propia

A parte de ello, las entrevistas a los comerciantes comentaron que la zona del mercado
carece de comercio nocturno a causa de la escasa iluminacion y la baja afluencia de personas
de modo que se percibe solitaria e insegura después del cierre del mercado (lunes a sabado
03:00 pm, domingos 02:00 pm). Mientras tanto, la presencia de basura en los alrededores del
equipamiento, genera una mala imagen urbana y, a su juicio, se debe a la insuficiencia de
tachos de basura y a la falta de un sistema adecuado de recoleccion. De igual forma, los
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habitantes de la zona entrevistados concuerdan sobre la percepcion de seguridad en horas de
mayor actividad comercial y presencia de publico, adicionando la acumulacion de basura que
obstaculiza el libre trénsito, afectando tanto su salud como su bienestar general.

Para finalizar, se analizé la accesibilidad del espacio publico para garantizar la inclusion y
un transito fluido de personas sin restricciones de movilidad. En la entrevista a los
compradores mencionaron que, en general, si bien no se presenta una imposibilidad total para
desplazarse, la existencia de estos puestos informales genera cierto grado de incomodidad y
obliga a los compradores a realizar maniobras para esquivarlos (Ver Anexo 10).

Asimismo, los comerciantes entrevistados identificaron el sector de abarrotes como el de
mayor alcance, pues al ser productos de primera necesidad, atraen una gran cantidad de
compradores, generando un movimiento constante y una dinamica comercial mas intensa, por
tal motivo, el comercio informal opta como estrategia ubicarse en los alrededores para ser
vistos como primera opcion. Por otra parte, segun la opinion de los habitantes de la zona,
especifican que los vendedores ambulantes ocupan una parte representativa en las veredas
obstaculizando el paso peatonal, a esto se afiade el trafico vehicular que dificulta la movilidad
peatonal durante las horas punta.

Con base en los resultados de este primer objetivo, se respaldan las afirmaciones de
Espinosa y Bailey (2022), quienes asocian la regeneracién de mercados tradicionales con la
solucion de una serie de problematicas recurrentes, entre las cuales se destaca la inseguridad,
el comercio informal y el bajo nivel de vida. EI mercado 9 de Octubre enfrenta escenarios
similares a los observados en estos contextos, lo que justifica la implementacion de un
proceso de regeneracion, dado su alta actividad comercial e interaccion social. Este proceso,
enfatiza el valor econémico, seguido de una restauracion integral del espacio. Al priorizar el
valor econdmico, se busca en este caso aumentar las inversiones y el empleo, lo que
favorecera tanto el desarrollo del mercado como el bienestar de la comunidad. Por lo tanto, la
transformacion en este caso no debe limitarse a un cambio superficial, sino mantener las
exigencias de una economia dinamica caracterizada por el comercio distributivo y, a su vez,
mejorar las condiciones de las areas degradadas, incluyendo el espacio publico y su area
circundante que requieren atencion.

Segun Hernandez (2017) las intervenciones urbanas pueden ocasionar conflictos y diversas
opiniones entre los actores involucrados. Un ejemplo relevante es la transformacion del
mercado de Santa Catalina en Barcelona, donde surgieron discrepancias entre los
comerciantes y los vecinos. Estos ultimos defendian la esencia del mercado ante el anuncio de
su renovacion, que se inclinaria mas hacia el turismo. Los vecinos de la zona desaprobaban
esta idea, ya que temian que un mercado turistificado desplazara el comercio tradicional y
alterara la dinamica social del barrio. Por el contrario, los comerciantes, atraidos por las
perspectivas de mayores ganancias, apoyaron la iniciativa; sin embargo, en Gltima instancia,
condujo a crear un mercado con un ambiente excluyente.
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Otro aspecto a considerar es que la duracién de las renovaciones puede ser prolongado, lo
que plantea serios inconvenientes para los usuarios, es basico que dicha intervencion esté
alineada con su carécter cultural de la comunidad, respeten sus tiempos y sean interactivas. En
cuanto a las opiniones sobre el mercado 9 de Octubre, los resultados de las entrevistas
realizadas en sus tres modalidades, destacan una mayor coincidencia de opiniones entre los
diferentes actores sociales, el cual convergen en varias preguntas. Esto sugiere que el uso del
equipamiento puede satisfacer las diversas preferencias de consumo, dado que hay similitudes
en las necesidades y expectativas de los participantes.

En cuanto la informalidad comercial, esta revela una complejidad que va més alla de un
simple problema de orden publico. Aparicio et al. (2023) sefialan que es evidente que los
puestos informales no son meramente un problema a erradicar, sino que responden a
dindmicas economicas y sociales mas amplias. Por ende, es necesario abordar este tema con
un enfoque que reconozca su complejidad, lo que permitiria valorar su influencia y mantener
el ambito comercial del mercado 9 de Octubre. En esta situacion, es vital instaurar un grado
de permisividad que contemple zonas delimitadas para sus actividades, asegurando que se
mantenga lo aceptable sin obstaculizar el flujo vehicular y peatonal.

Segunda fase

Se baso en evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento,
identificando las causas del desuso y deterioro en los ambientes destinados a la venta de
alimentos, incluyendo los almacenes de abastecimiento para asegurar un suministro adecuado.
La informacion reunida fue analizada utilizando la estructura de los instrumentos previamente
validados (Ver Anexo 11- 13), lo que permitié comprender el nivel de habitabilidad y confort
en el mercado 9 de Octubre.

Para empezar, el mercado 9 de Octubre se estructuré para satisfacer las necesidades
comerciales de la época, albergando 250 puestos fijos distribuidos de manera organizada.
Ademas, contaba con tres accesos principales para el publico en general conforme a las
regulaciones establecidas, como se aprecia en el plano de distribucién inicial y esquema
volumétrico (Ver Anexo 14). Posteriormente, en el transcurso del siglo XXI, experiment6 una
notable evolucidn adaptandose a las nuevas demandas del entorno competitivo, dicho proceso
estuvo marcado por un incremento de comerciantes, lo que impulsé la creacion de nuevos
puestos de venta y el aumento del nimero total de accesos a cuatro. En el presente, el
mercado cuenta con alrededor de 55 mddulos de venta adicionales e improvisados ubicados
en el area de patio de maniobras y depdsito general, de los cuales 218 sin contar los puestos
de venta adicionales, han estado a disposicion del publico desde el afio 2022.

De acuerdo a su composicion y zonificacion existente, se identifica que el mercado se
divide en tres areas: comercial, administrativa y de servicios generales, el cual se proyecta en
una planta de un solo nivel con un enfoque que prioriza la forma triangular del terreno sobre
la funcionalidad y el espacio, es decir, se reemplazan las areas con un uso ya establecido,
como el deposito general y el patio de maniobras por mddulos de venta adicionales, ignorando
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la unidad espacio funcional para al contrario preservar la forma original del edificio (Ver
Anexo 15). En consecuencia, dado que el &rea comercial abarca el 96.35% (Ver Anexo 16),
esta orientacion hacia la optimizacion de los nuevos médulos de venta adicionales enfrenta
limitaciones que afectan la configuracion espacial, lo que restringe las posibilidades de
expansion y condiciona directamente como se percibe el estado fisico del edificio (Ver figura
08).

ESTADO FiSICO DEL EDIFICIO

Categoria Caracteristicas Observacion

- Areas limitadas y
menos transitables
Uso y funcioén
- Disgregacion de
sectores

Las circulaciones y pasillos en el area de
comidas son estrechas, ademds que en
algunos sectores del mercado los puestos de
venta estdn suspendidas. Se perciben
espacios oscuros y sin recorrer

Los materiales y acabados implementados en
los puestos comerciales indican dafios por
falta de mantenimiento, particularmente se
observan dafios en la calamina que cubre el
mayor porcentaje del techo

Materiales de
construccion

- Desgaste de la
infraestructura

- Mayor demanda  En ocasiones el desagiie de la zona himeda
se ve afectada y en los servicios higiénicos se
requiere mantenimiento debido al descuido
en el que se encuentran. Por otro lado, la

zona de jugos funciona adecuadamente.

Servicios basicos - Desinterés por
optar un puesto

comercial

A\ Figura 8: Estado fisico del edificio. Fuente propia

Posteriormente, se llevd a cabo un reconocimiento de datos sobre los dafios o lesiones en la
estructura, y se procedio a categorizar dichas patologias empleando la clasificacion y tipologia
de dafios en las edificaciones descrita en el Estudio patolégico de (Casas, 2019) (Ver Anexo
17). Asimismo, la informacion relacionada con cada area del mercado se sintetiz6 mediante
fichas de observacion que documentan las lesiones y patologias ocasionadas (Ver Anexo 18).
Ademas, se midi6 el grado de deterioro que afecta la condicion actual del edificio presentando
una visién general completa sobre el dafio a los elementos estructurales e indicando las areas
donde se produce el desgaste mas significativo (ver figura 09).

De acuerdo con este analisis, el diagndstico muestra que el area administrativa presenta
dafos superficiales con el menor grado de deterioro, y sus afectaciones ligeras pueden ser
corregidas mediante mantenimiento. En contraste con esto, el area de servicios generales
muestra un mayor nivel de deterioro, evidenciado por mobiliario afectado por humedad,
desprendimiento de acabados, suciedad (ensuciamiento por depdsito) y déficit de aparatos
sanitarios como lavamanos. A su vez, el area comercial esta severamente afectada, con dafios
gque comprometen tanto su apariencia como su funcionalidad, incluyendo problemas en la
zona gastronomica y desprendimiento del techo en los puestos himedos.
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Figura 9: grado de deterioro. Fuente propia

En dltima instancia, en relacion con el indicador de calidad de vida, se llevd a cabo una
entrevista semiestructurada a los compradores (Ver Anexo 19), el cual dio a conocer que el
sector de cocinas y menus requiere mejoras, el principal motivo que muchos sefialan son los
pasadizos estrechos entre los puestos el cual dificulta la libre circulacion. En cuanto a la
infraestructura del mercado, expresaron su preocupacion e insatisfaccion sobre el estado de
los techos y el desagile, asi como la disponibilidad de espacio en cada puesto, sugiriendo que
deberian ser mejorados, ademas de reemplazar los acabados y revestimientos desgastados;
especificamente, se menciona la necesidad de renovar los servicios higiénicos, ya que lo
califican como deficiente. Ademas, otras zonas, como la parte sur del mercado, de igual
manera enfrentan dificultades debido a que se produce una circulacién cerrada y hay ausencia
de puestos abiertos. Por lo tanto, la opinion general es que la estructura es obsoleta y carece
del mantenimiento necesario para asegurar la operatividad de los servicios.

En concordancia con los compradores, los comerciantes también mencionaron que, si bien
la significancia del mercado es reconocida, la opinién general es que deja mucho que desear.
En particular, muchos opinan que los acabados son insuficientes y unos cuantos puestos que
presentan algun disefio no cumplen con un estandar adecuado, por ello, sugieren mejorar estos
aspectos para lograr un espacio mas organizado y atractivo que invite a los consumidores ser
recibidos. Respecto al desuso y abandono de algunos puestos de venta, coinciden en que la
ubicacién de cada puesto en relacién con la visibilidad de sus productos al cliente es muy
relevante, pues la disposicion del mercado dificulta, en primera instancia, que se visualice la
mercaderia a diferencia de los beneficios que tienen los puestos que dan a la calle. Ademas, el
fallecimiento de algunos propietarios durante la pandemia covid-19 ha contribuido a la
reduccion de la actividad comercial en el interior, aunque no de manera significativa.

Para concluir, los habitantes califican los servicios como regular a malo, si bien no se han
observado derrumbes que afecten directamente al usuario, si hay un deterioro notable en los
acabados, lo que repercute en la percepcion general del lugar. En cuanto a los servicios
existentes, como la iluminacion publica y las veredas, las respuestas son mixtas, el 35%
considera gque son suficientes a causa de que se han adaptado, mientras que el 65% propone lo
contrario. Los habitantes de la zona también indican que seria beneficioso implementar mas
servicios basicos, como asientos, sefializacion, pavimentacion y basureros. En particular,
destacan la importancia de contar con tachos de reciclaje para materiales no organicos, lo que
contribuiria a un entorno més limpio y ordenado.
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Existen madaltiples ejemplos que ilustran los conflictos que pueden surgir entre los
elementos estructurales y la espacialidad, Ceruti (2021), sefiala la importancia de definir el
tipo de arquitectura que se desea crear, ya que esto influye en la funcion del espacio. Si se
basa en un orden estructural, el espacio se origina a partir de este; en cambio, si se antepone la
espacialidad, seran los elementos estructurales los que se acomoden en funcion a ella,
consiguiendo en ambos casos que funcionen en conjunto. Ademas, el caracter de esta
tipologia en mercados requiere una integracion adecuada con el entorno, lo que implica una
permeabilidad que permita un flujo dindmico entre los espacios. Al analizar el mercado 9 de
Octubre, las entrevistas y las fichas de observacion revelan una clara tendencia hacia la
priorizacion del orden geométrico de la estructura conforme su terreno triangular. Sin
embargo, esta inclinacion parece manifestarse antes de evaluar la disposicion del espacio y los
ambientes actuales, los cuales destacan por su dinamica y demandan una mayor interaccion
entre el interior y el exterior, esta desconexion entre el orden estructural y la organizacion
espacial limita la unificacién con la actividad comercial.

De acuerdo con Casas (2019), para proceder a una intervencion arquitectonica se debe
partir de un conocimiento profundo de las patologias existentes en la edificacion. El edificio
responde a las necesidades humanas; sin embargo, no es inmune a las acciones perjudiciales a
las que pueda estar sometido, sobre todo teniendo en cuenta que las observaciones se refieren
a estructuras de mas de 45 afos, y el mercado estudiado cuenta con méas de 50 afios de
antigliedad. Ademas, sefiala que es imprescindible realizar un mantenimiento preventivo
como medida estratégica para preservar el edificio y prolongar su vida atil operativa. En el
caso del mercado 9 de Octubre, el grado de afectacion se manifiesta a través de alteraciones
en los materiales, clasificadas como dafios que van de superficiales a graves, lo que, a su vez,
provoca una degradacion progresiva que esta perjudicando la calidad de vida. Por lo tanto, en
linea con el autor, significa que su vida atil termind, dando lugar a una rehabilitacion o
regeneracion por causas de obsolescencia fisica y funcional, el cual requiere una intervencion
general que mejore la eficiencia y la competitividad mediante la creacion de entornos seguros.

Tercera fase

En esta fase, se basd en la indagacion de casos de proyectos afines y en circunstancias
relacionadas, con el fin de establecer estrategias que determinen soluciones adaptables para el
proyecto en base a estos conocimientos. Siguiendo la estructura del instrumento previamente
validado (Ver Anexo 20), se examinaron detalladamente cinco referentes arquitectonicos con
el objetivo de identificar y rescatar sus estrategias mas innovadoras conforme sus condiciones
fisico-funcionales.

Mercat dels Encants en Barcelona, situado en un terreno triangular, reinterpreta el concepto
de equipamiento urbano contemporaneo al mismo tiempo que conserva la esencia tradicional
del mercado callejero al aire libre. Su disefio inicial se enfoca en generar una plaza comercial
continua y fluida, eliminando las barreras espaciales para mejorar la experiencia de los
compradores y comerciantes. La clave de este enfoque estratégico radica en la incorporacion
de la dindmica de las subastas publicas con el interior del mercado a traves de rampas que
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proporcionan una continuidad espacial, el cual integra el comercio en general de manera sutil
por intermedio de una cobertura abierta que envuelve todas sus actividades y crea la sensacion
de un espacio unificado (Ver Anexo 21).

En relacion con la Renovacion de la Pescaderia Besiktas en Estambul, hizo frente a las
inseguras condiciones de vida y a la estructura obsoleta que presentaba el antiguo mercado de
pescados, y se emprendid su rehabilitacion en base lo existente, aprovechando los recursos
disponibles para llevar a cabo su transformacion. Este nuevo mercado se desarrolla dentro de
un espacio multifuncional, el cual tiene sus tres fachadas dispuestas al usuario, permitiendo un
mayor contacto visual con los productos y promoviendo una dinamica activa. Otra estrategia
adicional es el control de la accesibilidad que se resuelve mediante una cobertura que remarca
y ordena el comercio, eliminando la necesidad de puertas y mamparas, el cual son
reemplazados por un mobiliario propio que define los accesos, logrando asi dinamizar el flujo
de personas y la actividad comercial de la zona (Ver Anexo 22).

En cuanto al Mercado Tirso de Molina en Santiago de Chile, el mercado esta situado en un
terreno con cuatro frentes, el cual maneja gran flexibilidad en la distribucion de los espacios.
Sus dobles alturas y amplios accesos sin interrupciones facilitan la libre circulacién hacia un
espacio central, que posteriormente se conecta con los demas niveles por medio de escaleras
amplias, obteniendo una percepcion del espacio interior como un todo. Ademas, incluye zona
gastronomica y locales de cafeterias en el segundo nivel con vista a la naturaleza para ofrecer
a los usuarios una experiencia culinaria singular, destacando entre todo su caracteristico techo
en forma de piramide invertida y acabados con el ladrillo, que sirven para iluminar, ventilar y
minimizar el uso de energia en el mercado (Ver Anexo 23).

Por el contrario, la Plaza de Cisneros en Medellin representa un caso particular en que se
interviene un espacio publico, el cual pas6 por un proceso de transformacion para devolverle
la identidad e historia que se pensaba perdida. El esquema inicial consisti6 en generar
atractivos sin delimitaciones arquitectdnicas rigidas, otorgando a la vegetacion un papel
importante al controlar la espacialidad naturalmente y configurandolo nuevamente en un hito
urbano como lugar de encuentro que dispone de una amplia variedad de actividades
recreativas al aire libre (Ver Anexo 24).

Finalmente, la Plaza de mercado Gramalote en Colombia, el mercado se adapta en esta
situacion a su relieve topogréafico circundante para ofrecer una mayor experiencia visual y
conectarse con su entorno natural. Su disefio Unico incorpora una gran plaza como espacio
previo al ingreso del mercado, e incluye aspectos de sostenibilidad en su cobertura, la cual
permite la recoleccion de agua de lluvia que luego se reutiliza para el riego de cultivos
préximos, beneficiando a los comerciantes y promoviendo practicas agricolas sostenibles en
el sector (Ver Anexo 25).

El analisis de proyectos, como sostiene Ceruti (2021), resulta conveniente abordarlo previo a
la elaboracion de un plan estratégico. Esta perspectiva resalta la importancia de un enfoque
estructurado y bien fundamentado que garantice la viabilidad en mdltiples dimensiones:
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comercial, urbanistica, arquitectdnica, técnica y social. Un caso ilustrativo de esta situacion es
el Mercado de San Anton en Madrid, que si bien analiza diversas problematicas e introduce
conceptos innovadores, descuida su conexién con el entorno circundante al crear una barrera
con sus fachadas sélidas, un sesgo negativo particularmente relevante desde el punto de vista
del autor porque se trata de una tipologia de edificacién publica. Por lo tanto, a partir de los
proyectos examinados, se llega a la conclusion inicial que es posible extraer aportaciones
sobre la interaccion en el disefio arquitectdnico, especialmente en espacios que demandan un
alto movimiento de personas y requieren una transicion adecuada entre el interior y el
exterior.

Para Passaro (2021), los casos de estudio de cada mercado adquieren un carécter singular en
funcion de la recuperacion de los elementos de identidad y las caracteristicas propias del
lugar, que varian segun la ubicacion en la que se encuentran, esta adaptacion al contexto local
se traduce en una modernizacion que rescata estos aspectos para fortalecer la dinamica
comercial y la conexion cultural con el entorno. En los numerosos referentes, predomina el
uso de espacios centrales como plazas, y se enfatiza en la permeabilidad del edificio, debido a
que proporciona una mayor cantidad de accesos alternativos facilitando la circulacién, donde
la transicién de lo publico a lo privado sirva como integradores del espacio en conjunto. Esto
nos lleva a considerar qué mecanismos pueden implementarse para facilitar esta coordinacion
y como se pueden alinear los intereses de todos los actores involucrados.

Cuarta fase

En la cuarta y Ultima fase, se planted un programa arquitectonico que asegure el desarrollo
de las actividades econémicas garantizando el cumplimiento de las regulaciones y optimice
los procesos logisticos del mercado. Para ello se utiliz6 como referencia la Norma Técnica
para el disefio de Mercados Minoristas, que define las condiciones y criterios especificos de
disefio, con el objetivo de promover la formulacion de un nuevo equipamiento. Asimismo,
tomando en cuenta los criterios de seguridad y funcionalidad en las instalaciones, se identifico
el aforo para cada area y ambiente, siguiendo los lineamientos del RNE. Adicional a esto, se
consulté el Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo para determinar el rango
poblacional a atender, clasificando el mercado como un tipo de comercio minorista de
categoria 4 que permite hasta 250 puestos, (Ver Anexo 26).

Por otra parte, la gastronomia se presenta como un vinculo fundamental para el dialogo
intercultural, dado que su valor simbolico refleja un sentido de pertenencia, Este enfoque
garantiza que el mercado no solo cumpla con las normativas, sino que también mejore la
experiencia del usuario incorporando un centro gastronémico. Con el fin de orientar este
proceso, se empled lo descrito en Leikis (2007), que ofrece directrices para el disefio de
restaurantes y establece las dimensiones apropiadas de una cocina, de igual manera otra
opcién a considerar seria Neufert. Por consiguiente, la zona gastronémica de acuerdo lo
investigado abarca; area administrativa, area de formacion en artes culinarias, area de difusion
y area de servicios generales, a partir de lo expuesto, se define el siguiente programa
arquitectonico:
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uso ZONA SUBZONA AMBIENTES AREA M2 AFORO uso ZONA SUBZONA AMBIENTES AREA M2 AFORO
| Recepciénysaladeespera | 21.0M2 | 6&m2/pers Recepcion y sala de espera | 210M2 | 6ml/pers |
Secretaria 10.0 M2 S m2/pers Secretaria 11.0 M2 6 m2/pers
Oficina de gerencia 160M2 | 1m2/pers Contabilidad | 11.0M2 | 1m2/pers
Archivo 7.0M2 1m2/pers AREA ADMINISTRATIVA Archivo 7.0 M2 1 m2/pers
Topico 17.0 M2 5 m2/pers Sala de reuniones 16.0 M2 2 m2/pers
AREA ADMINISTRATIVA Guarderia y lactario 58.0M2 | 4m2/pers ss.hh hombres | 27M2 | 1wl
Y SERVICIOS | SS.HH. Varones L o27M2 | w11 | ss.hh mujeres | 27M2 | wnu |
COMPLEMENTARIOS SS.HH. Damas 2.7 M2 i, 11 Area dedesinfeccion 2.0 M2 2 m2/pers
Cafeteria 11.0M2 | 4 m2/pers Taller de cocina | 3eom2 | 13 m2/pers
SSUM : 132.0 M2 44 m2/pers AREA DE FORMACION EN Aulas tedricas 31.0 M2 21 m2/pers
Puestros de comercioext. | 60M2 | 7m2/pers ARTES CULINARIAS AlmaFen | 50M2 | 8m2/pers
Estacionamiento publico 838.0M2 | 1 pers/carro camara frigorifica 4.0 M2 8 m2/pers
Estac. Motocicleta y bicicletas | 16.0M2 | 1 pers/carro ss.hh hombres + vestidores [ 115m2 L
Granos y Semillas 45.7 M2 3 m2/pers S ss.hh mujeres + vestidores 11.5 M2 L1l
Especies y condimentos 45.7 M2 3 m2/pers s Caja y Recepcién 24.0 M2 6 m2/pers
Jarceria 45.7 M2 3 m2/pers g Zona de mesas 146.0M2 | 90 m2/pers
o ZONA Ropa | 45.7M2 | 3m2/pers Qo cocina 01 | 53.0M2 | 6m2/pers
.:D( SECA Merceria 45.7 M2 3 m2/pers = cocina 02 40.0 M2 4 m2/pers
E‘ = Fondas | 45.7M2 | 3m2/pers 3 - RESTAURANTE Depdsito de legumbres T115M2 | 8m2/pers
= o Utiles 45.7 M2 3 m2/pers ‘2‘: g Depésito de alimentos secos 17.0 M2 8 m2/pers
E E dulceria 45.7 M2 3 m2/pers 8 % Camara frigorifica 19.2 M2 8 m2/pers
= 8 Jugos y Licuados | 102.5M2 | 2m2/pers o g ss.hh hombres + vestidores | 156M2 | 1LIU1l
- = ZONA Frutas y Verduras 102.5M2 | 2m2/pers ; o ss.hh mujeres + vestidores 15.6 M2 i
= SEMI-HUMEDA Lacteos 102.5 M2 2 m2/pers ~N = Comida oriental 9.2 M2 5 m2/pers
Cocinas | 102.5 M2 | 2 m2/pers % Comida nortefia | 9.6 M2 | 5 m2/pers
Carnes 57.5 M2 2 m2/pers z PATIO DE Bebidas (Bar) 9.6 M2 5 m2/pers
ZONA Pescados y mariscos 57.5 M2 2 m2/pers g COMIDAS Helados 9.2 M2 5 m2/pers
HUMEDA Aves | 57.5M2 | 2m2/pers % : Dulces peruanos | 92M2 | 5m2/pers
Cerdo y embutidos 57.5 M2 2 m2/pers % Area de mesas y bar 252.0M2 | 168 m2/pers
camara frigorifica de carnes R 5 m2/pers = Lavado —— 3 m2/pers
v pescados <
Bodega de frutas y verduras 42.0Mm2 5 m2/pers _g Desechos 10.0 M2 2 m2/pers
) Almacenes | 60M2 | 4m2/pers SERVICIOS Almacén de secos | 17.0M2 | 8m2/pers
AREA DE ABASTECIMIENTO Control de productos 18.5 M2 4 m2/pers Almacén de legumbres 11.5 M2 8 m2/pers
Y DESPACHO Area de carga y descarga 60.0 M2 2 m2/pers camara frigorifica | 19.0m2 8 m2/pers
Plataforma de descarga 21.0 M2 2 m2/pers ss.hh hombres + vestidores 15.5 M2 iwi
ss.hh hombres 31.0Mm2 L ss.hh mujeres + vestidores 15.0 M2 i
ss,h.h mu]eres 31.0Mm2 i - AREA DE RESIDUOS Dep'of'\to de Res\duas de l"-‘aPEI 10.0 M2 8 m2/pers
| ss.hh discapacitados L i ; SOLDOS Deposito de Residuos Organicos | 19.5M2 | 8 m2/pers
ESPACIO PUBLICO Espacio publico 3900.0 M2 — = i} Deposito de Residuos Plasticos 10.0 M2 8 m2/pers
Plaza de ingreso al mercado | 100.0M2 | 60 m2/pers Z AREA DE ENERGIA Y Grupo electrégeno 380M2 | 4m2/pers
g MANTENIMIENTO | Subestaci6n eléctrica | 380M2 | 4m2/pers
S AREA DE AGUA ¥ ?:165"0 | iéﬁ mi | 4m2fpers |
= isterna . ———
; DESAGUE Cuarto de bombas | 60.0m2 —
AREA DE SEGURIDAD Caseta de Vigilancia 13.5 M2 3 m2/pers
2 Area techada Sotano, Ter y 2do Nivel 3414.7 M2
5] Circ_u\aciones y muros 30% | 1024.4 M2
- Area total construida 4439.1 M2

Figura 10: Propuesta - Programa arquitecténico. Fuente propia

De acuerdo con Zarate (2019), la inclusién de la gastronomia en los mercados no solo
valoriza la cultura regional, sino que también promueve la productividad y competitividad en
entornos seguros. Este enfoque amplia la oferta turistica, dado que los viajeros actuales
buscan productos que reflejen auténticamente el lugar de origen. Complementando esta
visién, Rivera (2018) sugiere que, para desarrollar un programa adecuado, es fundamental
integrar las demandas de la comunidad con las caracteristicas que ofrecen los supermercados.
Esto implica un andlisis detallado de los diferentes tipos de usuarios para garantizar que la
oferta gastrondmica sea inclusiva y representativa.

El proyecto, por lo tanto, plantea complementar restaurantes y barras con talleres que no
solo promuevan la comida peruana, sino que también sirvan como espacios de aprendizaje y
conexion cultural. Todo esto se basa en las normativas A 0.70 y Neufert, que guian el disefio
de edificios comerciales, asegurando que los puestos de venta y el mercado estén bien
planificados. Ademas, se propone la creacion de un amplio espacio de esparcimiento,
destinado al disfrute de la poblacion, lo que permitira fortalecer la identidad cultural y
fomentar un sentido de comunidad a través de la gastronomia. Asi, se logra no solo
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revalorizar los productos peruanos, sino también crear un entorno atractivo para residentes y
turistas por igual.

Conclusiones

En esta investigacion se han observado aspectos significativos que moldean la dinamica
del area local: la afluencia de publico, la alta actividad comercial, la inseguridad y el desorden
en la zona. Por lo tanto, la habitabilidad del mercado y su contexto urbano se considera
condicionada por la carencia de planificacion, ademéas de la ausencia de entornos vitales
fundamentales para su desarrollo potencial a futuro.

Las estrategias recopiladas en su conjunto, buscan de una manera imprescindible de
realizar un proceso de transicion adecuada en el mercado 9 de Octubre para su regeneracion y
recuperacion del espacio comercial tanto externa como interna. De este modo a nivel barrial,
se establece como un condensador social dirigido por el funcionamiento central del mercado y
espacio publico, impulsado por el funcionamiento central del mercado y el espacio publico,
mediante un disefio arquitectonico que restaura la memoria historica del sector

El proyecto, ademas de ser sostenible contempla un espacio gastronémico, este nuevo uso
fomenta el comercio barrial, abordando problematicas como la generacion de oportunidades
de trabajo, la creacion de espacio publico y la regulacion del comercio informal. De este
modo, se afiade valor al entorno y se prolonga el tiempo de actividad, aumentando la dindmica
durante el dia como en la noche.

El andlisis y fuentes bibliograficas destinadas para este estudio, dio el sustento para
determinar las estrategias indispensables y ayudar a conducir la investigaciéon a un resultado
favorable, el cual sirva a otros lectores.

PROYECTO:
REGENERACION DEL MERCADO 9 DE OCTUBRE Y ESPACIO PUBLICO COLINDANTE

Este mercado es un centro de abastecimiento zonal de tipo Minorista categoria 4 que inicié
sus actividades el dia 8 de octubre del afio 1971, con sus 53 afios de existencia lo convierte en
un mercado tradicional en su comunidad. Esta ubicado en el Pueblo Joven 9 de Octubre, entre
las calles soberania 'y 9 de Octubre; siendo elegido no solo por su alta concentracién, sino que
congrega distintos equipamiento y alta actividad convirtiéndose en un nodo comercial.

El establecimiento comprende comerciantes distribuidos en puestos donde venden a
usuarios finales y en pequefias 0 medianas cantidades, productos agropecuarios, productos
hidrobioldgicos, abarrotes, productos de limpieza y otros productos tradicionales, alimenticios
y no alimenticios y/o brindan servicios menores complementarios, que no atenten contra la
sanidad e inocuidad del establecimiento.
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Concepto:

El mercado presenta una dinamica singular que no se rige por un orden especifico, sino que
se adapta a un entorno cadtico que refleja las actividades y flujos de los actores sociales. La
Unica “estructura” visible en los exteriores del mercado es la distribucion de los productos: la
zona de pescados (humedos), la zona de especies y condimentos (seca), la zona de frutas y
verduras (semihumeda), y una zona complementaria que incluye ropa, servicios técnicos,
peluquerias, ferreteria, etc. Esta Ultima &rea contribuye a un comercio distributivo, con una
amplia oferta y comerciantes tradicionales que atraen tanto a clientes recurrentes como a
nuevos consumidores en busca de novedades.

Eventualmente, los productos expuestos al publico permiten una seleccién de compra mas
accesible, a diferencia de los productos en el interior del mercado, donde la visibilidad es
limitada. Por esta razon, se propone un mercado abierto que contard con una estructura
flexible, promoviendo un didlogo continuo con el entorno. Esta disposicion incluird puestos
de venta adaptables y "duales”, lo que permitira que el edificio sea permeable y versatil,
facilitando asi la interaccion entre los comerciantes y los consumidores. Esta estrategia no
solo optimiza la experiencia de compra, sino que también fortalece la integracion del mercado
con su entorno urbano y mas importante mantiene la esencia del lugar.

Por consiguiente, el proyecto aplica y rescata las caracteristicas previamente descritas
complementandolo con la inclusion de un centro gastrondmico. Esta iniciativa no solo
extiende las horas de actividad hasta la noche, sino que también busca abordar las
problematicas de inseguridad y deficiente iluminacién que afectan la zona durante esas horas,
al hacerlo se otorga un valor distintivo a los mercados convencionales, transformando el
espacio en un entorno mas seguro Yy atractivo para los visitantes. Al mismo tiempo, el
proyecto se asegura de no descuidar las actividades ya existentes, promoviendo una
coexistencia armoénica entre las nuevas ofertas gastrondmicas y los comerciantes
tradicionales.

Emplazamiento:

Se ha establecido una via peatonal comercial (Av. El ejército), donde se pueda conectar
con las viviendas comerciales y el mercado. Para facilitar la carga y descarga de productos, se
realiz6 un ingreso en la calle soberania para tener un acceso propio y evitar la congestién
vehicular. La aproximacion al mercado hace hincapié en las plazas que seran posteriormente
espacios intermedios de reunion antes de entrar al mercado y que se utilizaran como espacios
de estancia y venta de productos de dia y de noche.

En el dia se podra recorrer todo el mercado del primer nivel, mientras que, por la noche, el
acceso estara restringido exclusivamente a las operaciones del mercado, y funcionara sus
modulos de venta para disposicion del centro gastrondmico y obteniendo incluso suministros
del propio mercado.
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Espacialidad y estructura:

Se propone una cubierta tridimensional revestida en la parte superior con planchas de
policarbonato, sostenida por una estructura metalica compuesta por perfiles en I. Este disefio
tiene como objetivo crear luces amplias que optimicen la espacialidad en el interior del
mercado, generando una conexion visual atractiva entre el primer y segundo nivel.

La utilizacion de una cubierta que de refugio a las actividades no solo permite el desarrollo
de dobles alturas, sino que también maximiza la iluminacion natural en todos los espacios del
mercado. Esta estrategia de disefio favorece un ambiente més luminoso y acogedor,
mejorando la experiencia del usuario y contribuyendo a la sostenibilidad del edificio al
reducir la necesidad de iluminacién artificial durante el dia. Ademas, la disposicion de la
cubierta facilita la ventilacion natural, lo que contribuye a un clima interior méas confortable.

Permeabilidad:

Cuenta con un estilo puramente relacional, donde se establecen conexiones entre lo
privado y lo publico, el espacio interior y su entorno con el fin de otorgar conectividad, tanto
fisica como visual, sonora y sensorial; permitiendo la penetrabilidad de la luz, el flujo
peatonal, la unificacidn de espacios, la convergencia y la flexibilidad. La propuesta de disefio
brinda esta solucidn, en cuanto orden de puestos comerciales y servicios.
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Visualizacion Arquitectonica
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Vista exterior de la propuesta de disefio del Mercado 9 de Octubre
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Vista exterior de la propuesta de disefio del Mercado 9 de Octubre



1
Vista interior del segundo nivel (zona gastrondémica) de la propuesta de disefio del
Mercado 9 de Octubre
Recomendaciones

Se recomienda reunir todas los instrumentos necesarios y variados para este tipo de
investigacion, por el motivo que el disefio del espacio se basara en la interaccion de los
actores involucrados: comerciantes, compradores y residentes de la zona. Y son ellos los que
identifican y comunican de manera precisa los problemas existentes, asi como las razones por
las cuales el mercado no esta funcionando correctamente.

Asimismo, muchos de estos individuos, al haber permanecido en la localidad durante un
largo periodo, representan una fuente valiosa de informacion sobre la historia y las dinamicas
del lugar que se desea intervenir. Su conocimiento y experiencias pueden proporcionar un
contexto critico que enriquecera el proceso, asegurando que las soluciones propuestas sean
pertinentes y efectivas en respuesta a las necesidades reales de la comunidad. Es fundamental
gue esta regeneracion no se limite a aspectos meramente econdémicos; también debe abordar
las necesidades sociales y ambientales del area, en beneficie a todos los actores involucrados.

Ante la realidad del comercio informal, se debe plantear la necesidad de establecer un
grado de permisibilidad que regule estas actividades. Esto podria incluir la delimitacion de
espacios especificos para los puestos informales, evitando asi interrupciones al flujo vehicular
y peatonal. En este contexto, es evidente que los puestos informales no son meramente un
problema a erradicar, sino que son parte de la historia y la dindmica. Por lo tanto, es
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fundamental abordar este tema con un enfoque que reconozca su complejidad y su relevancia
en el ecosistema del comercio local.

Se sugiere que el disefio urbano propuesto en un proyecto, integre los términos paisaje
urbano y espacio publico en una solo pieza, de modo que cumple con los principios basicos
de la arquitectura flexive y permeable. Es importante, por ultimo, que el equipamiento sea
sostenible de manera que el mercado en esta ocasion gestione de manera correcta sus recursos
al dar abastecimiento a mayor cantidad de usuarios y ser ademas un edificio hibrido.

Referencias

Andrade-Serrano, O. Y., Costa Santos, P. O., Rodrigues Barbosa, R. V., & Castafieda-
Nolasco, G. (2024). Del interés sustentable al regenerativo: consideraciones a partir de
proyectos premiados de vivienda multifamiliar. Revista de Arquitectura, 26(1), 107-
124. https://doi.org/10.14718/revarg.2024.26.4546

Aparicio Rengifo, R., & Florez Gonzalez, F. (2022). Urbanismo tactico: alternativa para
mitigar impactos en la movilidad de la Galeria Central de Palmira. Cuadernos De
Vivienda Y Urbanismo, 15, 30. https://doi.org/10.11144/Javeriana.cvul5.utam

Aparicio-Rengifo, R., Fonseca-Laverde, K., & Gonzalez-Quintero, J. F. (2023). Plazas de
mercado en Colombia: creacion cultural y organizacion socioespacial del comercio
informal. Revista INVI, 38(108), pp. 177-206. https://doi.org/10.5354/0718-
8358.2023.67686

Batista Torres, D. (2019). EI mercado como pieza clave de la resignificacién urbana.
[Proyecto Fin de Carrera/Grado]. ETS. Arquitectura (UPM) Universidad Politécnica
de Madrid. http://oa.upm.es/55841/

Bedoya-Zuluaga, S. (2022). Acupuntura urbana como elemento estructurador del territorio.
[Trabajo de grado - Pregrado]. Universidad Catélica de Colombia.
https://hdl.handle.net/10983/26940

Bricefio-Avila, M. (2018). Paisaje urbano y espacio publico como expresion de la vida
cotidiana. Revista de Arquitectura (Bogota), 20(2), 10-109.
https://doi.org/10.14718/revarg.2018.20.2.1562

Canedo Avila, X. (2019). Estrategias comerciales implantadas en espacios publicos no
destinados al comercio. Revista Investigacion y Negocios, 12(20), 159-198.
http://www.scielo.org.bo/pdf/riyn/v12n20/v12n20_all.pdf

Carrion, F., & Dammert, D. (2019). Derecho a la ciudad: Una evocacion de las
transformaciones urbanas en América Latina. Libreria latinoamericana y caribefia de
ciencias sociales. (laed.). CLACSO : FLACSO



40

Casas Figueroa, L. (2019). Degradacion, dafos, lesiones en la edificacion: El estudio
patoldgico. Universidad del Valle. https://www-digitaliapublishing-
com.usat.lookproxy.com/a/68930

Ceruti Barroso, C. (2021). Mercado gastrondmico en Barrios Altos [Tesis de pregrado].
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC).
http://hdl.handle.net/10757/656764

Chiclayo: Mé&s de 600 ambulantes son retirados del mercado 9 de octubre. (2023). [Video].
Youtube. Recuperado 5 de marzo de 2024, de
https://www.youtube.com/watch?v=KXNztGvxwP8

Clegg, P. (2012). A practitioner’s view of the ‘Regenerative Paradigm’. Building Research &
Information, 40(3), 365-368. https://doi.org/10.1080/09613218.2012.663557

Damian F., D. E. (2021). Andlisis correlacional entre comercio informal y deterioro del
espacio publico en entorno del mercado modelo de Chiclayo. [Tesis de maestria].
Escuela de Postgrado Universidad Cesar Vallejo.
https://hdl.handle.net/20.500.12692/56480

Espinosa Dorantes, E., Padilla Galicia, S., & Redondo Gomez, M. (2021). Frentes urbanos y
espacios residuales. Unidad Azcapotzalco. Division de Ciencias y Artes para el
Disefo. https://hdl.handle.net/11191/8652

Espinosa Parra, F., & Bailey Bergamin, G. (2022). Los mercados tradicionales en
transformacion: una lectura alternativa a las perspectivas de regeneracion urbana.
Economia, Sociedad y Territorio, 22(69), 545-570.
https://doi.org/10.22136/est20221702

Herndndez Cordero, A. (2017). Los mercados publicos: espacios urbanos en disputa.
Iztapalapa. Revista de Ciencias Sociales y Humanidades, 83, 165-186.
https://doi.org/10.28928/revistaiztapalapa/832017/aot2/hernandezcorderoa

Huanqui, R., Bocanegra, R., Sarmiento, J. P., Parede, J., Tejada, S., Cérdova, A., & Mufioz,
N. (2021). EI mercado como sistema de espacios publicos. Pensar la infraestructura
publica para el bicentenario a través de los mercados de la ciudad pospandemia.
Revista A — Arquitectura PUCP, 17-18, 68-73.
https://revistas.pucp.edu.pe/index.php/arquitectura/article/view/24606/23360

Leikis, M. (2007). Disefio de espacios para gastronomia. Nobuko.



41

Lopez, M., & Faginas, V. L. (2019). El espacio publico como elemento de cohesion
territorial. Turismo y Sociedad, 25, 131-149.
https://doi.org/10.18601/01207555.n25.07

Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento — MVCS (2023) Reglamento Nacional
de Edificaciones — RNE. Instituto de la Construccion y Gerencia ICG, Norma A.070.
Comercio, Norma A.130. Requisitos de seguridad y Norma A.120.

Ministerio de la Produccion - PRODUCE (2015) Norma técnica para el disefio de mercados
de abastos minoristas, Plataforma del Estado Peruano.

Ministerio de Vivienda, Construccion y Saneamiento — MVCS (2011) Sistema Nacional de
Estandares de Urbanismo, Plataforma del Estado Peruano.

Ospina Diaz, G. (2019). Mercado articulador de actividades comunitarias en Huaycan.
[Tesis de  grado]. Universidad  Peruana de  Ciencias  Aplicadas
http://hdl.handle.net/10757/626370

Panduro Castellano, J. A., & Araujo Murga, A. P. (2020). Revalorizacion del mercado San
José de Jests Maria como espacio publico [Trabajo de suficiencia profesional para
optar el titulo profesional de Arquitecto]. Universidad de Lima.
https://doi.org/10.26439/ulima.tesis/11333

Paramo, P., Burbano, A. M., Jiménez Dominguez, B., Barrios, V., Pasquali, C., Vivas, F.,
Moros, O., Alzate, M., Jaramillo Fayad, J. C., & Moyano, E. (2018). La habitabilidad
del espacio publico en las ciudades de América Latina. Avances en Psicologia
Latinoamericana, 36(2), 345-362.
https://doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/apl/a.4874

Passaro Lavado, S. A. (2021). Nuevo mercado de Magdalena del Mar: Tipologias hibridas
[Tesis de pregrado]. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC).
http://hdl.handle.net/10757/656493

Ramirez, C. F. (2021). Plaza de mercado y espacio gastronémico: el paseo arquitectonico
para la articulacion de las atmosferas sinestésicas.
http://hdl.handle.net/20.500.12010/19689

Rios-Lagos, Y. P. (2020). El pasaje catalizador urbano. La urbanidad y la arquitectura en el
Rio Fucha como medio para la construccion y reconstruccion del tejido social y
cultural de la ciudadania [Tesis de Grado]. Universidad Catolica de Colombia.
https://hdl.handle.net/10983/25034



42

Rivera Olivares, A. (2018). Renovacion del mercado de la Parada, Sachaca, Arequipa Espacio
como provocador de interaccion social. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas
(UPC), Lima, Peru. https://doi.org/10.19083/tesis/624552

Ruiz Hurtado, V. M. (2020). Sociabilidad, manifestaciones culturales y conflicto. Bitacora
Urbano Territorial, 31(1), 125-137. https://doi.org/10.15446/bitacora.v31n1.86807

Salazar, B. L., Ramo Diaz, R., Vazquez Honorato, L. A., & Picanco Bentes, M. D. (2022).
Los centros de abasto popular en la ciudad neoliberal: Las transformaciones de los
mercados tradicionales, periodo 2013-2021. Anales De Investigacion En
Arquitectura, 12(2). https://doi.org/10.18861/ania.2022.12.2.3284.

Sampieri, R. H., Collado, C. F., Lucio, P. B., Valencia, S. M., & Torres, C. P. M. (2014).
Metodologia de la investigacion.

Sanchez Cortes, M. A., & Cante Manzano, H. Y. (2022). Plaza de mercado como catalizador
econdmico de Pauna Boyaca [Trabajo de Grado]. Universidad La Gran Colombia.
http://hdl.handle.net/11396/7253

Santos Guardia, C. (2019). Proyecto de regeneracién barrial en el sector Carit, Cristo Rey
[Licenciatura en Arquitectura y Urbanismo]. Instituto Tecnoldgico de Costa Rica.
https://hdl.handle.net/2238/10852

Schroeder, R. V., & Vilo, M. E. (2020). Espacio publico y participacion ciudadana:
resignificaciones en tiempos de COVID-19. Boletin geogréafico, 42(1),105-133.
https://doaj.org/article/cb3073939cc04a0dbb688alb382c577f

Zarate Casachahua, L. (2019). Espacios permeables en la nueva tipologia de Mercado
Gastrondmico para la ciudad de Huanuco [Tesis de Grado]. Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas (UPC). http://hdl.handle.net/10757/650351



43

AnNexos

Anexo 01: Imégenes de los exteriores del mercado

i

Derecha: Barreras y muros continuos generado por el complejo deportivo del sector;
Izquierda: venta ambulante no regulada que ocupa las calles. Fuente propia

Anexo 02: Imégenes de los interiores del mercado

Derecha: Estado actual deteriorado de la estructura; lzquierda: Pasillos de circulacion
angosta, en desuso. Fuente propia



Anexo 03: Instrumento 1
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" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de

~\

USAT

Universidad Catolica
Santo Toribio de Mogrovejo

recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"
UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del entorno
Objetivos de la investigacion: Proponer un diseiio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio piiblico
para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.

Ubicacion: PJ 9 de Octubre. Av. El ejército y Av. Soberania. Sector 23

Escenario: Mercado 9 de octubre

Nombre del investigador:

Distrito: Chiclayo
Fecha de visita:

GUIA DE OBSERVACION

OE1: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios piiblicos para su previo

Registro fotografico

Fotografia 1

Fotografia 2

Fotografia 3

Fotografia 4

Fotografia 5

Registro fotografico

Fotografia 6

Fotografia 7

Registro fotogrdfico

Fotografia 8

Fotografia 9

Fotografia 10

conocimiento.
I FISICO - ESPACIAL

Indicadores Efectos que ocasiona

Contextualizacion
(Lugar y sitio)

Emplazamiento

Densificacion

Flujo vehicular

Flujo peatonal

II. AMBITO COMERCIAL

Indicadores Efectos que ocasiona

Focos y actividad
comercial

Informalidad comercial

1. FISICO - AMBIENTAL

Indicadores Efectos que ocasiona

Accesibilidad

Contaminacion urbana

Espacio publico

Observacion

Observacion

Observacion



Anexo 04: Instrumento 2 — Entrevista dirigida al comprador

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo”

USAT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catélica FACULTAD DE INGENIERIA
- ESCUELA DE ARQUITECTURA

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA
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Objetivo de la investigacion: Proponer un disenio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio piiblico

para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.
Indicaciones: Responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las actividades del sector.

Ubicacion: PJ 9 de Oct. Av. El ejército y Av. Soberania. ~ Distrito: Chiclayo

Nombre: Edad:
Fecha: Sexo: Femenino Masculino
Condicién: Comprador

OEI: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios publicos para su previo
conocimiento.

(A qué se debe su preferencia al mercado 9 de octubre, influye su localizacion?

(Considera que el mercado y su entorno genera buena impresion? Si es no ;Qué problemas aprecia a primera vista?

(En qué horarios cree usted que es donde se produce congestion vehicular?

Fisico-espacial

(Puede recorrer ficilmente los exteriores e interiores del mercado? ;Por qué?

(Encuentra mas variedad de alimentos y productos dentro o fuera del mercado?

(Qué dias recurre al mercado a abastecerse?

A. comercial

(Cree usted que el comercio informal es mayor que la actividad dentro del mercado? ;Qu¢ invade el comercio
informal?

Puede desplazarse sin dificultad por las veredas del mercado? Si es no ;Qué los limita o impide su camino?
¢Le produce inseguridad la zona? Si es si ,En qué horas?

Ademas de la mala gestion de residuos y aglomeracion ;Qué otro factor influye en la acumulacion de basura en los
exteriores?

Fisico - Ambiental

(Cuanto tiempo permanece en el mercado?
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Instrumento 2 — Entrevista dirigida al comerciante

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio puiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catélica FACULTAD DE INGENIERIA
e ESCUELA DE ARQUITECTURA

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Objetivo de la investigacion: Proponer un diseiio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio
ptblico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.
Indicaciones: Responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las actividades del sector.

Ubicacion: PJ 9 de Oct. Av. El ejército y Av. Soberania.  Distrito: Chiclayo

Nombre: Edad:
Fecha: Sexo: Femenino ‘ Masculino
Condicién: Comerciante

OE]l: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios publicos para su previo
conocimiento.

(A qué se debe que trabaje en el mercado 9 de octubre, influye su localizacion?

(Considera algin problema al momento de descargar su mercancia? ;Qué aspectos negativos encuentra?

(Qué horarios son en donde mds se produce congestion vehicular?

Fisico-espacial

(Influye el comercio informal (ambulantes) en los exteriores del mercado y las calles dificultando la circulacion
vehicular y
peatonal? ;En qué nivel lo considera: ;Bajo, regular, alto o muy alto?

(Como abastece su puesto comercial? ;Qué dias de la semana?

=
(9]
g (De qué manera cree usted que ha afectado el comercio informal los exteriores del mercado?
]
Qo
< ¢Hasta qué hora permanece abierto su negocio? (Qué horas es de mayor actividad?
(Cudl cree usted que es el sector con mayor actividad en el mercado? ;Qué sector es?
=
= . . R . ¢
g (Hay comercio en el horario nocturno o se considera un lugar inseguro, desolado?
v (Qué opina de la acumulacion de basura en los exteriores? ;A qué se debe?
3
a . . "
& ;Considera que hay suficientes puestos comerciales? ;Por qué?




Instrumento 2 — Entrevista dirigida al habitante de la zona

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio puiblico colindante como estrategia de

recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catolica FACULTAD DE INGENIERIA
R ESCUELA DE ARQUITECTURA

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA
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Objetivo de la investigacion: Proponer un diseiio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio

publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.

Indicaciones: Responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las actividades del sector.

Ubicacion: PJ 9 de Oct. Av. El ejército y Av. Soberania.  Distrito: Chiclayo

Nombre: Edad:

Fecha: Sexo: Femenino Masculino
Condicion: Habitante de la zona

OEI: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios puiblicos para su previo

conocimiento.

(Considera que el mercado y su entorno genera buena impresion? Si es no ;Qué problemas aprecia a primera vista?

= T R RN :
S (El mercado afecta de alguna manera las actividades de la parroquia y colegio inicial que se ubicadas al costado?
f=5
3
é (En qué horarios cree usted que es donde se produce congestion vehicular?
K]
— . . .
(En qué horarios cree usted que se genera aglomeracion peatonal?
(Observa mayor variedad de alimentos y productos dentro o fuera del mercado?
= (Cree usted que el comercio informal es mayor que la actividad dentro del mercado? ;Qué invade el comercio
2 informal?
£
©  ;Considera que el mercado y su zona tiene un nivel comercial: regular, bajo, alto? ;Por qué?
<
(Puede desplazarse sin dificultad por las veredas del mercado y proximo a su casa? Si es no ;Qué limita o impide su
_ _camino?
s
5
:g ( Usted considera que este mercado se siente en un alto nivel seguro o ciertas horas? ;En qué horas?
<
& ¢Como influye la acumulacion de basura de los exteriores del mercado cerca de su vivienda?
=]
k2]
=

' (Mayormente observa que las personas que acuden al lugar estin solas o llegan en grupo?




Anexo 05: Instrumento 3 cartografias
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Mapeo cartografia
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— Mercado 9 de octubre

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO
USAT TORIBIO DE MOGROVEJO
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Tema:
DISENO DEL MERCADO 9 DE OCTUBRE Y
ESPACIO PUBLICO COLINDANTE COMO
ESTRATEGIA DE RECUPERACION DEL ESPACIO
COMERCIAL, EN CHICLAYO

Objetivo E.1: Analizar la realidad | Categoria:

fisica que compone ¢l mercado 9
de octubre y su entorno como
espacios publicos para su previo
conocimiento.

Variable:

Departamento: | Provincia: Distrito:

Descripcion:

Fecha:

Plano:
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UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA

USAT ESCUELA DE ARQUITECTURA

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE REVISION DE DATOS

Titulo de la investigacion:

DISENO DEL MERCADO 9 DE OCTUBRE Y ESPACIO PUBLICO COLINDANTE COMO ESTRATEGIA DE
RECUPERACION DEL ESPACIO COMERCIAL, EN CHICLAYO

Autor de la investigacion:
Christy Lissete Meza Arias
Asesor de la investigacion:

Gonzalo Mauricio Echeandia Vanderghem

Problema de la investigacion:

¢Como un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de Octubre favorece en la recuperacion
de los espacios publicos y comerciales degradados, en Chiclayo?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de Octubre y espacio publico para
recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en
Chiclayo.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios publicos para
su previo conocimiento.

Variable de estudio relacionada al instrumento:
Recuperacion del espacio publico y comercial degradado
Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento:
- Fisico — espacial - Ambito comercial - Fisico— Ambiental

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento:

- Lugar y sitio - Informalidad comercial - Accesibilidad
- Emplazamiento - Focos y actividad comercial - Contaminacion y seguridad urbana
- Densificacion - Espacio publico

- Flujo vehicular
- Flujo peatonal
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EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo

siguiente: ¢encuentra usted...

Relacién del instrumento con la Relacién del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?
S| [ NO sl [ NO sl NO
VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA

SI I NO Sl NO SI NO
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable ( x ) Aplicable después de corregir ()

No aplicable ()

Apellidos y nombres del evaluador: Echeandia Vanderghem, Gonzalo Mauricio

Grado académico del evaluador: Magister

Pertinencia: Si el item pertenece a la dimensién.

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.

Relevancia: EL item es apropiado para representar al p odi i6n especifica del cor

P




Anexo 07: Resultado del primer objetivo especifico

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"
UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

USAT

Universidad Catélica

Santo Toribio de Mogrovejo

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del entorno
Objetivos de la investigacion: Proponer un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio piiblico
para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.

Ubicaciéon: PJ 9 de Octubre. Av. El ejéreito y Av. Soberania. Sector 23
Escenario: Mercado 9 de octubre

Nombre del investigador:

Distrito: Chiclayo

Fecha de visita:

GUIA DE OBSERVACION

OE]l: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios piiblicos para su previo

conocimiento.

I FISICO - ESPACIAL

Indicadores

Registro fotografico

Contextualizacion
(Lugar y sitio)

Emplazamiento

Densificacion

Flujo vehicular y peatonal

Focos y actividad comercial

Informalidad comercial

Efectos que ocasiona

- Afluencia y alta
actividad comercial
- Inseguridad y
desorden en la zona

- accesos sin definir

- Desintegracion de
usos

-Congestion vehicular
- Desorden y molestia
- Dificultad para
transitar

II. AMBITO COMERCIAL

- Mayor deterioro en
exteriores

- Insuficiente espacio
para carga y descarga

- Apropiacion de
pistas y veredas
- Acaparamiento
- Desorden

HI. FISICO - AMBIENTAL

Accesibilidad

Contaminacion urbana

Espacio publico

- Monotonia

- Precariedad
- Deterioro del lugar

- Espacios desolados
- Inseguridad

- Zona peligrosa

- Contaminacion

- Baja calidad de vida

Observacion

El lugar tiene un cardcter comercial
y variedad de servicios. Posee una
frecuente afluencia de personas,
pero falta de mantenimiento ademéas
de ausencia de mobiliario

Ubicado en vias principales de
rapido acceso, las vias paralelas al

mercado se encuentran en mal
estado.
Presenta  equipamientos — como:

comercio, colegio inicial, parroquia,
recreacion deportiva y otros usos. A
pesar de que se localizan cerca no
sostienen relacion entre si

Apoderamiento de las veredas y
espacio publico debido al comercio
informal, ademas de poco espacio
por el crecimiento de la poblacion en
el sector. Asimismo, se observa sus
calles ocupadas por informales.

Mayor actividad en los exteriores
del mercado y minima actividad en
los interiores. No hay un espacio
donde se propicien actividades
complementarias.

Muestra una considerable
acumulacion de comercio informal,
al mismo tiempo que se extienden
los puestos al sur invadiendo los
espacios publicos.

Para llegar y acceder al mercado es
solo por medio de transporte o
caminando, no se dispone con calles
de convivencia ni cruces seguros.

Presencia de poca vegetacion y alta
cantidad de residuos solidos en
exteriores por mala gestion.

La ausencia de mobiliario vy
desorden no permite el desarrollo de
dindmicas sociales solo actividades
comerciales, de modo que se
convierten en espacios de paso.
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Anexo 08: Resultado del primer objetivo especifico, entrevista semiestructura con un
comerciante

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catélica FACULTAD DE ]NGEN]ERiA
S Iacstiomene ESCUELA DE ARQUITECTURA

ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Objetivo de la investigacion: Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio
publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.
Indicaciones: responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las actividades del sector.

Ubicacion: PJ 9 de Oct. Av. El ejército y Av. Soberania.  Distrito: Chiclayo

Nombre: Miguel Angel Siadén Edad: 35
Fecha: 13/05/2022 Sexo: Femenino Masculino
Condicién: Comerciante

OEI: Analizar la realidad fisica que compone el mercado 9 de octubre y su entorno como espacios publicos para su previo
conocimiento.

Entrevistador: ;A qué se debe que trabaje en el mercado 9 de octubre, influye su localizacion?
Comerciante del mercado 9 de Octubre: No, influye el aspecto econdémico, oportunidad laboral

Entrevistador: ;Considera algun problema al momento de descargar su mercancia? ;Qué aspectos negativos
encuentra?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: No, pero no hay tampoco un espacio adecuado
Entrevistador: ;Qué horarios son en donde més se produce congestion vehicular?

Comerciante del mercado 9 de OctOubre: Las 10 de la manana

Fisico-espacial

Entrevistador: ;Influye el comercio informal (ambulantes) en los exteriores del mercado y las calles dificultando la
circulacion vehicular y peatonal? ;En qué nivel lo considera: ;Bajo, regular, alto o muy alto?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: Si, Alto, no me afecta mucho en mi negocio, a mis compaiieras si pero en
ocasiones hay més ventas informales por el motivo que la gente se queda afuera y ya no ingresa

Entrevistador: ;Como abastece su puesto comercial? ;Qué dias de la semana?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: No hay un dia determinado, solo se abastece cunado se acaba la mercaderia y
en el transcurso del dia

Entrevistador: ;De qué manera cree usted que ha afectado el comercio informal los exteriores del mercado?
Comerciante del mercado 9 de Octubre: No afecta los puestos complementarios del mercado, pero si en el tema de
precios una que pagamos alquiler de local ellos no, ademas que la informalidad se extiende en todo lo largo de la av. El
Ejército

A. comercial

Entrevistador: ;Hasta qué hora permanece abierto su negocio? (Qué horas es de mayor actividad?
Comerciante del mercado 9 de Octubre: 7.00 am a 2.00 pm 10.00ama 11.00 am
Entrevistador: ;Cual cree usted que es el sector con mayor actividad en el mercado? ;Qué sector es?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: Abarrotes

Entrevistador: ;Hay comercio en el horario nocturno o se considera un lugar inseguro, desolado?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: La zona es muy desolada y oscura, no hay puestos de venta en esas horas

Entrevistador: ;Qu¢ opina de la acumulacion de basura en los exteriores? ;A qué se debe?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: Es desagradable, no hay organizacion por parte del mercado a pesar que
hacen limpieza, también el comercio informal tiene mucho que ver

Fisico - Ambiental

Entrevistador: ;Considera que hay suficientes puestos comerciales? ;Por qué?

Comerciante del mercado 9 de Octubre: Claro, el problema con los locales es que muchos estan desocupados
después de la pandemia, y ademas los precios del alquiler han aumentado un poco.




Anexo 09: Dimensién Fisico-ambiental

Espacio publico de la Av. EI Ejército, exteriores del mercado. Fuente propia

Anexo 10: Dimensién Fisico-ambiental

Invasion y desorden del espacio publico, exteriores del mercado. Fuente propia

53



54

Anexo 11: Instrumento 4

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio puiblico colindante como estrategia de

recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
USAT FACULTAD DE INGENIERIA
Universidad Catélica ESCUELA DE ARQUITECTURA

Santo Toribio de Mogrovejo

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del edificio
Objetivos de la investigacion: Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de Octubre y
espacio publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector
en Chiclayo.

Ubicacién: PJ 9 de Octubre. Av. El gjército y Av. Soberania. Sector 23 Distrito: Chiclayo

Escenario: Mercado 9 de Octubre Fecha de visita:

GUIA DE OBSERVACION (Indicador: daiios o lesiones) Area C omercial, Administrativa, Servicios Generales

OE2: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su
desuso y deterioro.
1IV. CONFORT DE HABITABILIDAD

Registro fotografico Categoria Descripcion y causas degradativas
Fotografia 1 Piso
Fotografia 2 Revoque y revestimiento
Fotografia 3 Muros
Fotografia 4 Techo y coberturas
Fotografia 5 Estructura

Fotografia 6 Columnas o pilares




Ficha de lesiones y patologias - 01 de 03

DETERIORO EN ELEMENTOS CONSTRUCTIVOS LESIONES Y PATOLOGIAS
FISICAS MECANICAS QUIMICAS
AREA Q
N.P.T: < .
AREA TOTAL: g o
AREA DETERIORADA: = wlols S
PORCENTAIJE DE DETERIORO: ¥ SIElZ| |8 S
CLASIFICACION DE LOS DANOS: 5|33 %2 g Bl ® g %
oog‘gg‘faiézgd
|l z(85|z|S|wlzZ2lz|B82|=2
Qlao|l8|o|lg|c|lyg|lo|lu|Q| 2|0
sl 2| o|la|lo|=z|&|2|&8|83|Z| 2
= o o o e o n o 9 = o o
ZONA ELEMENTOS sl 8lE|l8 |2l 8l el=[85]18]&
PISO DE CEMENTO PULIDO
PISOS -
PISO DE CERAMICO
REVOQUE DE PINTURA LATEX
REVOQUES -
REVOQUE DE CERAMICO
TABIQUERIA DE LADRILLO
MUROS | TABIQUERIA DE PLANCHA DE
AREA MADERA
LOSA ALIGERADA
TECHO
CALAMINA ONDULADA
PERFILERIA DE VENTANAS
CARP.

PERFILERIA Y HOJAS DE PUERTAS

TIUERALES

ESTR. COLUMNAS

VIGAS
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Anexo 12: Instrumento 5

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio puiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catélica FACULTAD DE INGENIERiA
SentaTlbiodoMogroves ESCUELA DE ARQUITECTURA

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Objetivo de la investigacion: Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio
publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en Chiclayo.
Indicaciones: Responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las acciones y funciones en el mercado.

Ubicacién: PJ 9 de Oct. Av. El gjército y Av. Soberania.  Distrito: Chiclayo

Nombre: Edad:
Fecha: Sexo: Femenino \ ‘ Masculino
Dimension: Confort de habitabilidad Indicador: Calidad de vida

OE2: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su desuso y
deterioro.

(Considera que el sector de comidas y menus puede mejorar o esta bien? ;Cudles cree usted que son los aspectos
negativos?

(Qué opina de la materialidad del mercado? si es insuficiente: ;Qué considera que se deberia reemplazar?

3
S
=~ -
X, (Como valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?
3
o . . . . Py - . .z . . . o
Los servicios existentes; servicios higiénicos, iluminacion, agua, ;satisfacen sus necesidades? ;Se deberian mejorar?
(Qué parte del mercado transita menos? ;Por qué?
(A qué se debe el desuso y abandono de algunos puestos de venta?
(Considera que su puesto de venta y el mercado deberia mejorar la materialidad? ;Qué material cree conveniente en
& _muros y techo?
=
3
:\: (Coémo valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?
3
~  (Segun las condiciones en que se encuentra el mercado muestran tener servicios basicos e instalaciones utiles?
(Qué espacios cree usted que estan deteriorados o hacen faltan en el mercado?
(Los exteriores del mercado son usados después de cerrar el mercado? Si es si ;por quién?
< ¢Qué opina de la materialidad del mercado? si es insuficiente: ;Qué cree que se deberia sustituir para mejorar el sector?
3
= (;Como valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?
=
V % e s - . s TR 3 . s s P
= (Los servicios existentes como iluminacion publica y veredas son suficiente? ;Qué otros servicios basicos son
S  necesario?
= . .. , o . ~ q- . N .z
= Si No Marcar servicios bésicos: Asientos sefializacion pavimentacion basureros

(considera que el comercio informal genera malestar y desorden? ;ha aumentado en estos tltimos afnos?




Anexo 13: Validacion de los instrumentos del segundo objetivo especifico
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UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA

USAT ESCUELA DE ARQUITECTURA

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE REVISION DE DATOS

Titulo de la investigacion:

DISENO DEL MERCADO 9 DE OCTUBRE Y ESPACIO PUBLICO COLINDANTE COMO ESTRATEGIA DE
RECUPERACION DEL ESPACIO COMERCIAL, EN CHICLAYO

Autor de la investigacion:
Christy Lissete Meza Arias
Asesor de la investigacion:

Gonzalo Mauricio Echeandia Vanderghem

Problema de la investigacion:

¢Como un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de Octubre favorece en la recuperacion
de los espacios publicos y comerciales degradados, en Chiclayo?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer un disefio arquitectonico de regeneracion del mercado 9 de Octubre y espacio publico para
recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en
Chiclayo.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su
desuso y deterioro.

Variable de estudio relacionada al instrumento:
Recuperacion del espacio publico y comercial degradado
Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento:
- Confort de habitabilidad
Indicador(es) de la dimensién de estudio relacionada al instrumento:

- Estado fisico del edificio
- Degradacion del edifico (Dafios o lesiones)
- Calidad de vida
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EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo
siguiente: ¢encuentra usted...

Relacién del instrumento con la Relacién del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?
sl | NO sl | NO S| | NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA

S| | NO S| NO S| | NO

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable ( x ) Aplicable después de corregir ()
No aplicable ()

Apellidos y nombres del evaluador: Echeandia Vanderghem, Gonzalo Mauricio
Grado académico del evaluador: Magister
Pertinencia: Si el item pertenece a la dimension.

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.
Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del contenido.
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Anexo 14: Plano de distribucion inicial del Mercado 9 de Octubre

PLANTA-INICIAL

Elaboracion propia, cartografia elaborada en base a informacién proporcionada por la
Municipalidad de Chiclayo

Esquema volumeétrico del Mercado 9 de Octubre

1. AREA COMERCIAL
2. AREA DE CARGA Y DESCARGA - SERVICIOS
3. AREA ADMINISTRATIVA

Zonificacion inicial del edificio. Fuente propia



Anexo 15: Planta de distribucion y zonificacion existente del Mercado 9 de Octubre.

AREA COMERCIAL

[7] PUESTOS HUMEDOS

I PUESTOS SEMI HUMEDOS

[7] PUESTOS SECOS

[7] PUESTOS COMPLEMENTARIOS

[] ZONA GASTRONOMICA

[ MODULOS ADICIONALES
(NO PLANIFICADOS)

[ PUESTOS EN DESUSO

AREA ADMINISTRATIVA
B ADMINISTRACION

AREA DE SERVICIOS GENERALES
M RESIDUOS SOLIDOS
[ ZONA DE SERVICIOS
[] ESTACIONAMIENTO

PLANTA-EXISTENTE

Fuente propia, cartografia elaborada en base a informacion proporcionada por la
Municipalidad de Chiclayo.

Anexo 16: Esquema volumétrico del Mercado 9 de Octubre.

1. AREA COMERCIAL
2. AREA ADMINISTRATIVA
3. AREA DE SERVICIOS GENERALES

Zonificacion del estado actual del edificio. Fuente propia
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Anexo 17: Clasificacion de los dafios, informacién elaborada en base a (Casas Figueroa,

2019). Fuente propia.

‘ CLASIFICACION DE LOS DANOS

v

SUPERFICIALES ‘ ‘

MAYORES ‘ ’

GRAVES

‘ ‘ CRITICOS

Tipologia de dafios o lesiones. Fuente propia.

| Tipologia de lesion ‘

Lesion/sintomatologia

l | Agentes patolégicos causantes

Por Filtracion
Capilar :
Presencia de agua que actua en
Humedad De condensacion BrA g
elementos constructivos
De obra
Accidental
FISICO . Por depdsito Presencia de particulas procedentes
Suciedad e
Por lavado de la contaminacion
Decoloracion y manchado Accibn y efecto de ql{xtz.ar
el color de una superficie
Erosion Fisica Desggs e pot pcrdlda‘
superficial de un material
Asentamientos
Desplomes ;
Z P - Procesos fisicos de
Deformaciones | Deflexiones : :
deformaciones y flexiones
Pandeos
Alabeos
MECANICO Grietas . ;
Roturas - Dilataciones y retracciones
Fisuras
s Esfuerzos rasantes Disgregacion de la integridad
Desprendimientos yf - e g
Esfuerzos perpendiculares del elemento
Erosion Mecénica Desggste superf}cx.al
por acciones mecanicas
. Directas . ., .
Eflorescencias - Disolucion de sales minerales
Indirectas
Formacion de 6xidos metéalicos por
Oxidacion/ Corrosion exposicion al oxigeno
QUiMIC o : Pérdida del material metalico
Animales
g Alteran la estructura
Organismos Plantas - .
quimica del material
Hongos
Erosié o Reaccion quimica de sus
rosion quimica ;
componentes con otras sustancias
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Anexo 18: Resultado del segundo objetivo especifico, fichas de observacion de dafios.

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio puiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"
UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

USAT

Universidad Catolica
Santo Toribio de Mogrovejo

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del edificio
Objetivos de la investigacion: Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de Octubre y
espacio publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector
en Chiclayo.

Ubicacion: P.J. 9 de Octubre. Av. El ejército y Av. Soberania

Distrito: C hiclayo

Escenario: Mercado 9 de Octubre. Sector 23

Fecha de visita: 2022 - 2024

FICHA DE OBSERVACION (Indicador: daiios o lesiones) Area Comercial

OE2: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su desuso y

deterioro.

IV. CONFORT DE HABITABILIDAD

Registro fotografico Categoria

Descripcion y causas degradativas

Piso

Nivel + 0.35: Plataforma de concreto. Cemento pulido
Estado de deterioro: fisuras, decoloraciéon y manchado
como consecuencia de la meteorizacion, ciclos de
humedecimiento y secado, la acumulacién de polvo y
ensuciamiento por lavado en puestos humedos.

Revoque y
revestimiento

Estructura

Techo y coberturas

DESPRENDIMIENTOS Y OXIDACION EN TECHO

Tarrajeo de cemento e=2.00 cm (promedio), pintura
latex color naranja y marfil. Revestimiento en puestos
himedos de cerdmica 15x15 cm color blanco

Estado de deterioro: Desprendimiento de la pintura,
eflorescencia y ensuciamiento por deposito.

Tijerales metalicos de varillas corrugadas e=1/2"
Estado de deterioro: Presencia de oxidacion y suciedad
por deposito.

Techo de losa aligerada e= 0.20cm

Plancha metalica ondulada (Calamina) ¢=0.14 mm
Polipropileno (calamina) color blanco e=1mm
Planchas onduladas rojo opaco (calamina) e=1.1mm
Medidas aprox.: 3.05x1.10m.

Estado de deterioro: degradacion estructural debido a
efectos fisicos y quimicos, en este caso por erosion
externa, desprendimiento de materiales que incluye la
pintura, oxidacion y corrosion.

Muros

Muros de albaiileria e=0.25 cm y 0.15¢cm

Tabiques modulares de madera

Estado de deterioro: Presencia de degradacion
bioldgica, alabeos y ensuciamiento por depoésito en
madera. Eflorescencia y suciedad en muros.

Columnas o pilares

HUMEDAD — SUCIEDAD — EROSION FiSICA

Columnas de concreto de 0.25x0.25cm

Zona de puestos improvisados con columnas
circulares de acero. Dimensiones 5.5mx4".

Estado de deterioro: Eflorescencia, oxidacion y salitre
en la parte inferior.
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" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de

recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del edificio
Objetivos de la investigacion: Proponer una propuesta arquitecténica de regeneracion del mercado 9 de Octubre y
espacio publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector
en Chiclayo.

USAT

Universidad Catélica
Santo Toribio de Mogrovejo

Ubicacion: P.J. 9 de Octubre. Av. El ejército y Av. Soberania.

Escenario: Mercado 9 de Octubre. Sector 23

Distrito: Chiclayo
Fecha de visita: 2022 - 2024

FICHA DE OBSERVACION (Indicador: lesiones y patologias) Area Administrativa

OE2: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su desuso y

deterioro.

IV. CONFORT DE HABITABILIDAD

Registro fotografico Categoria
Piso
Revoque y
revestimiento
FACHADA EXTERIOR DE ADMINISTRACION
Muros

Techo y coberturas

[ —

ESTADO DE CONSERVACION DE TECHO

Estructura

Columnas o pilares

)
VISTA EXTERIOR DE ADMINISTRACION

Descripcion y causas degradativas

Nivel + 0.35: Mosaico granitico, color gris mediano.
Medidas: 0.30x0.30cm

Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
deposito).

Tarrajeo de cemento €=2.00 cm (promedio). Revoque
de pintura latex color naranja y marfil.

Estado de deterioro: Desprendimiento de la pintura, y
presencia de eflorescencia en la base de los muros.

Muros de albaiiileria e=0.25 cmy 0.15¢cm
Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
deposito), erosion fisica y humedad.

Techo de losa aligerada e= 0.20cm

Estado de deterioro: desgaste por perdida debido a
efectos fisicos provocado por acciones fisicas de los
agentes atmosféricos.

Vigas: Concreto de 0.20x0.25¢cm
Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
depdsito) y erosion externa.

Columnas de concreto de 0.25x0.25cm
Estado de deterioro: Erosion externa y salitre en la
parte inferior.
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" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de

recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"
US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

Universidad Catolica FACULTAD DE INGENIERiA
e ESCUELA DE ARQUITECTURA

Esta guia de observacion se desarrolla para establecer las percepciones del sector y evaluar las condiciones del edificio
Objetivos de la investigacion: Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de Octubre y
espacio publico para recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector
en Chiclayo.

Ubicacion: P.J. 9 de Octubre. Av. El ejército y Av. Soberania. Distrito: Chiclayo

Escenario: Mercado 9 de Octubre. Sector 23 Fecha de visita: 2022 - 2024

FICHA DE OBSERVACION (Indicador: lesiones y patologias) Area de Servicios Generales

OE?2: Evaluar la infraestructura y funcionalidad existente en el equipamiento, determinando lo que ocasiona su desuso y
deterioro.

IV. CONFORT DE HABITABILIDAD

Registro fotogrdfico Categoria Descripcion y causas degradativas

Nivel + 0.35 en bafios: Mosaico granitico, color gris

mediano. Medidas: 0.30x0.30cm.

Nivel + 0.15 en residuo so6lidos: Cemento pulido.
Piso Nivel + 0.00 en estacionamiento: Pavimento asfaltico

Estado de deterioro: fisuras, decoloracién y manchado

como consecuencia de la meteorizacion, ciclos de

humedecimiento, secado y suciedad.

Tarrajeo de cemento €=2.00 cm (promedio).
Bailos: revestimiento de cerdmica 15x15 cm color
Revoque y blanco
revestimiento Estado de deterioro en banos: presenta humedad de
condensacion por la accion del agua en el ambiente,
decoloracion, manchado y suciedad.

Muros de albaiiileria e=0.25 cmy 0.15cm

Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
lavado diferencial) debido a la humedad. Oxidacion en
ventanas altas

Muros

Techo de losa aligerada e= 0.20cm
Techo y coberturas Estado de deterioro: Desprendimiento de pintura,
humedad por condensacion, eflorescencia y fisuras.

Vigas: Concreto de 0.20x0.25cm
Estructura Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
deposito) y humedad.

Columnas de concreto de 0.25x0.25¢cm
Columnas o pilares  Estado de deterioro: Suciedad (ensuciamiento por
deposito) y humedad.

SUCIEDAD Y HUMEDAD POR FILTRACION
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Anexo 19: Resultado del segundo objetivo especifico, entrevista semiestructura.

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio piiblico colindante como estrategia de
recuperacion del espacio comercial, en Chiclayo"

US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
Universidad Catélica FACULTAD DE INGENIERIA
SsmfaTtsle deMgroveio ESCUELA DE ARQUITECTURA

GUIA DE ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

Indicaciones: Responder esta breve entrevista la cual tiene como intencion conocer las acciones y funciones en el mercado.

Ubicacion: PJ 9 de Oct. Av. El ejército y Av. Soberania.  Distrito: Chiclayo

Nombre: Miguel Angel Siadén Edad: 35
Fecha: 13/05/2022 Sexo: Femenino Masculino
Dimension: Confort de habitabilidad Indicador: Calidad de vida

Comprador

Comerciante

Habitante de la zona

Entrevistador: ;Considera que el sector de comidas y menis puede mejorar o esta bien? ;Cudles cree usted que son los
aspectos negativos?

Comprador: Definitivamente no estan bien, el pasadizo estrecho que cruza todos estos puestos de comida es invadido
por los comensales, aparte de ello muchos de estos puestos no cuentan con conexion de agua potable.

Entrevistador: ;Qué opina de la materialidad del mercado? si es insuficiente:

;Qué considera que se deberia reemplazar?

Comprador: La materialidad se encuentra en mal estado y considero que se deberia cambiar los acabados y
revestimientos.

Entrevistador: ;Como valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?

Comprador: A comparacion de los nuevos mercados y super mercados, se reconoce que es una estructura antigua y se
encuentra en un mal estado de conservacion

Entrevistador: Los servicios existentes; servicios higiénicos, iluminacion, agua, ;satisfacen sus necesidades? ;Se
deberian mejorar?

Comprador: Los servicios son insuficientes, la iluminacion en algunos sectores es muy baja.

Entrevistador: ;Qué parte del mercado transita menos? ;Por qué?

Comprador: La parte de costura y sastreria, debido que este servicio no es muy requerido para la poblacion.
Entrevistador: ;A qué se debe el desuso y abandono de algunos puestos de venta?

Comerciante: Creo por la cantidad de comerciantes informales, esto genera que sea mas factible ocupar un pedazo de
calle y vender sus productos que alquilar un puesto pequefio.

Entrevistador: ;Considera que su puesto de venta y el mercado deberia mejorar la materialidad? ;Qué material cree
conveniente en muros y techo?

Comerciante: Mejorar tanto en lo material y espacialidad. Seria bueno un material que sea fécil de realizar
mantenimientos y no contamine demasiado.

Entrevistador: ;Como valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?

Comerciante: Mala, debido que se encuentra degrada y no hay mantenimiento.

Entrevistador: ;El mercado cuenta con servicios basicos e instalaciones adecuadas?

Comerciante: Si hay servicios de luz agua y desagiie, pero son insuficientes.

Entrevistador: ;Qué espacios cree usted que estdn deteriorados o hacen faltan en el mercado?

Comerciante: Practicamente todo el mercado, pero mas los puestos improvisados.

Entrevistador: ;Los exteriores del mercado son usados después de cerrar el mercado? Si es si ;por quién?
Habitante de la zona: Si, regularmente por ambulantes que dejan desperdicios en las calles.

Entrevistador: ;Qué opina sobre la materialidad del mercado? Si es insuficiente, ;qué cambios sugeriria?
Habitante de la zona: Deja mucho que desear, no hay acabados y los pocos puestos que lo tienen no cuentan con un
diseno previo.

Entrevistador: ;Como valora la estructura del mercado: ;buena, regular o mala?

Habitante de la zona: Regular, debido a que ain no se ha visto derrumbe ni dano directo a la estructura, pero si a los
acabados.

Entrevistador: ;Los servicios existentes como iluminacion piblica y veredas son suficiente? ;Qué otros servicios
bésicos son necesario?

Si No «x Marcar servicios bdsicos: Asientos senalizacion pavimentacion basureros

Habitante de la zona: Aparte de ellos, seria bueno implementar tachos de reciclaje de materiales no orgénicos.



Anexo 20: Validacion de los instrumentos del tercer objetivo especifico

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEIO
FACULTAD DE INGENIERIA

USAT ESCUELA DE ARQUITECTURA

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
FICHA DE REVISION DE DATOS

Titulo de la investigacion:

DISENO DEL MERCADO 9 DE OCTUBRE Y ESPACIO PUBLICO COLINDANTE COMO ESTRATEGIA DE
RECUPERACION DEL ESPACIO COMERCIAL, EN CHICLAYO

Autor de la investigacion: Christy Lissete Meza Arias
Asesor de la investigacion: Gonzalo Mauricio Echeandia Vanderghem

Problema de la investigacion:

¢Como el disefio arquitectonico del mercado 9 de octubre en conjunto con su espacio publico favorece en
la recuperacion de los espacios comerciales degradados en Chiclayo?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer una propuesta arquitectonica de regeneracion del mercado 9 de octubre y espacio publico para
recuperar los espacios comerciales degradados, estableciendo el intercambio comercial del sector en
Chiclayo.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Indagar casos de proyectos afines y en circunstancias relacionadas, el cual se establezcan estrategias que
determinen soluciones adaptables para el proyecto en base a estos.

Variable de estudio relacionada al instrumento: Disefio arquitectonico del mercado 9 de Octubre
Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento: Casos de estudio

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento: Estrategias proyectuales de intervencion

" Diseiio del mercado 9 de octubre y espacio publico

colindante como estrategia de recuperacion del OE3: Indagar casos de proyectos afines
espacio comercial, en Chiclayo"” ¥ en circunstancias relacionadas, el cual
US AT UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE se establezcan estrategias que
Universidad Catiiica MOGROVEJO determinen soluciones adaptables para
SantoToribio de Mogrovejo FACULTAD DE INGENIERIA el proyecto en base a estos.

ESCUELA DE ARQUITECTURA

Nombre del proyecto: Ubicacién del Funcién y Programa

proyecto zonificacion

Espacialidad Estrategias de intervencion
Datos generales Organigrama Concepto
Autor:

Descripcion:
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EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo

siguiente: {encuentra usted...

Relacién del instrumento con la

Relacién del instrumento con el Objetivo

Relacion del problema con las

pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?
sI | NO sI [ NO sI | NO
VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
sl | NO sl NO sl | NO
Observaciones:

Opinidn de aplicabilidad:
No aplicable ( )

Aplicable ( x )

Apellidos y nombres del evaluador: Echeandia Vanderghem, Gonzalo Mauricio

Grado académico del evaluador: Magister

Pertinencia:
Claridad:
Relevancia:

Si el item pertenece a la dimension.
Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.
EL item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del contenido.

Aplicable después de corregir ()
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Anexo 21: Resultado del tercer objetivo especifico, referente 01 de casos de estudio. Fuente propia

MERCAT ENCANTS/ MERCAT DELS ENCANTS VELLS

DATOS GENERALES

ARQUITECTO: B720 FERMIN VAZQUEZ ARQUITECTOS

LocALIZACION: BARCELONA, EsPARA

FECHA: 2013

DESCRIPCION: EL NUEVO MERCADO DELS ENCANTS ES UN EQUIPAMIENTO PUBLICO
DEDICADO A LA VENTA DE PRODUCTOS DE SEGUNDA MANO, SUBASTAS Y ARTICULOS
DE OCASION. EL EDIFICIO SUSTITUYE A UNA ANTIGUA INFRAESTRUCTURA, BASTANTE
DEGRADADA E INSUFICIENTE, Y SE INSTALA EN UN NUEVO EMPLAZAMIENTO JUNTO A
LA PLAZA DE LES GLORIES COMO UN DISPOSITIVO DE MEDIACION ENTRE LA REFORMA
DE LA PLAZA, SU ENTORNO EDIFICADO Y EL EJE DE LA AVENIDA MERIDIANA.

LA PROPUESTA PLANTEA UNA PLATAFORMA, O PLAZA COMERCIAL CONTINUA QUE SE
DESARROLLA EN VARIOS NIVELES COMO LA SUPERFICIE IDONEA PARA TODAS LAS
ACTIVIDADES MERCANTILES.

UBICACION DEL PROYECTO
Sl | | =

L3
) B

i j Lf;
s 4 \__/k
/”\ (A\ /<

ESPACIALIDAD
il T
ORGANIGRAMA
S
| TIENDAS
(‘“\
>
s PLAZA
= COMERCIO
; COMERCIAL
X
CAFETERIA
v

FUNCION Y ZONIFICACION

s 3 1. ZONA DE SERVICIO 200 m2
TN // 2. CIRCULACIONES VERTICALES 100 m2
A g 3. ZONA DE COMERCIO - PLAZA 2000 m2
PROGRAMA
by 3 ’ A ZONA ADMINISTRATIVA 100 m2
iy % ZONA DE ROPA 200 m2
[ B2 e g ZONA DE CALZADO 200 m2
P .?} 2 N s ZONA ACCESORIOS 150 m2
= = . ZONA DE SUBASTA 150 M2
ZONA DE SERVICIOS 80 m2
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION
PERMEABILIDAD: SE  GENERAN ~ CONEXIONES
- - DIRECTAS ENTRE EL VOLUMEN Y EL AREA URBANA,
R e T _5  CON USO MINIMO DE CERRAMIENTOS.
gl ot el — COBERTURA LIBRE: PARA CREAR UN DIALOGO DE
RN MERCADO PLAZA CON EL ENTORNO.
FLEXIBILIDAD: ESPACIOS QUE PROPICIAN LA
SOCIALIZACION Y EL INTERCAMBIO COMERCIAL.
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Anexo 22: Resultado del tercer objetivo especifico, referente 02 de casos de estudio. Fuente propia

RENOVACION DE PESCADERIA BESIKTAS

UBICACION DEL PROYECTO FUNCION Y ZONIFICACION

) e 1. PLAZA COMERCIAL 170 M2
2. ZONA DE VENTAS 150 m2
TERRENO TRIANGULAR 320 M2

At sTREET

“ PROGRAMA

ZONA DE PESCADOS 112m2
A ZONA DE FRUTAS 48 M2
” ’ PLAZA COMERCIAL 160 m2

Kovics sTageT

SiTE PN,

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION
POTENCIA EL ESPACIO VIGENTE, CONVIRTIENDOLO
2 EN UN SOLO ESPACIO COMUN. (MULTIFUNCIONAL)

ESPACIOS ~ FLEXIBLES: TRANSFORMACION  DE
FACHADA PARA LIBRE INGRESO.

PERMEABILIDAD: APERTURA DE ESPACIOS,
TRANSICION INTERIOR/ EXTERIOR

DATOS GENERALES ORGANIGRAMA
ARQUITECTO: GAD ARQUITECTOS, GOKHAN AVCIOGLU

LOCALIZACION: ESTAMBUL, TURQUIA

FECHA: 2013

DESCRIPCION: EN UN ESFUERZO POR RECUPERAR CLIENTES Y MEJORAR SU ESPACIO DE
TRABAJO, FUE NECESARIO UNA REFORMA COMO RECLAMO POR PARTE DE LOS
PESCADEROS. UNA VEZ REFORMADO, VOLVERIA A SER MOTOR DE DINAMISMO DE LOS
BARRIOS Y PUNTO DE ATRACCION PARA PROPIOS Y EXTRANOS

CoNcEpPTO

v

/

A
v

O
\E/
k<

\

RESTAURANTES
=

W CALLES PEATONALES
COMERCIOS

CALLES PEATONALES A

LAS DECISIONES ARQUITECTONICAS SE CONSTITUYERON CON UN ENFOQUE SIMPLISTA i

PARA FORMAS Y SOLUCIONES, CON EL FIN DE PERMITIR ESTE ESPACIO TRIANGULAR DE e
26X23 / 2, QUE PUEDE SUBSISTIR CON INSTALACIONES TEMPORALES DE ARTE Y

ELEMENTOS QUE, SOLO EN EL TRANSCURSO DEL TIEMPO, GENERARSE A SI MISMO A

TRAVES DEL MEDIO DEL COLOR, LA TEXTURA Y LA LUZ.

A
i

STANDS DE VENTAS




Anexo 23: Resultado del tercer objetivo especifico, referente 03 de casos de estudio. Fuente propia

MERCADO TIRSO DE MOLINA
FUNCION Y ZONIFICACION
1. INGRESO PRINCIPAL 300 m2
2. PLAZA INTERIOR 500 m2
e 3. STANDS DE VENTAS 2000 m2
§. - 1ER NIVEL: ZONA HUMEDA/ ABARROTES
9 - 2DO NIVEL : ZONA SECA/ ABARROTES
— 4, CIRCULACIONES 100 M2
ey 5. SERVICIOS HIGIENICOS 150 m2
mer 6. ALMACENES 30 m2
B 7. ADMINISTRACION 80 M2
8. PATIO 1000 m2
9. FLORERIAS Y TIENDAS 1200 m2

SOTANO SEGUNDO NIVEL

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION

RELACION ESPACIAL: EN EL ESPACIO CENTRAL QUE
RECORRE A LO LARGO TODO EL EDIFICIO, DISPONE
DE RAMPAS, ESCALERAS Y CALLES SECUNDARIAS.
TIPOLOGIA: “ESQUELETO DE PESCADO”

EN EL 2DO NIVEL SE UBICAN CAFETERIAS QUE
SE ABREN A LA VISTA HACIA SUS EXTERIORES.

VENTILACION E ILUMINACION: LUZ Y SOMBRA
MEDIANTE LAS FISURAS DE LA COBERTURA.

DATOS GENERALES

ARQUITECTO: IGLESIS PRAT ARQUITECTOS

LocALIZACION: SANTIAGO, CHILE

FECHA: 2011

DESCRIPCION: EL NUEVO MERCADO SE CONCIBIO COMO UNA GRAN CUBIERTA QUE
DESCANSA SOBRE UNA TRAMA DE ALTOS PILARES. LOS MODULOS DE LA CUBIERTA
METALICA DE 6x6M DEFINEN UNA PLANTA LIBRE Y FLEXIBLE PARA LA INSTALACION DE
LOCALES EN DOS NIVELES. CADA MODULO DE APOYO ESTA CONFORMADO POR UNA
ESTRUCTURA PIRAMIDAL INVERTIDA CON TECHO TRASLUCIDO QUE GENERA UN
PATRON DE ILUMINACION INTERIOR EVOCATIVO COMO EL FOLLAJE DE LOS ARBOLES.

CoNcepTO

<>
<>
ARTICULACION CON CIUDAD

ACCESO PLaza ACCESO
Lo > ey >

COMERCIO DE FLORERIAS
PATIO

<>
<>

UN GRAN PATIO, SEMICUBIERTO Y SIN APOYOS INTERMEDIOS, RECIBE AL VISITANTE Y
LE OFRECE EL ESPECTACULO FLORAL.

PLAZA TIRSO DE MOLINA



Anexo 24: Resultado del tercer objetivo especifico, referente 04 de casos de estudio. Fuente propia

PLAZA DE CISNEROS/ pLAZA DE LA LUZ

UBICACION DEL PROYECTO
J

FUNCION Y ZONIFICACION
1. ZONA DE CULTURA 520 m2
2. ZONA DE DESCANSO 300 m2
3. ZONA CONCIERTOS/ESPECTACULOS 250 M2

4. ZONA DE TRANSITO 500 m2
PROGRAMA
BIBLIOTECA EPM 260 m2
EDIFICIO CARRE 140 M2

e EDIFICIO VASQUEZ 140 m2

: CIRCULACIONES/ ESPACIO PUBLICO 1080 M2

ZONA DE DESCANSO 300 m2
ZONA DE CONCIERTO/ EVENTOS 250 m2

EsPACIALIDAD : i o ESTRATEGIAS DE INTERVENCION
! 553 I | 1B §E R L | "
| TRANSITIVIDAD: LA PLAZA CISNEROS SE CONECTA
| :x | i1 I I i i Y ARTICULA CON TODOS SUS BORDES.
' ’ i i l PERMEABILIDAD:EL ESPACIO ESTA COMPUESTA POR
i ’%’ i } f ! ! I COLUMNAS, QUE SE PRESENTAN COMO BARRERAS
(-: [N - R LU == == > FISICAS Y VISUALES CREANDO UN [CONO URBANO.
T Wy
EL BOSQUE, LA LUZ Y LA SOMBRA: CONFIGURAN
§ i . t i | | I i | UN BOSQUE DE SOMBRA DE DIA Y UN BOSQUE DE
's ) vz LUZ EN LA NOCHE.
DATOS GENERALES ORGANIGRAMA CoNcEpPTO
ARQUITECTO: JUAN MANUEL PELAEZ FREIDEL, LUIS FERNANDO PELAEZ A
. ) | == ——
LocaLizacion: Barrio GuavaquiL. MeDEeLLiN, COLOMBIA EVE:TOS TNl e iR
FECHA: 2005 . A )
DESCRIPCION: LA PLAZA DE CISNEROS SE INSCRIBE DENTRO DEL PROCESO DE 4 L
TRANSFORMACION DEL SECTOR DE GUAYAQUIL EL CUAL HA REPRESENTADO A UNO DE il
LOS SECTORES CON MAYOR DINAMISMO DEL CENTRO DE LA CIUDAD. i
<---> CULTURA % @ CALIDAD URBANA | ()
EL ABANDONO PAULATINO QUE SE INICIO DESDE LA DECADA DE LOS 70 DE ALGUNAS , k b :
DE SUS EDIFICACIONES HIZO QUE ESTE SECTOR SE DEGRADARA CONSIDERABLEMENTE = = Wﬂ"
HASTA EL PUNTO DE DESPARECER DE LA MEMORIA COLECTIVA. EN EL ARO 2002 S bl i
pic g : e
EMPIEZA UNA TRANSFORMACION DEL SECTOR CON VARIOS PROYECTOS COMERCIO e — 24 &Y
INSTITUCIONALES DIRIGIDOS A LA RECUPERACION FISICA, ECONOMICA Y SOCIAL DEL A e T i,
LUGAR. v



Anexo 25: Resultado del tercer objetivo especifico, referente 05 de casos de estudio. Fuente propia

PLAZA DE MERCADO GRAMALOTE

DATOS GENERALES

ARQUITECTO: NIRO ARQUITECTURA, OAU | OFICINA DE ARQUITECTURA Y URB.
LocALizacioN: GRAMALOTE, COLOMBIA

FECHA: 2017

DESCRIPCION: EL 17/12/2010, DEBIDO A LAS FUERTES LLUVIAS OCASIONADAS POR
EL FENOMENO DE “LA NINA", UN DESLIZAMIENTO DE TIERRA ARRASO CON EL
MUNICIPIO DE GRAMALOTE. EL GOBIERNO NACIONAL, DE LA MANO DEL FONDO DE
ADAPTACION, REALIZARON PLANES PARA RECONSTRUIR EL MUNICIPIO EN CONJUNTO,

INCLUYENDO SUS EQUIPAMIENTOS IMPORTANTES, ENTRE ELLOS LA PLAZA MERCADO.

LA NUEVA PLAZA DE MERCADO SERA EL LUGAR EMBLEMATICO PARA EL SECTOR, SERA
EL ESPACIO DE INTERCAMBIO DE CULTURAS Y AGRICULTURA; UN ESCENARIO Y
MIRADOR CONSTANTE DE LA NATURALEZA DE GRAMALOTE.

UBICACION DEL PROYECTO

FUNCION Y ZONIFICACION

<>
32
A <«
v X
<P g
~( 8§

ORGANIGRAMA

PLAZOLETA

<>

COMERCIO

A
A
i

v

STANDS DE VENTAS

1. ZONA DE COMERCIO 800 m2
2. PLAZA CAMPESINA 200 m2
3. PLAZOLETA 500 m2
4. ESTACIONAMIENTO 300 m2
PROGRAMA

PLAZOLETA 500 m2
PLAZA CAMPESINA DE COMIDAS 200 m2
ZONA SEMI HUMEDA 250 m2
ZONA DE ABARROTES 400 m2
ZONA HUMEDA 250 m2

ZONA DE ESTACIONAMIENTO Y SERV. 300 M2

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION
AGRICULTURA URBANA: LA CREACION DE CULTIVOS
URBANOS EN EL AISLAMIENTO DIRECTAMENTE
CONECTADOS CON EL CENTRO DE MANZANA, ES
UN PROYECTO PILOTO PARA PROMOVER EL
TRABAJO Y EL INTERCAMBIO ECONOMICO.

SOSTENIBILIDAD — RECOLECCION DE AGUAS: LOS
MODULOS DE LA CUBIERTA FUNCIONAN COMO
EMBUDOS QUE RECOLECTAN LAS AGUAS LLUVIAS,
PARA SER ALMACENADAS EN TANQUES.

CoNcepTO
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Anexo 26: Esquema conceptual de las regularidades especificas del mercado 9 de Octubre

AREA DEL TERRENO
3740.00 M?

RANGO POBLACIONAL

REQUERIMIENTOS MINIMOS POR CATEGORIA
(TABLA 3. REQUERIMIENTO DE SERVICIOS COMUNES POR CATEGORIA DE MERCADO)

DE ATENCION Categoria 1 2 3 4 5
122, 249 Has N° de puestos Hasta25 | 26-80 | 81-150 | 151-250 |251amas
Puestos humedos x x X X x
Puesto semi himedos x x x x x
! m l lt Puesto Secos x x x x x
Area Comercial |SSHH para clientes x X x X X
Zona gastronémica* X x x x x
N (FUEN TE: SISNE) Puestos complementarios* X X X x x
| S, SN, S . o S SR R D
Zona de esparcimiento* x x x x X
SELECCION DEL EQUIPAMIENTO COMERCIAL Almacenes o depésitos x x x x x
( TABLA 1. MERCADO M.'NOR.'STA) Areas de Area de refrigeracion x x x
imi y
Despacho Patio de descarga x x x
‘ CATEGORIA RANGO POBLACIONAL TERRENO MIN. (m2) -
Area de control de calidad x x x x x
Mercado Mayorista Mayor a 200,000 2,000 Area de energia y | CUaTo d& maquinas x x
mantenimiento Cuarto de Mants t
**Mercado Minorista Mayor a 10,000 800 uario de Mantenimiento x * x x x
Administracion x x x x x
Centro de Acopio Mayor a 50,000 10,000
Topico x x
Camal Municipal Mayor a 20,000 8,000 Area Lactario % X x
ini: iva y
*Terminal Pesquero Mayor a 400,000 8,000 servicios Sala de usos Maltiples* % % x = X
P ios |(SUM)
Campos feriales M
(agropecuarios) ayor a 200,000 20,000 88HH para empleados X X X
(**) De acuerdo a la experiencia se considera un equipamiento bdsico para todos los Estacionamientos x x x x x
rangos comparable al mercado barrial Ares de resid
., - P rea ;,"s' 9% | Residuos sélidos X x X x x
(fuente: Sisterna Nacional de Estandares de Urbanismo) solidos
*Opcional

CLASIFICACION DE LOS MERCADOS MINORISTAS
(TABLA 2. CATEGORIAS DE MERCADO)

Categoria | Zonificacién Compatible l“".": ?;) Poblacién Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 200 a 400 Menor de 5,000 habitantes
Minorista 2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 habitantes
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 De 10,000 a 50,000 habitantes
| 4 | comercioZonal (CZ)  |De 1,200 1500 De 50,000 a 200,000 habitantes
5 Comercio Metropolitano (CM) | Mayor a 1,500 De 200,000 a mas habitantes

(fuente: Norma Técnica para el Diserio de Mercados de Abastos)
Radio de accién Tkm

Nota: el factor prioritario para la determinacidn de los ambientes, son los nimeros de
puestos. Se podrd considerar un mdximo permisible de 5 puestos por encima al nimero
mdximo de cada categoria de mercado.

(fuente: Norma Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos)

CALCULO DE AFORO
EN ESTABLECIMIENTO
COMERCIALES

(TABLA 4.

AREA X PERSONA)

Galeria comercial 2.0 m2 por persona
Tienda por dep: 3.0 m2 por persona
Locales con asientos fijos Namero de asientos
Mayori 5.0 m2 por persona
S ercado 2.5 m2 por persona
Mercados Minorista 2.0 m2 por persona_|
Restaurantes (area de mesas) 1.5 m2 por persona
Discotecas 1.0 m2 por persona
Patios de comida (drea de mesas) [1.5 m2 por persona

(fuente: Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo)

Planimetria de la propuesta de disefio del mercado 9 de octubre y el espacio publico colindante
https://drive.google.com/drive/folders/1zEvIPgpl xLuZ31fXuoc-GYehKmhfW9D?usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/1zEvIPqp1_xLuZ31fXuoc-GYehKmhfW9D?usp=sharing

