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Resumen

El presente trabajo de investigacion se basé en una propuesta de comunicacién para incentivar
la lectura a través del comic en estudiantes de un colegio de Chiclayo. Se consideraron como
objetivos especificos: diagnosticar los habitos de lectura de los estudiantes de primaria de un
colegio de Chiclayo, determinar el interés de lectura de comics en estudiantes de primaria de
un colegio de Chiclayo y su relacion con la comunicacion, y desarrollar la estrategia de
comunicacion que ayude a incentivar la lectura a través del uso del comic. La metodologia fue
cualitativa y los instrumentos fueron dos guias de entrevistas, las cuales se aplicaron a los
estudiantes y a expertos en comunicacion. Los resultados mostraron una actitud mayormente
positiva hacia la lectura y preferencias variadas con especial interés en los comics, junto con la
percepcidn de que estos mejoran las habilidades comunicativas. Finalmente, se concluyé que
la propuesta permite la viabilidad de utilizar los comics como una estrategia de comunicacion
efectiva para incentivar la lectura en estudiantes de primaria. Se identificO también la
adaptacion del formato visual del cémic, con relacién a los elementos Ilamativos que posee,
como punto crucial para lograr la efectividad de dicha estrategia. Finalmente, se destaco la
necesidad de personalizar y ajustar los contenidos de los comics a las necesidades especificas
del publico objetivo para maximizar su impacto.

Palabras clave: estrategia de comunicacion, estudiantes, comic, historietas



Abstract

This research work was based on a communication proposal to encourage reading through
comics in students at a school in Chiclayo. Specific objectives were considered: to diagnose
the reading habits of primary school students in a school in Chiclayo, to determine the interest
in reading comics in primary students in a school in Chiclayo and its relationship with
communication, and to develop the communication strategy. that helps encourage reading
through the use of comics. The methodology was qualitative and the instruments were two
interview guides, which were applied to students and communication experts. The results
showed a mostly positive attitude towards reading and varied preferences, with special interest
in comics, along with the perception that these improve communication skills. Finally, it was
concluded that the proposal allows the viability of using comics as an effective communication
strategy to encourage reading in primary school students. The adaptation of the visual format
of the comic, in relation to the striking elements it has, was also identified as a crucial point to
achieve the effectiveness of said strategy. Finally, the need to personalize and adjust the content
of the comics to the specific needs of the target audience to maximize their impact was
highlighted.

Keywords: communication strategy, students, comic books, comic



Introduccion

El ser humano esta en un constante proceso de adquisicion de conocimientos, lo cual es
importante porque su capacidad para comprender el mundo y su entorno mejora Ssus
perspectivas de desarrollo y convivencia. Para Quintana y Salomé (2022), la lectura es un
medio poderoso que estimula dicho desarrollo cognitivo y fomenta la interaccion creativa,
donde lectores y escritores se comunican mediante una conversacion tacita.

Los docentes especialistas utilizan diversos métodos para fomentar la lectura, sin embargo,
existen técnicas no convencionales relacionadas con la construccion de la textualidad de los
comics. Estos difieren de los textos narrativos consabidos, ya que presentan una innovadora
forma de expresion artistica con muchos méas elementos estéticos, mejorando la interaccion del
lector con el texto (Gonzales et al., 2022).

Asimismo, Flantrmsky (2022) sostiene que el lenguaje del comic narra historias a través de
secuencias gue destacan solo los momentos clave, lo que permite al lector usar su imaginacion
para completar los espacios intermedios. Esta singularidad Unica ha llevado al comic a ser
objeto de diversas investigaciones cientificas y publicaciones, no obstante, estas nunca han sido
suficientes para abarcar su total complejidad y potencial.

En el Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe
(CERLALC), se investigaron los habitos de lectura en Latinoamérica, revelando que Peru se
encuentra en el penaltimo lugar de siete paises analizados, con una lamentable tasa de lectura
del 35%. Por otra parte, Lambayeque solo presenta un 12.6% de estudiantes de nivel primario
que alcanzan un nivel satisfactorio en comprension lectora, y en Chiclayo, el nivel es del
34.6%, apenas por debajo del promedio nacional (Ministerio de Educacion del Pera, 2022).

Los datos proporcionados por el CERLALC y el Ministerio de Educacion requieren una
reflexion sobre los métodos usados para incentivar la lectura. Mosqueda (2023) sostiene que
es crucial fomentar el habito de lectura en los estudiantes desde una edad temprana, utilizando
métodos mas creativos que les brinden experiencias ludicas al explorar los libros.

Dada esta problematica y el potencial de los comics como textos comunicativos, surge la
pregunta: ;COmo seria la estrategia de comunicacion para incentivar la lectura a través del
comic en estudiantes de primaria en un colegio de Chiclayo?

La presente investigacion se justifica, a nivel tedrico, en los conceptos del monélogo v el
arte secuencial, demostrando el potencial de los cdmics como medios de comunicacion
atractivos para promover la lectura. Con ayuda de sus componentes visuales y graficos, como
los globos de dialogo e ilustraciones en secuencia, se busca transformar al acto de leer en una
actividad atractiva y participativa para los estudiantes.

A nivel préctico, los resultados obtenidos marcan un punto de partida para implementar
cambios concretos y beneficiosos en la formulacidn y ejecucion de propuestas que busquen
utilizar el comic como una herramienta esencial para fortalecer las habilidades de lectura.

En el ambito social, beneficia a los estudiantes escolares que deben ser incentivados a elegir
y aplicar la lectura en su vida cotidiana, para que asi los adultos del mafiana puedan estar
nutridos de ideas, cultura, vocabulario y desarrolladas habilidades comunicacionales. Esto



resulta conveniente no solo para la provincia de Chiclayo, sino para el pais en general, pues se
busca contribuir desde la utilizacion y valoracion de los comics, a la reversion de una posicion
alarmante en la que se encuentra el Pert, medido por la tasa de lectura de Latinoamérica, con
su tristemente célebre penultimo lugar.

Desde lo metodoldgico, la eleccion de un focus group y entrevistas garantiza una interaccion
directa con los participantes y permite la recopilacion de datos contextualizados. Ademas, los
instrumentos utilizados, validados por especialistas en comunicacion, aseguran la calidad de
las preguntas y la capacidad para abordar los aspectos cualitativos que se han propuesto.

Como objetivo general, se plante6 proponer una estrategia de comunicacion para incentivar
la lectura a través del cdmic en estudiantes de primaria en un colegio de Chiclayo. Y, como
objetivos especificos se considerd: diagnosticar los habitos de lectura de los estudiantes de
primaria de un colegio de Chiclayo, determinar el interés de lectura de comics en estudiantes
de primaria de un colegio de Chiclayo y su relacion con la comunicacion, y desarrollar la
estrategia de comunicacién que ayude a incentivar la lectura a travées del uso del coémic.

Revision de la literatura

Ibarra y Ballester (2022) en su investigacion titulada: “El comic desde la educacion lectora:
confluencias, interrogantes y desafios para la investigacion”, examinaron el punto comun entre
el comic y la pedagogia en estudiantes del nivel basico y superior, ademas de sopesar los
efectos que ha causado esta vinculacion en el ambito social y académico. De igual forma,
revisaron minuciosamente las dificultades que se presentan al investigar al comic, las cuales
surgen de su complejidad tedrica y su participacion en la cultura de masas junto con la
recepcion estudiantil en el &mbito cognitivo y lector. Hicieron uso del enfoque cualitativo.
Como conclusiones obtuvieron que las investigaciones sobre el comic y la educacion lectora
consagran increibles oportunidades para edificar a lectores eficientes, pues las historietas
brindan mdaltiples opciones para el desarrollo de este aspecto cognitivo. No obstante, se debe
tener en cuenta que pese a sus beneficios todavia no es aplicable en los colegios, ya que para
ejercer esta normalidad se debe conocer mucho sobre el tema y saber cuales entregas son las
mas adecuadas para usarse, evitando asi caer en complicaciones como la inadecuacién de las
obras o el utilitarismo pedagogico, lo cual provocaria la eliminacion de las historietas del sector
académico, y esto a su vez, que los estudiantes se pierdan de esta fascinante oportunidad de
lectura entretenida, gratificante, educativa y transformadora.

Reid y Moses (2021), en su investigacion titulada: “Reescribir historias de déficit: el
posicionamiento de un alumno de cuarto grado como experto en comics”, tuvieron como
objetivos especificos: explicar como un estudiante de cuarto grado con educacién especial se
posiciona como experto durante un taller de escritura de comics en un aula de artes del lenguaje
inglés de primaria, documentar las interacciones en el aula y en el cdmic del estudiante focal y
evaluar como la participacion del estudiante experto en cémics afecta el aula, las futuras
iteraciones del taller y la percepcion de los maestros sobre su rol escolar. Utilizaron el enfoque
cualitativo. Los resultados muestran que el estudiante focal fue reconocido como experto en
codmics tanto por sus pares como por él mismo, dejando un impacto duradero mas alla de la
unidad de comics. Como conclusion, reconocieron que el conocimiento de los estudiantes en
la composicion multimodal empodera su comunicacion en el aula.
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Villa et al. (2020), en su investigacion titulada: “El comic como estrategia para fomentar la
lectura comprensiva”, tuvieron como objetivos especificos: seleccionar herramientas
tecnologicas para disefiar comics en la escuela Ramon Borrero, evaluar como los comics
hechos con herramientas tecnoldgicas afectan la comprension lectora e implementar comics
como estrategia de lectura. Desarrollaron el enfoque cualitativo. Como resultados, los alumnos
mostraron interés en usar herramientas digitales para aprender y el uso de comics, en este caso
en un formato digital, resulté efectivo para mejorar su comprension lectora. Concluyeron que
el uso de herramientas digitales como los comics puede mejorar la comprension lectora en
estudiantes de educacion basica, sefialando la importancia de la integracion tecnolégica en la
educacion.

Bases tedricas
Teoria del Mondlogo

Esta teoria fue definida por Gasca y Gubern, quienes consideran que los monélogos, dentro
de los comics, son mostrados a través de los globos o bocadillos de dialogo, aquellos que
consisten en una burbuja que termina en una punta que va dirigida al personaje que realiza la
emisién. Este sencillo y dinamico grafico aporta de manera crucial al acto comunicativo ya que
es un instrumento que brinda un mayor grado de interioridad y hasta de privacidad al recibir
los mensajes que dichos personajes transmiten, logrando que el lector se sienta mas cercano a
estos (Acosta 'y Samper, 2020).

Teoria del Arte Secuencial

El arte secuencial, concepto introducido por Will Eisner y popularizado por Scott McCloud,
combina elementos visuales y textuales para formar narrativas complejas. Esta forma de arte,
aplicada principalmente en los comics, desafia la nocion tradicional de alfabetizacion centrada
solo en el texto escrito, demostrando que integran multiples maneras de representacion y
fomentan una literacidad multimodal, convirtiéndolos en medios de comunicacién muy
valiosos (Hernandez, 2023).

Comunicacion

Segun Rodriguez et al. (2023), la comunicacion es un aspecto omnipresente en el dia a dia,
manifestandose en una variedad de formas que incluyen el habla, gestos, mensajes escritos y
también en forma audiovisual. Impulsada por las herramientas digitales de la modernidad, la
comunicacion ha acelerado y amplificado la capacidad de relacionar a las personas.

En términos mas técnicos, Petrone (2021) explica que la comunicacion constituye un
proceso complejo que abarca el intercambio de informacién, pensamientos y emociones para
fomentar entendimiento y accion. Es esencial para la interaccion social, fortaleciendo la
cohesion y promoviendo la colaboracién entre individuos y comunidades.

Los estudios de comunicacién se han dedicado a consolidarse como un campo académico
definido, mediante la elaboracion de metodologias sélidas, la delimitacion de paradigmas
teoricos y la identificacion de métodos pedagogicos efectivos. Este enfoque interdisciplinario
ha permitido un analisis mas completo y profundo de la comunicacién en todas sus formas y
contextos (Rodriguez et al., 2023).
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Elementos del proceso de comunicacion

El proceso de comunicacién implica un emisor que transmite informacion a un receptor
mediante un medio y un codigo especifico, codificado por el emisor y decodificado por el
receptor durante el intercambio de informacién (Petrone, 2021).

El emisor

También llamado comunicador o codificador, se refiere al sujeto o fuente que marca el inicio
del proceso comunicativo. Al ser quien transmite la informacién, selecciona el mensaje y los
canales en los que este sera recibido (Olivar, 2023).

Es deducible que todo individuo es emisor de un mensaje, el cual transmitira por el medio
gue mas le convenga.

El receptor

Tambien Illamado decodificador, es el sujeto, organismo o fuente que cumple la funcion
inversa a la del emisor, es decir, es a quien va destinado el mensaje que el emisor transmite
(Olivar, 2023).

Ademas, Olivar (2023) considera al receptor como el encargado de elegir e interpretar el
mensaje de acuerdo con su propia estructura psiquica.

El mensaje

Es el conjunto de informacion que el emisor comunica al receptor, compuesto por tres
elementos fundamentales: el codigo, que es el sistema de signos estructurados utilizado; el
contenido, que abarca las ideas principales que se desean transmitir; y el tratamiento, que es la
forma o estilo de presentacion del mensaje para garantizar que el receptor lo entienda
plenamente (Olivar, 2023).

El codigo

Olivar (2023) interpreta al cddigo como el conjunto de simbolos y signos que utiliza el
emisor para formular el mensaje que quiere transmitir. Para lograr la compresién idonea del
receptor, no debe ser efectuado de una manera absurda y confusa.

El canal

Es el medio a través del cual se logra transmitir el mensaje, su finalidad es hacer que este
llegue exitosamente desde el emisor hacia el receptor. Existen dos tipos de canales: los medios
masivos como la televisidn, radio, periddicos, entre otros, encargados de que el mensaje llegue
a un gran namero de receptores; y los canales interpersonales, que permiten la transmision del
mensaje de forma directa entre emisor y receptor (Rodriguez et al., 2023).
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La retroalimentacion

Se le llama asi a la respuesta que el receptor transmite también al emisor, volviendo también
emisor al primero, es decir, intercambiando los roles. Cuando ambos realizan dicho
intercambio de manera precisa, se garantiza que tanto el emisor como el receptor comprendan
y compartan el mensaje con claridad (Olivar, 2023).

Entonces, la retroalimentacion es lo que se conoce popularmente en el ambito
comunicacional como feedback.

Estrategia

Una estrategia es descrita como una secuencia pasos, pautas o planes, donde se integran
tanto los objetivos como las secuencias de las principales acciones de la organizacién. Las
estrategias identifican el analisis de la situacion en que se van manifestando las realidades que
deben trabajarse mediante actos definidos y que otorguen respuestas a las necesidades
requeridas (Rios et al., 2020).

De igual manera, una estrategia estd directamente vinculada con los niveles
organizacionales, es decir, con la definicion de objetivos, acciones y recursos que guian el
desarrollo de una organizacién, esto es, un plan de accion disefiado para alcanzar objetivos en
tiempos de incertidumbre (Francés, 2001, como se cité en Romero et al., 2020).

Estrategia de comunicacion

La estrategia de comunicacion es una planificacion para conseguir comunicar de la forma
maés eficiente, valiéndose de acciones y decisiones, en base a un interés en concreto. Un
elemento fundamental e intencionado para lograr que cualquier organizacion pueda gestionar
las relaciones que tiene con sus publicos y, a la vez, extender sus acciones (Castillo et al.,
2020).

Es necesario que antes del planteamiento de la estrategia de comunicacion se tenga en
consideracién ya contar con la informacién suficiente para dicho procedimiento, como las
descripciones de las actividades, las caracteristicas de los soportes comunicativos que se usaran
y el presupuesto que supondran las acciones (Fernandez y Batista, 2016, como se citd en
Navarro et al., 2020).

Partes de una estrategia de comunicacion

Rios et al. (2020), indican que, para que sea posible llevar a cabo un correcto desarrollo de
una estrategia de comunicacion, es necesario tener ciertas normas que favorezcan a llevar
dichas organizaciones, delimitar un disefio especifico y proceder con las acciones que cumplan
los objetivos que se plantearon. Por esto, las partes de una estrategia de comunicacion son:
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El diagnéstico

Es un proceso inferencial e interpretativo que se efectia mediante la recoleccion de la
informacion para conocer las situaciones positivas y negativas de la actualidad que el colectivo
especifico vive (Rios et al., 2020).

Por lo tanto, se considera la primicia en que el problema es estudiado, asi como también las
caracteristicas, contexto y lo que la poblaciéon necesita. Si un proyecto no cuenta con un
diagnostico correcto, corre riesgo de no lograr ningdn tipo de impacto (Martinez y Fernandez,
2015, como se citd en Rios et al., 2020).

El planteamiento del problema

El planteamiento del problema emerge del analisis de los datos suministrados anteriormente
en el diagndstico, ademas de la clasificacion de los problemas en el contexto evaluado y su
concentracion, estos deben ser trabajados bajo las pautas de caracter trascendental que se
plantearan en la proxima estrategia que va a desarrollarse (Rios et al., 2020).

Por tanto, para trabajar con el planteamiento del problema, es de suma importancia contar
con coherencia, claridad y los datos adquiridos en el diagndstico para lograr la obtencién del
soporte de necesidad, que permite ejecutar y disefiar la estrategia de comunicacion (Rios et al.,
2020).

Objetivos

Los objetivos son las metas finales a las cuales se intenta llegar mediante la ejecucion de la
estrategia de comunicacion. Brindaran soluciones a las incognitas y soluciones a las
problemaéticas anteriormente identificadas, por lo cual, derivan en objetivo general y
especificos (Rios et al., 2020).

Imagen estratégica

Otra parte clave para que la estrategia de comunicacion funcione y cause impacto es la
generacion de una imagen, una identidad, de esta manera, los publicos tendran un elemento
visual y estratégico en el que fijarse y recordarlo (Rios et al., 2020).

Al hablar de imagen estratégica, se comprende que es la definicion de identidad que sera
reconocida para la estrategia de comunicacion, la diferenciara y le otorgara sentido de unidad.
Para que funcione debe valerse de usar muy bien los gréaficos, figuras y colores (Rios et al.,
2020).

Matriz operativa

Es necesario plasmar en una matriz operativa las herramientas comunicativas que se han
logrado identificar, tales como la identificacion de los publicos objetivos, fechas, accion
estratégica y canales, de esta manera aseguramos tener una mayor organizacién. Se divide en
cinco semiestructuras: objetivos, desarrollo, tiempo, recursos y medicion (Rios et al., 2020).
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Descripcion de actividades

Habiendo ya disefiado la matriz operativa, lo siguiente es escribir una descripcién de cada
accion estratégica a ejecutar. Para ello, es muy importante que se mencione el objetivo, el cual
evidencia lo que se quiere lograr con una determinada accion; el contenido, que expone los
disefios; mensajes y elementos argumentativos de los que se hard empleo y finalmente la
dinamica de cada actividad, que evidencia la manera de como se efectuaran las actividades
(Rios et al., 2020).

Seguimiento y control

Realizar un monitoreo de todo lo que se tiene para la estrategia de comunicacién da paso a
hacer un chequeo sistematico de la ejecucion de cada una de las acciones, al igual que su
desarrollo correcto (Rios et al., 2020).

A través del seguimiento se hace la labor de identificar los posibles peligros y riesgos que
posiblemente se presenten en medio del desarrollo de una actividad y sus adecuadas soluciones.
Con el control se concede la progresiva mejora de las actividades que sean necesarias para
alcanzar y desarrollar lo que se ha planificado y conseguir los objetivos (Rios et al., 2020).

Presentacion de resultados

Una vez hecha la finalizacion de ejecucion de todas las acciones de la estrategia de
comunicacion se realiza esta seccion. Esta da paso a exponer con buena coherencia y claridad
los resultados que se han obtenido con el trabajo y asi verificar si se alcanzaron o no los
objetivos trazados (Hernandez, 2014, como se cito en Rios et al., 2020).

La lectura

La lectura es una actividad que combina tres elementos esenciales: el lector, el texto y el
contexto. Al leer, el lector participa en una interaccion que involucra sus expectativas,
intenciones, una postura determinada y diversas acciones, todo dentro de un marco temporal y
espacial especifico. Este contexto afecta al lector emocional, cognitiva y materialmente, lo que
convierte la lectura en una experiencia Unica y personal (Velez, 2006, como se cit6 en Engert
et al., 2023).

Duarte (2020) establece que la lectura no solo implica el acto de leer, sino también la
internalizacion de ciertas creencias sobre el valor de los libros y las formas legitimas de lectura,
influenciadas por la educacion. Esto se debe a que la escolarizacién moldea las disposiciones
estéticas de los lectores, promoviendo una forma de lectura mas académica y desalentando las
interpretaciones mas practicas y populares.

Adicionalmente, Engert et al. (2023), consideran al soporte fisico del texto, como el libro,
un factor esencial en la lectura. El objeto aporta una dimension significativa que influye en el
acceso a los textos y en las tradiciones de lectura de una cultura especifica. En otras palabras,
la forma en que los textos se presentan fisicamente afecta las maneras de leer.
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Habito de lectura

El hébito de lectura es una préactica cultural influenciada por el habitus y las estructuras
sociales. Las preferencias literarias y la manera en que las personas leen son moldeadas por
experiencias de socializacion en contextos como la familia, la escuela y el trabajo. Estas
disposiciones no son completamente libres, sino determinadas por las jerarquias culturales en
las que vive el ser humano (Duarte, 2020).

En esta misma linea. Duarte (2020) habla de como el habito de lectura es dinamico y cambia
a lo largo de la vida, variando segun las diferentes etapas y experiencias individuales. La
pluralizacion de estas experiencias significa que nuestras practicas de lectura se adaptan a
nuevos contextos y circunstancias.

Finalmente, Duarte (2020) hace hincapié en que las disposiciones hacia la lectura no solo
dependen del origen social, sino de una variedad de experiencias acumuladas. Estos repertorios
se activan o desactivan segun el contexto, haciendo de la lectura un proceso complejo que
refleja la diversidad de nuestras experiencias sociales e individuales.

Importancia del habito de lectura

Armijos et al. (2023), explican que el habito de lectura es vital para el crecimiento integral
del ser humano. La lectura permite la adquisicion de conocimientos, lo cual es crucial para el
crecimiento personal y el desarrollo de un pensamiento critico. Ademas, leer enriquece los
saberes individuales y mejora la capacidad de analisis y reflexién. Por ello, inculcar el habito
de lectura desde temprana edad y promoverlo a lo largo de la vida es esencial para formar
individuos mas informados y participativos en la sociedad.

La préctica constante de la lectura también contribuye al desarrollo emocional y social de
los individuos. A través de la lectura, se pueden explorar diferentes perspectivas y realidades,
lo que fomenta la empatia y la comprension hacia los demés. Ademas, la lectura permite a los
individuos enfrentarse a situaciones y dilemas diversos, fortaleciendo asi sus habilidades para
la toma de decisiones y la resolucién de problemas. En este sentido, no solo enriquece el
intelecto, sino que también fortalece el caracter y la capacidad de interactuar positivamente en
la sociedad (Armijos et al., 2023).

El comic

El comic es un medio de comunicacidn y expresion artistica que ha evolucionado con el
tiempo, desafiando definiciones rigidas y expandiéndose mas alla de sus limites tradicionales.
Gandolfo et al. (2023) lo ven como un conjunto de caracteristicas en constante redefinicion,
capaz de adaptarse y resonar en la cultura contemporanea a través de diversos formatos y
medios.

En relacion a lo anterior, Flantrmsky (2022) considera al comic como un medio autobnomo
y plenamente valido en si mismo, sin depender de la literatura u otras formas de arte.
Argumenta que no necesita nuevas etiquetas para afirmar su importancia cultural, ya que su
historia y caracteristicas lo definen como un producto cultural integral. Desde sus inicios, el
cémic ha sido capaz de transmitir significados complejos con su propio lenguaje, demostrando
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su capacidad para narrar historias profundas y significativas sin necesidad de ser reinterpretado
0 redefinido.

Asimismo, Gonzales et al. (2022) sefialan que el comic abarca una amplia variedad de temas,
desde chistes y reflexiones humoristicas o politicas, hasta relatos diversos, que son presentados
en ilustraciones organizadas. El lector se sumerge en estas historias al combinar elementos
visuales y habilidades narrativas, a menudo olvidando que solo son dibujos o ilustraciones en
una superficie.

Caracteristicas del comic
Para Molina (2022) las caracteristicas del cémic son:

- Un montaje de palabra e imagen, donde la yuxtaposicion de vifietas forma una
estructura narrativa.

- Estructura narrativa construida a través de la secuencia progresiva de vifietas que
representan la accion.

- Empleo de instrumentos para trabajar un estilo especial en el que la narracion cuente
con convenciones y codigos correctamente establecidos.

- Extenso abanico de recursos a aprovechar, donde los personajes, escenarios,
situaciones, contextos y otros elementos edifiquen una historia coherente.

El objetivo del comic es entretener al lector, por lo cual sus instrumentos como los dibujos,
textos y demas componentes deben ser acordes al género del comic y el mensaje que se desea
transmitir.

Componentes del comic

Jiménez et al. (2020) mencionan que muchos autores estan de acuerdo en que los elementos
que componen el comic son las vifietas, los bocadillos, los cartuchos, los encuadres o planos
como perspectivas para brindarles profundidad a las ilustraciones, las onomatopeyas y
elementos cinéticos.

Vifeta

La vifieta es la exposicién en imagen que representa un instante de una historia, por cada
representacion se identifica lo que es el espacio y el tiempo en un momento determinado de la
accion (Gonzéles et al., 2022).

Debido a ello, se define a la vifieta como la unidad minima que conforma un cémic. Esta
concierne un espacio temporal, unidad de montaje y unidad de significacion; al tiempo de que
difiere de las demas unidades por sus diversas formas y estilos (Molina, 2022).
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Molina (2022) considera a la vifieta como el exponente ilustrado del menor tiempo y espacio
significativo, es decir, el componente més basico y fundamental para conformar la estructura
de una historieta.

Bocadillo

Los bocadillos son areas que generalmente estan dentro de las vifietas o cerca de estas, en
donde se ubica el texto que representa lo que el personaje dice. Sus partes son: el globo, que es
la parte mas amplia; y el delta o también llamado rabillo, que es una especie de pequefa flecha
que apunta al personaje (Molina, 2021).

Porras (2021) afiade que el bocadillo es el lugar donde obligatoriamente se coloca todo tipo
de texto que servira para el entendimiento de la historia, llegando a representar dialogos,
pensamientos y distintos tipos de comunicacion verbal.

Tipos de bocadillo

Pujalte (2023) llega a identificar seis tipos de bocadillo, los cuales son utilizados segln la
forma de comunicacion verbal-oral que se quiere representar.

e Bocadillo de dialogo

Es el mas conocido de todos, podria considerarse un bocadillo normal, sin alteraciones ni
cambios.

e Bocadillo de pensamiento

Consiste en un cambio en el rabillo, que parte desde el globo en forma de circulos que
conforme se acerquen hacia el personaje van disminuyendo sus dimensiones.

e Bocadillo maltiple

Del globo, un bocadillo normal de conversacion, se desprenden mdltiples rabillos, con lo
cual se debe comprender que hay mas de un personaje participando en la trasmision del
mensaje.

e Bocadillo off

Suele constar Unicamente de un globo sin ningdn tipo de rabillo, para indica que un
personaje no esta hablando con otros personajes, sino que esta narrando para el lector en voz
en off. Esta representacion también se puede manifestar mediante un cartucho, elemento que
se definira préximamente.

e Bocadillo de susurro

Tanto el globo como el rabillo cambian, en lugar de presentar como contorno una linea
completa cambia por una punteada o entrecortada, esto para representar una voz baja.
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e El bocadillo de grito u onomatopéyico

El contorno del globo pasa a ser conformado por lineas en forma de serrucho, generalmente
de dimensiones exagerada para dar a entender que el personaje esta gritando o bien exclamando
un sonido fuerte.

Cartucho

El cartucho es un apartado o espacio en el cual el narrador de la historia expresa sus ideas y
relata el comic. En sintonia, Ducellier (2020) interpreta que el cartucho va encerrado dentro de
un recuadro, casi siempre en la parte superior de la vifieta, aunque puede encontrarse ubicado
en cualquier lado de esta. Son las palabras del narrador relatando o recalcando una parte de la
historia. Los cartuchos pueden unir vifietas consecutivas.

Planos y encuadres

Al igual que en el ambito cinematogréfico, cada vifieta delimita una seccién del espacio, de
extension y escala variable. Siguiendo la receta del séptimo arte, en los comics también se toma
de referencia al cuerpo del ser humano, otorgando un resultado igual de profesional y funcional
en las ilustraciones de cada vifieta.

Tipos de planos y encuadres

La Universidad de Ciencias y Artes de América Latina (2021), brinda la siguiente
clasificacion:

e General
Da un vistazo general de todos los elementos en donde se desarrolla la historia: el escenario,
y todos los personajes involucrados, ademas de otras unidades.

e Americano
Se toma a los personajes desde la parte superior hasta las rodillas, lo cual permite apreciar
mejor sus caracteristicas.

e Medio
Muy similar al anterior, con una Unica diferencia. Aqui se toma al personaje desde arriba
hasta solo la cintura. Se emplea mayormente para los dialogos.

e Primer plano
Se toma al personaje desde los hombros hasta la cabeza, para que se aprecien con mayor
detalle sus rasgos faciales y expresar su total protagonismo en la vifieta.

e Detalle

Se utiliza para dar énfasis a un solo elemento en una sola vifieta, donde toda la atencion debe
centrarse alli porque es fundamental para comprender el relato. Puede ser un objeto o alguna
caracteristica de un personaje.
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e Picado

El personaje es visto desde un punto ubicado arriba de él, dandole complejo de inferioridad
0 debilidad.

e Contrapicado

Es lo contrario del anterior caso, el personaje se presenta observado desde un punto inferior
a él, esto lo hace ver més poderoso e imponente.

e Cenital

Una vista desde el punto mas alto, que permite percibir al personaje desde arriba con todo
el ambiente a su alrededor.

Onomatopeyas

Segun Villa et al. (2020) las onomatopeyas tienen la funcidn primordial de representar un
sonido, esto mediante la interpretacion escrita del ruido que produce lo que se quiere
representar, como un golpe, caida, grito, alarma, pitido, chirrido, entre muchos mas. Las
onomatopeyas pueden estar dentro de un globo o no, y se pueden ubicar en cualquier parte de
la vifieta.

Elementos cinéticos

La sensacion de movimiento de un personaje es importante en un comic, por ello Elecalde
y Lépez (2021) consideran los elementos cinéticos como otro componente clave para
representar de mejor manera que un personaje se ha movido. Estos pueden presentarse como
lineas de movimiento que trazan el recorrido del personaje.

Pasos para elaborar un comic

Davidson College (2023) recomienda seguir estos pasos fundamentales:

Guionizacion: Escribir un guion detallado que incluya los didlogos y descripciones.
- Storyboard: Crear un esquema visual del comic.

- Dibujo y entintado: Realizar los dibujos de cada vifieta e ilustraciones.

- Letreado: Afadir los textos y didlogos en los globos.

- Revision y edicion: Revisar todo el trabajo en busca de que esté de manera ideal.

Estas etapas bien organizadas garantizan la creacion de un comic coherente y atractivo, que
combina elementos visuales y literarios para contar una historia y potenciar significativamente
la calidad y la experiencia de aprendizaje (Davidson College, 2023).



20

Materiales y Métodos

La presente investigacion se desarroll6 desde el paradigma naturalista y presentd una
metodologia cualitativa, ya que se requeria comprobar el interés de los estudiantes por la lectura
de comics y si estos realmente funcionan como herramientas para incentivar dicho habito.
Segun Mendoza y Ramirez (2020), una investigacion de enfoque cualitativo se apoya en
encontrar una mejor definicion del objetivo principal y generar acciones de intervencion. Busca
ahondar mas en el conocimiento, la comprension, la deduccion, el estado y examina como los
individuos perciben el mundo para encontrar distintos puntos de vista.

El disefio seleccionado para esta investigacion fue el fenomenolégico, debido a que se
realizé una evaluacion del contenido existente en el tema de estudio para poder llegar a una
interpretacion integral. Guzman (2021) indica que la fenomenologia indaga sobre el sentido
que se les da a los distintos fendmenos que ocurren, mediante la interpretacion y descripcion
del discurso de quién los ha vivido. Intenta exponer a la experiencia tal como esta generada en
la consciencia, haciendo a un lado la teoria y la objetividad.

En lo concerniente a los sujetos de esta investigacion, se considero a una poblacion total de
30 alumnos que conforman un aula de clase y a 3 especialistas de comunicacion, trabajando
con una muestra de tipo probabilistico.

Como criterio de inclusién se tuvo en cuenta a 10 alumnos del tercer grado de primaria (5
de la seccion “A” y 5 de la seccion “B”), de ambos sexos, y que contaban con un desempefio
de regular a bajo en las asignaturas que implicaban leer textos, como el plan lector. De la misma
manera, se tuvo en cuenta a 3 especialistas con conocimientos en el planteamiento de
estrategias de comunicacion y con mas de 8 afios de experiencia en el rubro, los cuales fueron
Raul Reynaldo Cruz Zapata, Yvan Alexander Mendivez Espinoza y Maximo Israel Mucha
Torres.

Como criterio de exclusion, no se tomé en cuenta a alumnos con desempefio sobresaliente
en dichas asignaturas ni tampoco al o los docentes del aula. Tampoco se consideraron
especialistas que no tengan conocimientos en estrategias de comunicacién y con menos de 8
afios en el rubro.

La investigacion se llevé a cabo en el Colegio Trilce de Chiclayo, institucion educativa
fundada en 1994, con una trayectoria destacada en la region de Lambayeque, Perd. Su
compromiso es fomentar tanto la excelencia academica como el crecimiento integral de los
estudiantes, capacitando a los alumnos para afrontar los futuros retos (Trilce, s.f.). La
disposicion del colegio para contribuir con la investigacion, asi como sus adecuadas
instalaciones para grupos focales y aplicaciones de instrumentos, garantizaron un entorno
Optimo para evaluar las técnicas de comics en el fomento de la lectura.

Se utilizé la técnica del focus group, aplicado a los alumnos. Para Arias (2020), se aplica
dicha técnica a un conjunto especifico de personas que comparten ideas e interaccionan con
respecto al tema a evaluar. En el focus group se muestra un aspecto importante, que es la
presencia de un moderador encargado de llevar la guia mediante topicos y asi dirigir al grupo
hacia un buen intercambio de informacion. Asimismo, se usé la entrevista, dirigida a
especialistas en comunicacion, dicha técnica juega un papel crucial en la recopilacion de datos
en los estudios de las ciencias sociales y se emplea en numerosas investigaciones,
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especialmente cuando se necesitan datos relacionados con creencias, preferencias o
experiencias (Sahoo, 2022).

En cuanto a los instrumentos que se aplicaron, fueron 2 guias de preguntas. La primera fue
dedicada a los estudiantes, con el fin de evaluar y conocer la realidad sobre sus habitos lectores
y sus intereses con respecto a la lectura de comics; para garantizar que dicha evaluacion y
recoleccion de datos fuera répida y eficaz. Las preguntas realizadas en el focus group fueron
adecuadamente sencillas, debido a que los examinados eran nifios de primaria y se les
dificultaria y confundiria responder preguntas muy complejas. La segunda guia de preguntas
fue dirigida a los especialistas en comunicacion, en este caso se hizo uso de interrogantes mas
profundas porque era necesario capturar sus experiencias, criterios personales y perspectivas
fundamentadas sobre cdémo seria una estrategia para proponer el uso del comic como
incentivador de la lectura. Para la administracion de esta guia se emple6 la aplicacion de Zoom.

Tabla 1
Guia de entrevista para los estudiantes.
N.° Preguntas
1. ¢Recuerdan el nombre del dltimo libro que han leido?

2. ¢Qué tan divertido les resulta leer un libro? ¢Por qué?

3. ¢Creen que las lecturas que les dan en el colegio resultan divertidas e interesantes?

4.  ¢Por qué creen que una lectura resulta muy aburrida?

5. ¢Qué deberia tener una lectura o libro para que les resulte divertido leerlo y lo

entiendan mejor?

6. ¢Les gustan mas las lecturas que estan acompafiadas de muchos dibujos e
ilustraciones? ¢ Por que?

7. ¢Qué lectura es mas facil de comprender, una con muchos dibujos o una que solo tenga
letras?

8.  ¢Conocen los cdmics - historietas? ;Qué son para ustedes?

9.  ¢Qué les parece mas entretenido, un comic o los textos que solo tienen letras?

10. ¢Les gustaria que, en clase, los cursos de leer se hagan con comics en lugar de los
libros normales? ¢ Creen que mejoraria la comunicacion con sus profesores?

11. ¢Creen que leer comics les ayudaria a comunicarse mejor con sus amigos, padres y
profesores? ;Por qué?

12. Si aprenden algo leyendo comics, ¢de qué manera se lo contarian (narrarian) a sus
amigos, padres o profesores?

Tabla 2
Guia de entrevista para especialistas en comunicacion.
N.° Preguntas
1.  ¢Qué es una estrategia de comunicacion y por qué es importante?

2. ¢Cual es el proceso para plantear una estrategia de comunicacion y por qué es
importante su rigorosa planificacion?

3. Entonces, respecto al tema, ;cree viable el planteamiento de una estrategia de
comunicacion para proponer al cbmic como un incentivador de lectura en estudiantes
de primaria de un colegio de Chiclayo?
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4.  ¢Por qué es importante conocer y analizar el entorno donde se desarrollaria dicha
estrategia?

5. ¢Cuéles serian los objetivos y su funcion en la aplicacion de esta estrategia?

6. ¢Qué materiales se necesitarian para la ejecucion de esta estrategia de comunicacion?

7. ¢Cual seria el mensaje méas apropiado y la funcién que cumpliria en una estrategia
como esta?

8.  ¢Cuales serian las acciones que se realizarian, asi como las tacticas con las que se
contaria para realizar una estrategia de comunicacion como esta?

9.  ¢Cual seria el presupuesto aproximado que se tendria que invertir para esta estrategia
de comunicacion?

10. ¢Qué medios o canales serian los recomendables para utilizar en esta propuesta de
estrategia de comunicacion?

11. ¢Qué elementos principales, o actividades clave, deberian considerarse al generar el
cronograma de acciones para esta estrategia de comunicacion?

12.  ¢Qué funcion cumplirian el seguimiento y control en la planificacidn de esta estrategia
de comunicacion?

Para el proceso de recoleccion de datos del focus group, la informacion se registré utilizando
la aplicacion de grabacion de voz del celular. No se realizaron grabaciones de video para
respetar la privacidad de los nifios. Por otro lado, las entrevistas a especialistas fueron
realizadas y almacenadas mediante el aplicativo Zoom. Estos datos fueron transcritos y
sintetizados con la finalidad de resaltar items importantes para la investigacion, los cuales
fueron organizados en tablas para su anélisis de manera conjunta. Finalmente, se consolidaron
los datos y se incorporaron a la investigacion.

El presente estudio se llevd a cabo respetando los patrones éticos y las normas de integridad
cientifica, incluyendo el consentimiento informado, la protecciéon de datos e imagenes, y el
reconocimiento de los créditos de todos los aportes tedricos. Ademas, se respeto el principio
de honestidad, respaldando la informacion con fuentes actualizadas como articulos cientificos,
revistas y libros digitales. No se transcribieron ni tradujeron parrafos y citas sin dar los créditos
correspondientes a los autores, por lo que no se evidencia plagio. Para Castro (2020), el plagio
es una accion ilicita de apropiacion de contenidos ajenos de investigacion, considerada una
mala conducta y una falta de respeto hacia otros autores en la ética de las publicaciones
cientificas.

Resultados y discusion
Resultados

Primer objetivo: Diagnosticar los habitos de lectura de los estudiantes de primaria de un
colegio de Chiclayo.

En primer lugar, se not6 que la mayoria de los nifios recuerda el nombre del dltimo libro
que habia leido aunque sus preferencias variaron significativamente. Algunos mencionaron
libros convencionales como “Alicia en el pais de las maravillas” y “Fonchito y la Luna”,
mientras que otros revelaron su interés en comics como “La casa” y lecturas relacionadas con
el colegio como “Amigo se escribe con H”.
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Al analizar la apreciacion del aspecto entretenido de la lectura, se observaron opiniones
divergentes entre los alumnos. Algunos expresaron su disfrute por ella, mientras que otros
indicaron que los libros muy extensos, que solo contienen letras, podrian generarles
aburrimiento. La mayoria de los nifios encontraron interesantes y divertidas las lecturas
proporcionadas por el colegio, como “El Carnaval”, lo que refleja una actitud positiva hacia
las lecturas escolares y su capacidad para enriquecer su conocimiento y disfrutar de historias.
Sin embargo, la percepcion de aburrimiento en la lectura se vincul6 con la longitud del texto y
la complejidad del vocabulario, lo que afectaba negativamente la atraccion y motivacion de los
nifios por este habito.

En cuanto al nivel de lectura de los estudiantes, se observo que algunos de ellos poseen un
habito de lectura decente, dado que leen con regularidad por iniciativa propia y exploran nuevos
libros. Por otro lado, se detectd que otro grupo de estudiantes se limita a leer Gnicamente las
lecturas asignadas por el colegio.

Asimismo, los nifios compartieron sus ideas sobre lo que una lectura deberia tener para
resultar divertida y mejorar la comprension. Sugirieron que las lecturas atractivas deberian
incluir palabras sencillas, imagenes o dibujos que enriquezcan la comprensién de la historia.
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Segundo objetivo: Determinar el interés de lectura de comics en estudiantes de primaria de
un colegio de Chiclayo y su relacion con la comunicacion.

Se logré determinar que la mayoria de los nifios expresaron un claro interés y preferencia
por las lecturas acompariadas de dibujos e ilustraciones. Argumentaron que las imégenes hacian
que la historia fuera mas divertida y facil de entender, lo que sugiere un fuerte atractivo por los
comics y las lecturas visualmente enriquecidas.

En esta misma linea, la mayoria de los participantes estaban familiarizados con los comics
o historietas, describiéndolos como libros que contienen imagenes coloridas, globos de didlogo
y menos contenido de texto en comparacion con los libros tradicionales. Aunque algunos de
los estudiantes no habian leido un comic, demostraron interés en explorarlos. Ademas, al
preguntar si preferian comics o textos que solo contenian letras, la mayoria de los estudiantes
expresaron su preferencia por los comics, citando su mayor atractivo debido a la naturaleza
visual de este formato.

En consecuencia, la mayoria de los participantes considera que la lectura de comics podria
mejorar sus habilidades de comunicacion y expresion, especialmente con amigos y padres,
aungue algunos son més cautelosos en cuanto a su influencia en la comunicacion con
profesores. Asimismo, los nifios estan dispuestos a compartir lo que aprenden a través de los
comics, mostrando un interés genuino en este formato de lectura y su potencial impacto en su
desarrollo comunicativo.
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Tercer objetivo: Desarrollar una estrategia de comunicacion para fomentar la lectura a
través del comic.

En primer lugar, los expertos enfatizaron la necesidad de realizar un estudio que permita
comprender tanto el entorno interno como externo en el que se llevara a cabo la estrategia. Esta
evaluacion parte del analisis de las diferencias significativas en la idiosincrasia, el nivel de
educacién y la realidad socioecondmica de las diversas areas geograficas, puesto que
implementacion de la estrategia podria variar.

Todos estuvieron de acuerdo en el potencial del comic como una herramienta de
comunicacion efectiva y cautivadora para promover la lectura, especialmente entre los
estudiantes de primaria. Resaltaron la importancia de que los objetivos de esta estrategia se
centren en estimular su interés por la lectura. Para lograrlo, resulta esencial adaptar y
seleccionar los elementos del comic de manera atractiva, incentivando la participacién de los
estudiantes. Asimismo, se busca ajustar los contenidos a las necesidades del pablico objetivo
y difundir la propuesta a través de las redes sociales como parte de la estrategia de
comunicacion, en armonia con el propoésito de la investigacion, donde se busca inculcar el
habito de la lectura desde una edad temprana de manera entretenida y educativa.

Con respecto a la adaptacion de la estrategia, los expertos subrayaron que esta debe ser
flexible y personalizada para satisfacer las necesidades y preferencias del pablico objetivo, en
este caso, los estudiantes de primaria. Esto implica la creacion de un mensaje motivador que
priorice al comic como herramienta para facilitar la lectura y la comunicacion en este grupo
especifico de lectores, dicho mensaje debe ser tanto comprensible y cautivador.

Por otro lado, consideraron que es fundamental la eleccion de materiales adecuados como:
videos, ilustraciones, diapositivas, lapices de colores, plumones, entre otros. Esto implica
también la posibilidad de utilizar cémics relacionados con superhéroes del agrado de los
estudiantes (Spiderman, Iron Man, Superman, etc.) para captar su atencion, seguidos de otros
tipos de comic que aborden temas de héroes y precursores nacionales (Miguel Grau, Simoén
Bolivar, Alfonso Ugarte, etc.) y obras literarias (ElI Quijote de la Mancha, El Principito, La
Odisea, etc.) adaptadas al comic. Asimismo, se sugiere la posibilidad de adaptar el cémic al
entorno, ya sea en formato impreso o digital, dependiendo de las preferencias del publico
objetivo. La seleccion de materiales debe ser especifica y atractiva para los estudiantes de
primaria, con la finalidad de estimular su interés y participacion en la lectura de manera
dindmica, permitiéndoles generar una mejor comunicacion e interaccion entre ellos.

Luego, hicieron hincapié en la importancia de seleccionar cuidadosamente los medios y
canales de comunicacidn para que se ajusten al entorno y a las preferencias del pablico objetivo.
Ademas, mencionaron que la asignacién de un presupuesto adecuado es crucial para la
ejecucion de la estrategia, sefialando que un rango 6ptimo seria entre S/2 000 y S/2 500, dinero
que sera invertido en la adquisicion de materiales y promociéon de la propuesta, considerando
recursos prioritarios para llevar a cabo la implementacion sin excederse en gastos innecesarios.

Finalmente, los expertos enfatizaron la necesidad de realizar una evaluacion continua de la
estrategia para garantizar su éxito. Esto implica un monitoreo constante siguiendo un
cronograma de actividades que tome como punto de partida las generalidades del comic y
termine con la evaluacion por resultados de los estudiantes que permita identificar su
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aprendizaje. Del mismo modo, se debe contar con la disposicion para realizar ajustes necesarios
para asegurar que la estrategia esté cumpliendo con los objetivos establecidos.

Figura 3
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Discusion

El primer objetivo especifico de esta investigacion, centrado en diagnosticar los habitos de
lectura de los estudiantes de primaria de un colegio de Chiclayo, revelé diversidad en las
preferencias de lectura entre los estudiantes de primaria del colegio Trilce, que incluyen libros
convencionales, comics y lecturas relacionadas con el curriculo escolar, subrayando la
necesidad de abordar y comprender esta variabilidad en los habitos de lectura de los
estudiantes, puesto que podria mejorar la capacidad de comunicacion con amigos y familiares.
Los estudios de Ibarra y Ballester (2022) y Villa et al. (2020) respaldan la idea de que los
habitos de lectura se desarrollan mejor en contextos motivadores y acogedores, sugiriendo que
la integracion de herramientas llamativas como cémics en el proceso no solo fomenta la
comprension lectora, sino también la expresion creativa.

Respecto al segundo objetivo especifico, determinar el interés de lectura de cémics en
estudiantes de primaria de un colegio de Chiclayo y su relacién con la comunicacion, la
mayoria de los estudiantes expresaron un claro interés y preferencia por las lecturas que estaban
acompafiadas de dibujos e ilustraciones. Asimismo, piensan que los habitos de lectura podrian
Ilegar a mejorar sus habilidades para la comunicacion. Esto se alinea con los hallazgos de Ibarra
y Ballester (2022) acerca de las oportunidades que los comics ofrecen para el desarrollo de la
educacion lectora. Los autores Reid y Moses (2021) respaldan también estas afirmaciones,
resaltando el impacto positivo de ejecutar talleres de comics en estudiantes de primaria. Por
tanto, esta convergencia de resultados sugiere que los comics no solo tienen el potencial de
mejorar la comprension lectora de los estudiantes, sino también sus habilidades de
comunicacion, lo que alienta la idea de utilizarlos como herramienta para fomentar la lectura.

En relacion con el tercer objetivo especifico, desarrollar una estrategia de comunicacion
para fomentar la lectura a través del comic, los expertos enfatizan la necesidad de realizar una
buena planificacion, con contenido personalizado, materiales apropiados y un presupuesto
Optimo para concretizar dicho objetivo, confiando en su viabilidad. Respecto a ello, los estudios
de Ibarra y Ballester (2022) y Reid y Moses (2021) recalcan la importancia de adaptar las
estrategias a las necesidades del publico objetivo. Mientras que Ibarra y Ballester enfatizan la
necesidad de evitar el utilitarismo pedagogico al seleccionar obras adecuadas, Reid y Moses
subrayan la importancia de empoderar a los estudiantes a través de la composicion multimodal.
Esta combinacion de enfoques sugiere que una estrategia efectiva para promover la lectura a
través del cdmic debe ser tanto atractiva como didactica, centrandose en las necesidades y
preferencias de los estudiantes. Ademas, el seguimiento y control continuo posibilitan la
mejora de las actividades requeridas y avanzar en lo que se ha planeado, con el fin de alcanzar
y concretar los objetivos de la estrategia (Rios et al., 2020).

Conclusiones

El estudio llevado a cabo en el Colegio Trilce de Chiclayo ha desvelado una rica diversidad
en los habitos de lectura de los estudiantes de primaria, con un espectro de preferencias que
abarca desde textos tradicionales hasta un pronunciado gusto por los comics. Resulta crucial
resaltar que la percepcion de la lectura como una forma de entretenimiento se ve afectada por
la complejidad de los textos. Por concerniente, los comics demuestran su rica oferta visual y
estructura textual simple, emergiendo como los mas atractivos para los estudiantes. Este
fendmeno indica que la complejidad inherente a los textos méas convencionales podria estar
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limitando la percepcion del acto de leer, restringiendo asi el desarrollo de habilidades
comunicativas mas amplias en los estudiantes.

Durante el estudio, se confirm6 un interés notable por los comics entre los estudiantes,
quienes se sintieron particularmente atraidos por las ilustraciones y el formato visual de estos.
Dichos aspectos fueron identificados como catalizadores que no solo simplifican la
comprension de los contenidos, sino que también incrementan el disfrute durante la lectura.
Por ende, la clara preferencia por elementos visuales sugiere que los comics poseen un
potencial considerable para ser utilizados como herramientas efectivas de comunicacion, que
les permita a los estudiantes expresarse, entender e interactuar desde una mirada mas profunda
y significativa entre ellos y su entorno, enriqueciendo asi su experiencia educativa y social.

La viabilidad y efectividad de la propuesta sobre implementar comics como herramientas
de comunicacion para incentivar la lectura recibi6 un sélido respaldo por parte de los expertos
consultados. El aspecto distintivo de esta estrategia radicé en la adaptabilidad del formato
visual de los comics, que permitieron incorporar elementos visualmente atractivos cruciales
para captar la atencion de los estudiantes. Ademas, se destaco la importancia de personalizar y
ajustar los cdmics a las necesidades y preferencias especificas del publico objetivo, lo cual es
fundamental para maximizar su impacto y asegurar que la estrategia comunicacional
transforme de manera positiva los hébitos de lectura de los estudiantes.

Recomendaciones

Respecto a los hallazgos presentados en la investigacion sobre la propuesta de comunicacion
para incentivar la lectura a través del comic en estudiantes, se sugiere ampliar la investigacion
hacia un enfoque longitudinal que permita evaluar el impacto a largo plazo del cémic como
estrategia. Adicionalmente, seria valiosa la diversificacion de formatos de comics para que los
estudiantes logren maximizar sus habilidades comunicativas a través de la lectura.
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ANexos

Anexo 1: Validacion de los instrumentos

P

USAT

Universidad Catélica
Santo Toribio de Mogrovejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items de los
instrumentos focus group y entrevista que el investigador Carlos Eduardo Vela
Romero ust para su trabajo de tesis de “El comic como estrategia de comunicacion
para incentivar la lectura en estudiantes de primaria de un colegio de Chiclayo,

2023",

Ambos instrumentes o el instrumento muestran en general 1. Claridad (se
comprende ficilmente, su sintictica y semdntica son adecuadas); 2 Coherencia

(tienen relacion logica con la dimension o indicador que miden) v 3. Relevancia (son
esenciales o importantes, deben ser incluidos); y son consecuentes con mediciones

previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza la validez de dichos instrumentos presentados por el

referido investigador.

1 de junio de 2023
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—
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Manuel Alejandro Damian Chapofian

Magister en Ciencia Politica y Gobierno



Anexo 2: Validacion de los imstrumentos

USAT

Universidad Catolica
Santo Toribio de Mogrovejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items de los
instrumentos focus group y entrevista gque el investigador Carles Eduardo Vela
Romero ust para su trabajo de tesis de "El coémic como estrategia de comunicacién
para incentivar la lectura en estudiantes de primaria de un colegic de Chiclayo,

2023",

Ambos instrumentos o el instrumento muestran en general 1. Claridad (se
comprende facilmente, su sintactica y semantica son adecuadas); 2 Coherencia

(tienen relacion logica con la dimension o indicador que miden) y 3. Relevancia (son
esenciales o importantes, deben ser incluidos); y son consecuentes con mediciones

previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza |la validez de dichos instrumentos presentados por el

referido investigador.

2 de junio de 2023
—
."/ D
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e ¥
\_’J\'f—‘—"""
/’;
Percy Ronald Ventura Suclupe

Magister en Investigacidon en Comunicaciéon
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Anexo 3: Validacion de log instrumentos

USAT

Universidad Catdlica
Santo Toribio de Mogrovejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items de los
instrumentos focus group y entrevista que el investigador Carlos Eduardo Wela
Romero uso para su trabajo de tesis de “El comic como estrategia de comunicacion
para incentivar la lectura en estudiantes de primaria de un colegio de Chiclayo,
2023",

Ambos instrumentos o el instrumento muestran en general 1. Claridad (se
comprende facilmente, su sintactica y semantica son adecuadas); 2 Coherencia
(tienen relacion logica con la dimension o indicador que miden) y 3. Relevancia (son
esenciales o importantes, deben ser incluidos); y son consecuentes con mediciones

previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza la validez de dichos instrumentos presentados por el

referido investigador.

1 de junio de 2023

Magister en Digital Business
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Anexo 4: Validacion de la propuesta

Ficha 1: Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: gracias por aceptar evaluar la propuesta “Talleres de comunicacion para
incentivar la lectura a través del comic en estudiantes de un colegio de Chiclayo”. La
evaluacién de la propuesta es de gran relevancia para lograr que sea valido en su contenido
y que se cumpla el objetivo en la tesis que se incorporara; aportando tanto al drea
investigativa comunicacional como a sus aplicaciones. Agradecemos, otra vez, desde ya su
valiosa colaboracion.

1. DATOS GENERALES DEL JUEZ

Nombre del juez: Percy
Ronald Ventura Suclupe

Grado profesional: Bachiller ( ) Magister { x )

Doctor | )
Area de Formacion Comunicaciones ( X ) Educacion ( )
académica: Sociologia ( ) Otra (|
Areas de experiencia Periodista, gestor de comunicaciones y coordinador de
profesional: comunicaciones

Institucién donde labora: Catedratico universitario en USMP-FN

Tiempo de experiencia 2 a 4 afios () Mas de 10 afios ( x )
profesional en el area: 5a10 afios ( )

Experiencia en Investigacion 03 ultimos proyectos que ha realizado (opcional)

Comunicacional :

2. PROPOSITO DE LA EVALUACION:

a. Validar linglistica y operativamente el contenido de la propuesta, por juicio de
expertos.
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1. DATOS DE LA PROPUESTA

Nombre de la propuesta: | “Talleres de comunicacion para incentivar la lectura a través
del comic en estudiantes de un colegio de Chiclayo”.

Autor: | Carlos Eduardo Vela Romero
Procedencia: | Peru
Administracion: | Corporativo

Tiempo de aplicacion: | 12 meses
Ambito de aplicacién: | Organizacién vinculada al sector educativo

Resumen: | Esta propuesta esta disefada para que estudiantes de primaria
de un colegio de Chiclayo sean incentivados a leer comics y con
ello mejorar sus habilidades de comunicacion.

2. SOPORTE TEOGRICO

La estrategia de comunicacion es una planificacion para conseguir comunicar de la
forma mas eficiente, valiéndose de acciones y decisiones, en base a un interés en
concreto. Un elemento fundamental e intencionado para lograr que cualquier
organizacion pueda gestionar las relaciones que tiene con sus publicos y, a la vez,
extender sus acciones (Castillo et al., 2020).

Palacios y Tapia (2020) explican que una estrategia comunicativa es como un arte, se
encarga de desglosar actividades mediante una método sistemadtico (analizado y
planificado), que se adjudica para llegar a los receptores destinados y asi lograr el
cumplimiento de los objetivos que se han trazado, esto a través de dos elementos
importantes: un canal mds idoneo para transferirlo y la respectiva explicacion de la
accion a realizarse.

Es necesario que antes del planteamiento de la estrategia de comunicacion se tenga en
consideracion ya contar con la informacion suficiente para dicho procedimiento, como
las descripciones de las actividades, las caracteristicas de los soportes comunicativos
que se usardn y el presupuesto que supondrdn las acciones (Ferndndez y Batista, 2016,
como se cito en Navarro et al., 2020).




1. PRESENTACION DE INSTRUCCIONES PARA EL JUEZ:
De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
CLARIDAD 1. No cumple con el | La propuesta no es clara.
La propuesta se | criterio
comprende 2. Bajo Nivel La propuesta requiere bastantes

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son
adecuadas.

modificaciones o una modificacion muy
grande en el uso de las palabras de acuerdo
con su significado o por la ordenacion de las
mismas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy especifica
de algunos de los términos de la propuesta.

4. Alto nivel

La propuesta es clara, tiene semantica y
sintaxis adecuada.

COHERENCIA

La propuesta tiene
relacion légica con la
estructura
conceptual/tedrica o
con los resultados
obtenidos de |la
investigacion.

1. totalmente en
desacuerdo (no
cumple con el
criterio)

La propuesta no tiene una relacion logica con
la estructura conceptual/tedrica o con los
resultados obtenidos de la investigacion.

2. Desacuerdo
(bajo nivel de
acuerdo)

La propuesta tiene una relacion tangencial
/lejana con los elementos tedricos y/o
resultados

3. Acuerdo
(moderado nivel)

El item tiene una relacion moderada con la
estructura conceptual/tedrica o con los
resultados obtenidos de la investigacion.

4. Totalmente de
Acuerdo (alto nivel)

La propuesta esta relacionada con la
estructura conceptual/tedrica o con los
resultados obtenidos de la investigacion.

RELEVANCIA

La propuesta es
esencial o importante,
es decir es factible de
aplicarse en la
realidad.

1. No cumple con el
criterio

La propuesta debe estructurarse
nuevamente o reestructurar gran parte de
los elementos que la componen.

2. Bajo Nivel

La propuesta tiene alguna relevancia, pero
redunda en algunos elementos y podria
mejorarse.

3. Moderado nivel

La propuesta es relativamente importante y
es factible de aplicarse.

4. Alto nivel

La propuesta es muy relevante y se
recomienda su aplicacion.

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Se le pide leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion asi
como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente
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PROPUESTA
Categoria Calificacién Observaaor-les/
Recomendaciones
Claridad 4 -
Coherencia 4 -
Relevancia 5 -

Firma del evaluador
DNI: 45127437
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Anexo 5: Validacion de la propuesta

Ficha 2: Evaluacion por juicio de expertos

Respetada jueza: gracias por aceptar evaluar la propuesta “Talleres de comunicacion para
incentivar la lectura a través del comic en estudiantes de un colegio de Chiclayo”. La
evaluacion de la propuesta es de gran relevancia para lograr que sea valido en su contenido
y que se cumpla el objetivo en la tesis que se incorporara; aportando tanto al area
investigativa comunicacional como a sus aplicaciones. Agradecemos, otra vez, desde ya su
valiosa colaboracion.

1. DATOS GENERALES DEL JUEZ

Nombre del juez:
Nancy Amalia Manosalva

Alarcon
Grado profesional: Bachiller ( ) Magister ( x )

Doctor ( )
Area de Formacién Comunicaciones ( x ) Educacion ( )
académica: Sociologia ( ) Otra ( )
Areas de experiencia Marketing y gestion educativa

profesional:

Institucién donde labora: Pontificia Universidad Catolica del Pera-PUCP/Posgrado

Tiempo de experiencia 2 a4 afios ( ) Masde 10afos ( x )
profesional en el area: 5a10 afnos ( )
Experiencia en Investigacion 03 ultimos proyectos que ha realizado (opcional)

Comunicacional :

2. PROPOSITO DE LA EVALUACION:

a. Validar lingtiistica y operativamente el contenido de la propuesta, por juicio de
expertos.
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1. DATOS DE LA PROPUESTA

Nombre de la propuesta: | “Talleres de comunicacién para incentivar la lectura a través
del cdmic en estudiantes de un colegio de Chiclayo”.

Autor: | Carlos Eduardo Vela Romero
Procedencia: | Peru
Administracidn: | Corporativo

Tiempo de aplicacién: | 12 meses
Ambito de aplicacién: | Organizacion vinculada al sector educativo

Resumen: | Esta propuesta esta disefiada para que estudiantes de primaria
de un colegio de Chiclayo sean incentivados a leer comics y con
ello mejorar sus habilidades de comunicacion.

2. SOPORTE TEORICO

La estrategia de comunicacion es una planificacién para conseguir comunicar de la
forma mas eficiente, valiéndose de acciones y decisiones, en base a un interés en
concreto. Un elemento fundamental e intencionado para lograr que cualquier
organizacion pueda gestionar las relaciones que tiene con sus publicos y, a la vez,
extender sus acciones (Castillo et al., 2020).

Palacios y Tapia (2020) explican que una estrategia comunicativa es como un arte, se
encarga de desglosar actividades mediante un método sistemadatico (analizado y
planificado), que se adjudica para llegar a los receptores destinados y asi lograr el
cumplimiento de los objetivos que se han trazado, esto a través de dos elementos
importantes: un canal mds idéneo para transferirlo y la respectiva explicacion de la
accion a realizarse.

Es necesario que antes del planteamiento de la estrategia de comunicacion se tenga en
consideracion ya contar con la informacion suficiente para dicho procedimiento, como
las descripciones de las actividades, las caracteristicas de los soportes comunicativos
que se usaran y el presupuesto que supondrdn las acciones (Fernandez y Batista, 2016,
como se cito en Navarro et al., 2020).
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1. PRESENTACION DE INSTRUCCIONES PARA EL JUEZ:
De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
CLARIDAD 1. No cumple con el | La propuesta no es clara.
La propuesta se | criterio
comprende 2. Bajo Nivel La propuesta requiere bastantes
facilmente, es decir, modificaciones o una modificacion muy
su sintactica y grande en el uso de las palabras de acuerdo
semantica son con su significado o por la ordenacion de las
adecuadas. mismas.
3. Moderado nivel | Se requiere una modificacion muy especifica
de algunos de los términos de la propuesta.
4. Alto nivel La propuesta es clara, tiene semantica y
sintaxis adecuada.
COHERENCIA 1. totalmente en La propuesta no tiene una relacion ldgica con
La propuesta tiene | desacuerdo (no la estructura conceptual/tedrica o con los

relacion légica con la | cumple con el

resultados obtenidos de la investigacion.

estructura criterio)
conceptual/tedrica o | 2. Desacuerdo
con los resultados | (bajo nivel de
obtenidos de la | acuerdo)
investigacion. 3. Acuerdo

(moderado nivel)

La propuesta tiene una relacion tangencial
/lejana con los elementos tedricos y/o
resultados

El item tiene una relacion moderada con la
estructura conceptual/tedrica o con los
resultados obtenidos de la investigacion.

4. Totalmente de
Acuerdo (alto nivel)

La propuesta esta relacionada con la
estructura conceptual/tedrica o con los
resultados obtenidos de la investigacion.

RELEVANCIA 1. No cumple con el
La propuesta es | criterio

esencial o importante,

es decir es factible de | 2. Bajo Nivel
aplicarse en la

realidad.

La propuesta debe estructurarse
nuevamente o reestructurar gran parte de
los elementos que la componen.

La propuesta tiene alguna relevancia, pero
redunda en algunos elementos y podria
mejorarse.

3. Moderado nivel

La propuesta es relativamente importante y
es factible de aplicarse.

4, Alto nivel

La propuesta es muy relevante y se

recomienda su aplicacion.

Se le pide leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion asi

como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4, Alto nivel
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PROPUESTA

Observaciones/

Categoria Calificacién Recomendaciones
Claridad 4 )

Coherencia 4 )

Relevancia 4 )

%ma del evaluador
DNI: 43175700
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Anexo 6: Carta de autorizacion al Colegio Trilce de Chiclayo

Carta de autorizacion

Colegio Trilce de Chiclayo

Sr. director Nicolas Trasmonte Abanto

De mi consideracion:

Me es grato dirigirme a usted, quien suscribe es el estudiante CARLOS EDUARDO
VELA ROMERO, identificado con DNI: 71097226 y c6digo universitario: 191VP90068,
de la Universidad Catolica Santo Toribio de Mogrovejo, curso el noveno ciclo de la
carrera de Comunicacion. Actualmente me encuentro desarrollando mi proyecto de
investigacion titulado: PROPUESTA DE COMUNICACION PARA INCENTIVAR LA
LECTURA A TRAVES DEL COMIC EN ESTUDIANTES DE UN COLEGIO DE
CHICLAYO.

Por tal motivo, recurro su digno despacho para solicitar autorizacion de poder aplicar mi
proyecto de tesis en su digna institucion, considerando como muestra a los alumnos de
tercer afio de primaria, donde se les aplicara una entrevista con la finalidad de conocer la
situacion actual de la lectura de los estudiantes y saber si estan interesados en la lectura

mediante coOmics.

Agradezco la atencion y respuesta que le brinde al presente, no sin antes reiterar mis

muestras de consideracion y estima personal.

Atentamente,
Carlos Eduardo Vela Romero

DNI: 71097226



