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Resumen
La investigacion se enfocd en la relacion entre las normativas del impuesto a la renta y los
ingresos de los influencers en el Perd. Se empled un enfoque cualitativo, exploratorio y
descriptivo, sin disefio experimental, mediante una revision exhaustiva de mualtiples bases de
datos, seguida de un anélisis detallado y gracias a la organizacion de los hallazgos permitié
realizar una comparativa minuciosa de las normativas aplicadas en el contexto peruano.
Durante el desarrollo de la investigacion, se profundizé en las implicaciones de la normativa
tributaria en los ingresos de los influencers teniendo en cuenta aspectos como la
categorizacion de los ingresos, los requisitos de declaracion y pago de impuestos, y las
posibles deficiencias. Este analisis exhaustivo proporciond una vision integral de la situacion
fiscal de los influencers en el Perd, contribuyendo a la comprension de los desafios y
oportunidades que enfrentan en términos de cumplimiento tributario. Los resultados obtenidos
de las encuestas muestran un claro apoyo a la formalizacion y la importancia del
asesoramiento fiscal. Asimismo, resaltan la falta de regulacion especifica para esta actividad,
subrayando la necesidad de educacion tributaria y el cumplimiento de las normas fiscales. Por
lo que, ante la ausencia de un marco legal especifico para regular la actividad de los
influencers en el ambito fiscal, se recomienda implementar programas de capacitacion y
asesoramiento fiscal, establecer camparias de sensibilizacion sobre el cumplimiento fiscal,
proporcionar asesoria personalizada y recursos educativos, y colaborar estrechamente con las

plataformas digitales para garantizar un adecuado cumplimiento tributario.

Palabras clave: influencer, economia digital, impuesto a la renta, normativas, regulacion.



Abstract

The research focused on the relationship between income tax regulations and the income of
influencers in Peru. A qualitative, exploratory and descriptive approach was used, without an
experimental design, through an exhaustive review of multiple databases, followed by a
detailed analysis and thanks to the organization of the findings, it allowed a thorough
comparison of the regulations applied in the Peruvian context. . During the development of
the research, the implications of tax regulations on the income of influencers were delved
into, considering aspects such as the categorization of income, tax declaration and payment
requirements, and possible deficiencies. This exhaustive analysis provided a comprehensive
view of the tax situation of influencers in Peru, contributing to the understanding of the
challenges and opportunities they face in terms of tax compliance. The results obtained from
the surveys show clear support for formalization and the importance of tax advice. Likewise,
they highlight the lack of specific regulation for this activity, underlining the need for tax
education and compliance with tax regulations. Therefore, in the absence of a specific legal
framework to regulate the activity of influencers in the tax field, it is recommended to
implement training and tax advice programs, establish awareness campaigns on tax
compliance, provide personalized advice and educational resources, and collaborate closely

with digital platforms to ensure adequate tax compliance.

Keywords: influencer, digital economy, income tax, regulations, regulation.
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Introduccién

En todo mundo la tecnologia ha avanzado de manera drastica en los ultimos afios, en
especifico las redes sociales. Por lo que el 45% de la poblacion del mundo utiliza las redes
sociales como sefiala We are Social (2019). El crecimiento continuo de estas plataformas ha
impulsado la creacion de nuevos empleos especializados en la produccién de contenido
variado en Internet, como es el caso de los influencers. Segun Collantes y Garcia (2022),
estos influencers son reconocidos facilmente por su presencia en los medios y suelen

asociarse con marcas para aumentar su visibilidad a cambio de una compensacion economica.

La actividad de los influencers ha experimentado un gran crecimiento en los Gltimos
afios, comprender y aplicar adecuadamente las regulaciones fiscales es fundamental tanto para
los propios influencers como para las autoridades tributarias. Esto no solo asegura un
cumplimiento fiscal adecuado, contribuyendo a la sostenibilidad de las finanzas publicas, sino
que también fomenta la transparencia y la equidad en el &mbito comercial, promoviendo una
relacion mas justa entre estos individuos, las marcas y sus seguidores. Este tema es de gran
relevancia, porque no solo ayuda a los actores involucrados a cumplir con sus obligaciones
legales, sino que también contribuye al desarrollo de politicas fiscales mas efectivas y
adaptadas a la economia digital en constante evolucion. Por ende, esta investigacion busca
realizar un analisis de la normativa del impuesto a la renta y los ingresos de los influencers,
para evaluar las deficiencias de nuestro sistema tributario en relacion con este sector de
trabajo en concreto, y definir cuando y como se debe realizar este pago; para plantear formas
de hacer mas eficiente este sistema. Ademas, como Se mencion0 anteriormente esta
investigacion es realizada porque existe la necesidad en nuestro pais de implementar formas
para hacer mas competente y eficaz las normas reguladoras del impuesto a la renta en los
influencers, esto se realizara a través de la revision de normativas del impuesto a la renta, para
identificar su relacion con los ingresos de los influencers y evitar la evasion de impuestos.

La normativa del impuesto a la renta varia significativamente de un pais a otro, lo que
plantea desafios tanto para los propios influencers como para las autoridades fiscales.
Diversos autores han analizado este tema, tales como Ellife (2020), el experto en fiscalidad
internacional sefiala que la tributacion de los influencers se ha convertido en un tema
complejo debido a la naturaleza global de sus actividades en linea. Ademas, argumenta que
muchos paises estan luchando por adaptar sus sistemas fiscales a la economia digital y a la

creciente importancia de los influencers como generadores de ingresos. Por otro lado, Smith
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(2021), el cual se centra en la normativa fiscal especifica para influencers en los Estados
Unidos; argumenta que el Servicio de Impuestos Internos (IRS) ha estado trabajando para
aclarar las reglas relacionadas con los ingresos de los influencers y sugiere que se esperan
cambios importantes en el futuro cercano. Asimismo, el contexto europeo, Lopez (2019),
analiza cémo varios paises de la Union Europea han abordado la tributacion de los
influencers. Lopez destaca las diferencias significativas en las regulaciones fiscales de los
paises miembros y cdmo esto puede llevar a desafios para los influencers que operan a nivel
internacional en la UE. Este es un tema en evolucién constante, con diferentes enfoques en
todo el mundo. Los autores mencionados, subrayan la necesidad de una mayor claridad y
coordinacién en la regulacion fiscal para abordar los ingresos generados por los influencers en

la economia digital global.

Nuestro pais no es la excepcion, ya que, tambien las redes sociales forman parte del
dia a dia de la sociedad y esto desperté el interés de las empresas por utilizar a los influencers
como herramientas para captar la atencion de los usuarios. Sin embargo, se reconoce que
cualquier actividad que genere ingresos debe estar sujeta a impuestos de acuerdo con nuestra
legislacion, porque los principios tributarios de igualdad y generalidad asi lo establecen, por
lo que se propone identificar la relacion que existe entre las normativas del impuesto a la renta
y los ingresos de los influencers en el Peru. Existen algunas limitaciones como que hay escasa
informacion al respecto, no se puede comprobar con exactitud la eficacia de la tributacion de
los influencers, no existe normativa especifica en nuestro pais, no se especifica segin los
mercados, ademas, no presentan documentos sustentatorios de avalen la actividad realizada
por el servicio de publicidad, no existe cultura tributaria dentro del pais, entre otras. Ante lo
sefialado, la formulacion del problema sera: ;Cual es la relacidon que existe entre la normativa

del impuesto a la renta y los ingresos que generan los influencers en el Peru?

Para la solucion de esta investigacion, se plante6 como objetivo general identificar la
normativa del impuesto a la renta y su relacion con los ingresos que generan los influencers
en el Per0 mediante un analisis documental. Para esto se determiné como objetivos
especificos, diagnosticar la legislacion actual sobre I.R referido a ingresos de influencers,
asimismo, identificar la situacion tributaria de 3 influencers peruanos en instagram y su
relacion con el Impuesto a la Renta, y por ultimo identificar el tipo de categoria de impuesto a
la renta que generan estos influencers. Finalmente, simular la incidencia que representa la

aplicacion de estrategias sobre la liquidez.
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La investigacion adopta un enfoque cualitativo y exploratorio para describir y
comprender la relacién entre la normativa del impuesto a la renta y los ingresos generados por
los influencers en Per(. Se basa en la revision y analisis de fuentes bibliograficas, legislacién
vigente y encuestas aplicadas a influencers peruanos. Para la recoleccion de datos se
emplearon técnicas como revisibn documental, encuestas y analisis comparativo de
normativas. La importancia de este estudio radica en la creciente influencia de los medios
digitales y la actividad de los influencers en la economia peruana, asi como en la necesidad de
entender y regular adecuadamente los ingresos generados por esta actividad. La falta de
claridad en la normativa actual y la ausencia de una regulacion especifica para los influencers
plantean interrogantes sobre su situacion tributaria y las implicancias fiscales

La normativa del impuesto a la renta en Peru es esencial para entender la relacion con
los ingresos de los influencers. A pesar de la falta de una regulacion especifica para esta
actividad, los influencers estan sujetos a las mismas obligaciones fiscales que cualquier otro
contribuyente. Segun la legislacion fiscal, los ingresos obtenidos a través de la actividad
publicitaria en redes sociales se consideran ganancias y deben cumplir con las obligaciones
tributarias establecidas. La mayoria de influencers estan a favor de registrarse como
contribuyentes y estan de acuerdo en tener un régimen tributario. Sin embargo, existe una
falta de conciencia tributaria en cuanto a sanciones por no declarar impuestos. Segun la
resolucién N° 09934-5-2017, los ingresos de los influencers se categorizan principalmente
como renta de tercera categoria, lo que implica tributar mensual y anualmente segun los

ingresos anuales, con porcentajes que varian entre el 10% y el 29.5%.
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Revision literaria

Antecedentes:

Ayala Parra y Anchundia Almeida (2019) En su presente investigacion tuvo
como objetivo demostrar optar por la plataforma digital de Instagram, para
promocionar sus productos o servicios a través de la publicidad con el fin de
incrementar sus ventas. Es un tipo de investigacion cualitativa, descriptiva y
documental; en la que se reviso diferentes bibliografias. Ademas, se sostiene que la
publicidad en plataformas digitales, como Facebook e Instagram, esta en constante
crecimiento debido a su costo mas economico y su eficacia para las empresas. Estas
plataformas aseguran una experiencia de recepcion de contenido publicitario mejorada
para los usuarios de redes sociales. La informacion puede ser presentada de manera
inesperada o integrada de manera sutil en contenido audiovisual creado por
colaboradores de la empresa, como ocurre en el caso de los influencers.

Martinez, Otero (2019), En este trabajo se plantea como objetivo realizar un
andlisis juridico de tres formas encubiertas de publicidad en las plataformas digitales
de Internet. Se trata de una investigacion cualitativa, tedrica y documental en la que se
examinaron diversos documentos relacionados con este tema especifico. Ademas, se
destaca que las redes sociales y sus plataformas digitales se han convertido en un
escaparate atractivo para las empresas en téerminos de publicidad, y en ocasiones optan
por ocultar su mensaje con el fin de persuadir al receptor. Esto hace mas dificil
identificar el servicio de publicidad digital proporcionado por los influencers y, por lo
tanto, dificulta la fiscalizacién de los ingresos obtenidos por esta actividad para el
pago de los impuestos correspondientes.

Garcia Gonzéalez (2018) El objetivo principal de este estudio fue examinar la
efectividad real del marketing de influencers desde la perspectiva de un influencer, a
fin de obtener una vision sobre la rentabilidad que se puede lograr al dedicarse a este
tipo de publicidad. Se trata de una investigacion cualitativa que se llevd a cabo
mediante entrevistas en profundidad semiestructuradas realizadas a los influencers.
Los resultados indican que la presencia de los influencers en las redes sociales ha dado

lugar a una nueva actividad econdmica en pleno auge: la publicidad digital. Esta
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actividad se caracteriza por ser continua y permite establecer una conexién mas
natural entre la marca y los usuarios en linea, gracias al nivel de confianza que los
influencers transmiten a su publico seguidor en las redes sociales. Esta caracteristica
les permite convencer y generar un cierto grado de credibilidad, lo que a su vez les
brinda la oportunidad de participar en mas campafias de publicidad digital y, en
consecuencia, obtener mayores ingresos como influencers.

Blanco Camara (2018) En su investigacion, se plante6 como objetivo
principal determinar si la publicidad realizada por los influencers en Instagram cumple
con las leyes vigentes en Espafia, asi como comprender completamente el proceso de
identificacion de contenidos publicitarios. Este estudio se enmarca en la investigacion
cualitativa y se analizaron diversos documentos relacionados. Ademas, se ha
comprobado que la colaboracion entre influencers y marcas en la publicidad suele
realizarse de manera oculta, sin dejar claro que el contenido en las redes sociales del
influencer es una retribucion por servicios prestados a una empresa especifica. Esto
hace que identificar dicha actividad sea muy complicado. Sin embargo, en algunos
paises se han logrado avances en este aspecto, exhortando a los influencers a indicar,
ya sea por escrito o verbalmente, que el contenido es un anuncio pagado, con el
objetivo de ofrecer mayor transparencia a los consumidores.

Valero Valero (2019) EI objetivo principal de esta investigacion es
comprender las distintas formas de publicidad encubierta en las redes sociales y cdémo
afecta al pago de impuestos. Se trata de un estudio cualitativo y tedrico que se basa en
un andlisis exhaustivo de documentos. La conclusion de este documento indica que la
mayoria de los casos de publicidad realizada por influencers en plataformas digitales
se llevan a cabo de manera encubierta, con el propdsito de lograr un mayor nivel de
persuasion en los consumidores. Sin embargo, esta practica se considera contraria al
marco legal y merece sanciones, aunque en muchas ocasiones estas sanciones resultan
insignificantes en comparacién con los ingresos generados por los influencers al
realizar esta actividad econdémica. Esto dificulta la fiscalizacion por parte de las
autoridades competentes en cuanto al contenido publicitario, asi como la identificacion
de los servicios realizados por los influencers que generan ingresos para ellos. Esta
dificultad propicia la evasion tributaria.

Monsalvo Cruz (2019). En su investigacion, el autor plante6 como objetivo

principal distinguir la verdadera naturaleza de los mensajes difundidos por los lideres
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de opinion, con el fin de determinar si se trata de expresiones de libertad o si, en
realidad, hay un anunciante llevando a cabo una estrategia de marketing de influencia.
Este estudio se basa en un enfoque tedrico y cuantitativo, y se analizaron casos
relevantes. Los hallazgos sefialan que investigaciones anteriores a nivel internacional
han destacado el papel fundamental que desempefian los influencers en la nueva forma
de publicidad digital en las redes sociales. Estos influencers son clave para la
estrategia de marketing de las marcas que los contratan, ya que garantizan la
fidelizacion de clientes y atraen a nuevos consumidores. Como resultado de su
actividad, los influencers generan un ingreso considerable en forma de compensacion
econdmica, que a menudo se realiza mediante pagos en efectivo o a través de canjes y

otros beneficios.

Carvajalino y Hernandez (2023) En el informe actual, el autor ha planteado
como objetivo principal analizar el sistema de recoleccion de impuestos sobre la renta
y complementarios de los influyentes no residentes que tienen una presencia
econdmica significativa en la economia digital de Colombia. Esta investigacion se
basa en un enfoque tedrico y cualitativo. Ademas, es de naturaleza documental, ya que
incluye una revision sistematica de documentos tanto nacionales como
internacionales. Como resultado, se ha concluido que los marcos fiscales actuales
presentan dificultades para gravar la economia digital debido a la dificultad de
localizar las actividades y los métodos de recoleccion tradicionales. Esta situacion
tiene un impacto negativo en el nivel socioecondémico del pais, ya que obstaculiza el
progreso debido a a falta de la inversion de los recursos presupuestarios generados via

tributaria.

Garcia y Alvarez (2020) En esta investigacion, el objetivo fue examinar la
publicidad de productos y las promociones a través de recomendaciones en
publicaciones de influencers en Instagram. El estudio adopté un enfoque mixto que
combin6 metodologias descriptivas y analiticas. La metodologia descriptiva se utilizé
para desarrollar el marco tedrico-conceptual de la investigacion, apoyandose en una
busqueda bibliografica y documental en diversas fuentes. En cambio, el enfoque
analitico se centr6 en fuentes primarias, es decir, en los propios influencers, para
obtener informacion directa. Los resultados de la investigacidbn mostraron que estas
técnicas de recomendacion empleadas por influencers suelen ser utilizadas como

publicidad ilicita o engafiosa. Esto destaca la necesidad de un marco regulador legal y



16

de concienciacidn por parte de los 6rganos de autorregulacion y las redes sociales para
abordar estas lagunas y asegurar la calidad de la comunicacion entre las marcas y el

publico.

Efsun (2024) El principal objetivo de este estudio es ofrecer una vision general
completa de la legislacion tributaria en relacion con las especificidades de las redes
sociales. Por ende, este libro tiene un enfoque documental, porque se analiz6
diferentes documentos y leyes actuales referente a este tema. Se llegd a la conclusién
que las redes sociales han generado nuevas oportunidades comerciales, pero también
han planteado desafios en términos de derecho tributario, ademds, las autoridades
fiscales estan trabajando para adaptar sus regulaciones y procesos de fiscalizacion a
este nuevo entorno digital, con el objetivo de garantizar la equidad y la eficacia del

sistema tributario.

Mamani, Rosario, Santander et al. (2023) En la presente investigacion el
objetivo principal fue realizar una guia que interpreta, simplifica los procesos y brinda
un marco regulatorio para el cumplimiento tributario de influencers domiciliados y no
domiciliados. Es un tipo de investigacion Metodologia de investigacion es empirica,
utilizando procedimientos de comparacion y analisis de sensibilidad con muestras de
empresas dedicadas al comercio; ademas, se realiz6 un andlisis documental de fuentes
indexadas. Se llegd a la conclusion de que para los influencers, las obligaciones
tributarias que impone la administracion tributaria al considerarlos a todos como
empresarios, pueden provocar que este grupo de contribuyentes dejen de pagar
impuestos o los evadan debido a la carga tributaria y las obligaciones que deben
cumplir como contribuyentes formales. Para ello se deberan tener en cuenta campafias
de induccidn y/u orientacién a este grupo de contribuyentes generadores de ingresos.
Ademas, es importante analizar las actividades desarrolladas por los Influencers para
categorizarlas en el sistema tributario, a fin de evitar omisiones y/o sanciones. No
obstante, la administracion tributaria esta obligada a generar riesgo fiscal en las redes
sociales para abordar la lucha contra la evasion en este grupo econdémico, y asi

incrementar la recaudacion en medios digitales.
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Bases tedrico-cientificas
2.2.1 Definicidn de renta

RAE (2001), senala que es aquella “Utilidad o beneficio que rinde anualmente
algo, o lo que de ello se cobra”

Roldén (2021), define a la renta, en el &rea de la economia, como el precio de los
insumos que tienen una cantidad fija, como lo son por ejemplo la tierra, el capital o
incluso de un talento Unico. Se trata de un flujo de ingresos que se reciben por el uso o
alquiler de estos.

Ministerio Publico Fiscalia de la Nacién, lo define como el ingreso que

constituye una ganancia, beneficio, utilidad, etc, que genere enriquecimiento.

2.2.2 Teorias de renta

Segun el Informe INFORME N° 252-2005-SUNAT/2B0000:

Teoria de la Renta Producto: Esta teoria se basa en gravar los ingresos que
provienen de la produccion o creacion de riqueza. En el contexto del impuesto a la renta,
implicaria gravar los ingresos que se generan como resultado del trabajo, la inversion o la
actividad economica. Esto generalmente incluiria salarios, utilidades empresariales vy
ganancias de inversion.

Teoria del Flujo de Riqueza: Esta teoria se centra en gravar los flujos de riqueza que
una persona o entidad recibe durante un periodo determinado. En el contexto del impuesto a
la renta, se trata de gravar los ingresos que fluyen hacia los contribuyentes en forma de
salarios, alquileres, intereses, dividendos, ganancias de capital, entre otros.

Teoria del Incremento Patrimonial: La teoria del incremento patrimonial se enfoca
en gravar las ganancias o incrementos en el patrimonio neto de un contribuyente en un
periodo fiscal determinado. Esto incluiria, por ejemplo, las ganancias de capital obtenidas por

la venta de activos, como propiedades o inversiones.
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2.2.3 Caracteristicas del Impuesto a la renta

Algunas caracteristicas del impuesto a la renta con las siguientes:

Naturaleza Progresiva: El impuesto a la renta se estructura de manera progresiva, lo
que significa que las personas con mayores ingresos pagan una tasa impositiva mas alta.
Como Smith (1776), expresd que este enfoque es justo y equitativo, ya que aquellos que
pueden permitirse pagar mas contribuyen mas al gasto publico.

Base Amplia: El impuesto a la renta suele aplicarse a una amplia gama de ingresos,
incluyendo salarios, ganancias de capital, alquileres y otros. Stuart (1848), argumentd que
una base amplia ayuda a garantizar la equidad y la eficiencia en la recaudacion de impuestos.

Deducciones y Exenciones: Muchos sistemas fiscales permiten deducciones y
exenciones para ciertos tipos de ingresos o gastos. Friedman (1972), advirtio sobre la
importancia de limitar estas exenciones para evitar la evasion fiscal y mantener la simplicidad
del sistema.

Redistribucion de la Riqueza: El impuesto a la renta se utiliza como una herramienta
importante para la redistribucion de la riqueza. Piketty (2013), argumenta que un impuesto
progresivo a la renta puede ayudar a reducir la desigualdad econdmica al gravar los ingresos
mas altos de manera mas significativa.

Administracion Eficiente: Para que el impuesto a la renta sea efectivo, requiere una
administracion eficiente y un cumplimiento adecuado. Buchanan y Musgrave (2001),
destacan la importancia de una administracion competente y transparente para garantizar la

confianza de los contribuyentes.

2.2.4 Tipos de imposicion

La Ley Marco del Sistema Tributario Nacional (Decreto Legislativo N° 771), vigente
desde el 1 de enero de 1994, sefiala los tributos vigentes e indica quiénes son los acreedores
tributarios: el Gobierno Central, los Gobiernos Locales y algunas entidades con fines
especificos.

Los principales tributos que administra la SUNAT son los siguientes:

Impuesto General a las Ventas (IGV): Este impuesto se aplica en operaciones de
venta, importacion de bienes y prestacion de servicios, asi como en contratos de construccion

o la primera venta de inmuebles.
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Impuesto a la Renta: Es un tributo que se aplica a las rentas derivadas del capital,
trabajo 0 una combinacion de ambos.

Régimen Especial del Impuesto a la Renta: Es un régimen tributario dirigido a
personas naturales, juridicas, sucesiones indivisas y sociedades conyugales que generan rentas
de tercera categoria a través de actividades comerciales o de servicios.

Nuevo Régimen Unico Simplificado (NRUS): Un régimen simplificado que
establece un pago Unico que cubre el Impuesto a la Renta y el Impuesto General a las Ventas,
incluyendo el Impuesto de Promociéon Municipal. Este régimen es aplicable solo a personas
naturales y sucesiones indivisas que desarrollan actividades generadoras de rentas de tercera
categoria.

Impuesto Selectivo al Consumo (ISC): Este impuesto se aplica exclusivamente a la
produccién o importacion de ciertos productos como cigarrillos, licores, cervezas, gaseosas y
combustibles.

Impuesto Extraordinario para la Promocion y Desarrollo Turistico Nacional: Un
impuesto destinado a financiar proyectos y actividades relacionados con la promocion y
desarrollo del turismo nacional.

Impuesto Temporal a los Activos Netos (ITAN): Un impuesto que se aplica a los
generadores de renta de tercera categoria bajo el régimen general del Impuesto a la Renta,
basado en los activos netos al 31 de diciembre del afio anterior.

Impuesto a las Transacciones Financieras: Este impuesto grava ciertas operaciones
realizadas a traves de empresas del Sistema Financiero.

Impuesto Especial a la Mineria: Un impuesto que grava la utilidad operativa
obtenida por los sujetos de la actividad minera a través de la venta de recursos minerales
metalicos.

Casinos y Tragamonedas: Impuestos que se aplican a la explotacion de casinos y
maquinas tragamonedas.

Derechos Arancelarios (Ad Valorem): Derechos basados en el valor de las
mercancias que ingresan al pais, segun el arancel de aduanas.

Derechos Especificos: Derechos fijos aplicados a las mercancias segin cantidades
especificas establecidas por el Gobierno.

Aportaciones al ESSALUD y a la ONP: La SUNAT administra estas contribuciones,
siendo el Seguro Social de Salud (ESSALUD) y la Oficina de Normalizacion Previsional

(ONP) los acreedores tributarios.
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Regalias Mineras: Un concepto no tributario que grava las ventas de minerales
metélicos y no metéalicos.

Gravamen Especial a la Mineria: Creado para gravar la explotacion de recursos
naturales no renovables por parte de sujetos de la actividad minera que han suscrito convenios

con el Estado.

2.2.5 Principio jurisdiccional

Segun Zavala (2005) el principio jurisdiccional, también conocido como principio de
territorialidad o principio de soberania fiscal, es un concepto fundamental en el &mbito del
derecho tributario. Este principio establece que cada jurisdiccion o pais tiene el derecho
exclusivo de legislar, recaudar y aplicar impuestos dentro de sus propias fronteras. En otras
palabras, un Estado tiene la autoridad para imponer y administrar sus propios impuestos solo
sobre las actividades econdmicas y los contribuyentes que se encuentren dentro de su
territorio.

Este principio se basa en la idea de que cada Estado es soberano en asuntos fiscales y
tiene el control sobre sus propias politicas tributarias. Los impuestos son una fuente
importante de ingresos para los gobiernos y les permiten financiar servicios publicos,
infraestructura y programas sociales. Por lo tanto, el principio jurisdiccional protege la
capacidad de cada Estado para recaudar los recursos necesarios para su funcionamiento y
desarrollo.

Sin embargo, es importante destacar que, en un mundo cada vez mas globalizado, este
principio puede plantear desafios y conflictos. Con la creciente movilidad de las empresas y
los avances en la tecnologia de la informacion, las transacciones comerciales a menudo
cruzan fronteras. Esto ha llevado a la necesidad de acuerdos y tratados internacionales para
abordar cuestiones de doble tributacion y evitar la evasion fiscal.

En resumen, el principio jurisdiccional es una base fundamental del derecho tributario
que establece que cada Estado tiene el derecho de gravar las actividades econémicas dentro de
su territorio. A medida que la economia global continla evolucionando, los desafios
relacionados con este principio requieren una cooperacion internacional mas amplia y una

legislacion tributaria mas sofisticada para garantizar una tributacion equitativa y eficiente.
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2.2.6 Categorias de renta

De acuerdo con el articulo 1° de la Ley del Impuesto a la Renta en el Perd, este
impuesto se aplica a las rentas provenientes del capital, del trabajo y de la aplicacion conjunta
de ambos factores. Estas rentas deben ser durables y susceptibles de generar ingresos
perioddicos. En el contexto de los influencers y sus ingresos, se aplican distintas categorias de
renta, dependiendo de su origen y caracteristicas.

2.2.6.1 Primera categoria

Abarca los ingresos provenientes del arrendamiento o subarrendamiento de bienes

muebles e inmuebles, como alquileres, cesiones temporales y mejoras incorporadas.
2.2.6.2 Segunda categoria

Grava los intereses por colocacion de capitales, regalias, patentes, rentas vitalicias,

derechos de llave y otras ganancias de capital.
2.2.6.3 Tercera categoria

Afecta a las rentas obtenidas por actividades empresariales realizadas por personas
naturales y juridicas. Estas actividades incluyen comercio, mediacion, notariado, ganancias de

capital, entre otros.
2.2.6.4 Cuarta Categoria

Se refiere a los servicios realizados de manera autdbnoma, como trabajos llevados a

cabo por profesionales, directores, mandatarios y otros individuos.
2.2.6.5 Quinta categoria

Abarca los ingresos generados por trabajos realizados en forma dependiente,
participaciones en utilidades y compensaciones de socios de empresas. Ademas, se consideran
rentas de Quinta Categoria aquellos ingresos obtenidos por servicios prestados de manera
independiente a un contratante mientras se mantiene una relacion laboral de dependencia.
Ademas, existen las rentas de Fuente Extrajera, que son aquellas provenientes de fuentes
ubicadas fuera del territorio nacional y que deben ser percibidas para ser consideradas para

efectos del impuesto.
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2.2.7 Renta que genera un influencer.
2.2.7.1 Introduccion

Segun Alba (2019), expone que la publicidad tiene tres objetivos fundamentales:
informar, recordar y persuadir, especialmente cuando se busca llegar al consumidor de los
productos o servicios de una empresa. Por lo tanto, es esencial evaluar la estrategia mas
efectiva y el canal de difusién adecuado. En términos de medios, histéricamente se han
utilizado medios como la prensa, la radio, la television, el internet, volantes, paneles, entre
otros.

Sin embargo, en tiempos recientes, con el crecimiento del uso de las redes sociales, la
publicidad ha encontrado un nuevo espacio para implementar estrategias dirigidas al
consumidor. Una de estas estrategias es la publicidad a través de "influencers”, que son
personas con un gran numero de seguidores en las redes sociales y que pueden influir en
cierta medida en la recomendacion de productos o servicios a sus seguidores, principalmente
a través de la persuasion.

No obstante, en la actualidad una jurisprudencia emitida por el Tribunal Fiscal ha
considerado la labor de los influencer como una actividad empresarial y, por lo tanto, los ha

clasificado como contribuyentes de tercera categoria en términos del impuesto a la renta.
2.2.7.2 Las redes sociales

Las redes sociales son una estructura que emplea internet como plataforma y se
refieren a grupos o comunidades organizadas en torno a un elemento comdn que los une. En
estas plataformas, es posible identificar tanto a los individuos que se registran como usuarios
de la red como a las organizaciones que las gestionan.

Actualmente, las redes sociales mas populares en todo el mundo incluyen nombres
como Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, Flickr, entre otras. En estos espacios, las
personas interactian y comparten informacion, lo que las convierte en un destacado medio de
comunicacion interactivo.

Cisneros (2018), citado en Alba (2019), expresa que las redes sociales representan la
actividad primordial de los usuarios en la web. Estas plataformas permiten la creacion de
grupos basados en intereses comunes, donde los participantes interacttan, discuten, dialogan

y se movilizan, formando de este modo una comunidad en linea.
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Asimismo, si bien el empleo de las redes sociales ofrece numerosas ventajas, como la
posibilidad de conectar con personas distantes, conocer individuos nuevos, fomentar la
colaboracion en equipos, y facilitar la comparticion de archivos (como documentos, masica o
fotos), también se presenta un aspecto desfavorable. Este reside en la cuestion de la
privacidad, ya que cada archivo o publicacién de los usuarios podria potencialmente ser
accedido por individuos con intenciones negativas.

No obstante, en este escenario, las empresas buscan ampliar su alcance hacia
potenciales consumidores de sus productos a través de las redes sociales. Para lograrlo,
colaboran con individuos que tienen cierta influencia en estas plataformas y que interactian
con sus seguidores con el propdsito de persuadir de manera indirecta su consumo. Esta

estrategia conlleva el empleo de la publicidad como herramienta fundamental.

2.2.7.3 Los influencer y los seguidores (followers)

Mas de una ocasion una celebridad del mundo del entretenimiento, la television o el
cine ha participado en anuncios publicitarios, ya sea promocionando un producto especifico,
recomendando el uso de algun servicio o incluso convirtiéndose en la imagen de una marca en
particular. Estas figuras famosas, que son ampliamente reconocidas y mantienen una
interaccidn constante con sus seguidores, tienen la capacidad de ejercer cierta influencia sobre
las personas que siguen regularmente sus publicaciones. Este atributo puede resultar
beneficioso para ellos, ya que pueden aprovecharlo para llevar a cabo actividades
comerciales.

Por lo tanto, las marcas comerciales sienten la necesidad de establecer contacto con
estos individuos y entablar acuerdos en los que ofrecen compensaciones, ya sea en forma de
dinero o productos, a cambio de la oportunidad de promocionar sus productos o servicios. En
el ambito publicitario, a estas personas se les conoce como “influencers”, quienes adquieren
reconocimiento destacado en comparacion con otros individuos.

Taramona (2018), citado por Alba (2019), profundiza en que hoy en dia, se
encuentran numerosos canales y métodos para comunicar y alcanzar el estatus de una figura
destacada. La industria de internet ha transformado de manera radical el panorama de los
medios de comunicacion y la manera en que consumimos productos, alejandose
significativamente del enfoque tradicional que prevalecia hace apenas dos décadas.

ChatGPT
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La RAE define el término influencer como un anglicismo que se refiere a una persona
con la capacidad de influir en otras, especialmente a traves de las redes sociales. Se sugiere
utilizar "influyente™ como alternativa en espafiol: Como ser un influyente en redes sociales.

Otras opciones validas serian "influidor" e "influenciador".
Segun Sanchez (2019), existen los siguientes tipos de influencers:

Micro: Es aquel influencer que cuenta con 5.000 - 25.000 seguidores, y cuyo

engagement, es del 4 %.

Pequefio influencer: Sus seguidores estan entre los 25.000 y 100.000, y su

engagement es del 2,4 %.

Grande: Son los influencers que presentan un nimero de seguidores entre 250.000 y

1 millén de seguidores. Y tienen un engagement igual que el influencer medium, del 1.8 %.

Macroinfluencer: Tiene entre 1 y 7 millones de seguidores y es capaz de crear un

engagament del 1,6 %.

Celebrity: Es un influencer que cuenta con mas de 7 millones de seguidores y cuyo

engagement es de 1,6 %.

2.2.7.4 Los “contratos AdSense” de Google

El contrato AdSense de Google es un acuerdo entre el propietario de un sitio web y
Google que permite la colocacion de anuncios relacionados con el contenido del sitio. Esto se
hace para que los usuarios puedan acceder al contenido y, a cambio, Google paga al
propietario del sitio web, también conocido como "editor”. Los editores pueden ganar dinero
colocando publicidad en sus sitios web siempre y cuando cumplan con los requisitos
establecidos por Google. El pago de Google se basa en la cantidad de visitas, acceso o
descargas que muestran anuncios de productos y servicios.

En la publicidad que aparece en las paginas web, podemos identificar a cuatro partes,
las cuales son:

El editor: Que es el propietario de la pagina web con un dominio en internet, ya sea

propio o alquilado. En el contexto de este trabajo, se refiere como “influencer”



25

Google INC: Es la empresa encargada de administrar anuncios de terceros y de
compensar econdmicamente al editor por la publicidad en su dominio de internet.

Empresas de publicidad: Proporcionan publicidad a Google para que esta la incluya
en paginas web relacionadas. Esto se muestra a través de banners publicitarios.

Usuarios: Son quienes acceden al dominio en internet del editor y visualizan la
publicidad a través de los banners. Estos usuarios pueden ser considerados como
consumidores actuales o potenciales de los productos anunciados.

Fuentes (2019), citado por Alba (2019), expresa que Google AdWords es la
plataforma de Google que se emplea para administrar campafias publicitarias en los diferentes
medios disponibles. En esencia, existen dos categorias de ubicaciones donde se pueden
mostrar los anuncios. En primer lugar, estan las paginas que pertenecen a Google, como su
motor de busqueda, la plataforma de videos YouTube, Gmail, Google Maps, entre otros. En
segundo lugar, se encuentran numerosos sitios web, aplicaciones mdviles y contenido de
video, conocidos como la red de anunciantes asociados. Esta red de anunciantes asociados se
compone de programas como Google AdSense y los sitios de editores de DoubleClick Ad

Exchange, y su cantidad se cuenta en millones.
2.2.7.5 ¢ Como se categoriza la renta que obtienen los influencer?

Es importante recordar que si los montos de dinero o bienes en especie que un
influencer recibe se consideran como ingresos y la persona que los recibe tiene su residencia
en Perd, esto significa que, de acuerdo con el principio de residencia fiscal, debe incluir esos

ingresos en su Declaracion Jurada Anual del Impuesto a la Renta.

2.2.7.6 Primera postura: la renta generada por los influencers califican como

renta de lera categoria

Surge un gran debate en la comunidad académica, especialmente al tratar de
categorizar los ingresos generados por un influencer. La principal cuestion radica en
determinar si estos ingresos deben considerarse como ingresos personales o, por el contrario,
como ingresos empresariales.

Una perspectiva inicial sugiere que los ingresos obtenidos por la colocacion de
publicidad en la pagina web o plataforma de redes sociales del influencer, a través de banners

publicitarios, podrian considerarse como ingresos de capital, especificamente de primera
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categoria. Esto se debe a que la colocacion de anuncios se interpreta como una cesion onerosa
de espacio en la plataforma de redes sociales del influencer, similar a un alquiler de bienes.
Esto es aplicable a varias plataformas como Instagram, Facebook, YouTube, entre otras.

Dado que los ingresos de 1ra categoria son considerados ingresos devengados, esto
implica que incluso si el influencer no recibe un pago en efectivo, la mera acumulacion de
ingresos generara la obligacién de pagar un 5% sobre la ganancia obtenida por parte del titular

de los ingresos."

2.2.7.7 Segunda postura: la renta generada por parte de los influencer califica

como renta de cuarta categorl’a

Otra perspectiva sostiene que los ingresos generados por un influencer podrian
considerarse como de cuarta categoria, especialmente cuando se trata de ingresos percibidos
por la publicidad de un cliente que se muestra en la red social administrada por el influencer.

En este escenario, se estaria llevando a cabo una labor independiente por parte del
influencer en beneficio de terceros, lo que requeriria la emision de un recibo por honorarios
profesionales como respaldo del ingreso generado.

Bajo esta perspectiva, la renta generada se regiria por el principio del percibido, lo que
significa que el ingreso debe ser considerado en la fecha en que esté disponible para el

influencer.

2.2.7.8 Tercera postura: la renta generada por parte de los influencer califica

como renta de tercera categoria recogida en la RTF N.° 09934-5-2017

De acuerdo con Alva (2019) la discusion se centra en si estas rentas deben
considerarse como de tercera categoria, es decir, de naturaleza empresarial, o si deberian
clasificarse de otra manera. Aqui se presentan algunos puntos clave relacionados con esta
discusion:

Elementos de la clasificacion: Se argumenta que las rentas generadas por los
influencers deben considerarse de tercera categoria debido a la combinacion de dos
elementos: el capital y el trabajo. El capital se refiere a la pagina web o la plataforma que el
influencer administra, mientras que el trabajo se relaciona con la creacion de contenido y la

gestion continua de su presencia en linea.
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Contrato de operacion para fines de publicitar: Se menciona que los influencers no
solo alquilan espacio en su pagina web o plataforma, sino que celebran contratos de operacion
con empresas para publicitar productos o servicios. Esto implica un trabajo activo por parte
del influencer en la promocion y mantenimiento de su contenido.

Clasificacion como renta empresarial: Se sostiene que, dado que los influencers
combinan capital y trabajo en la generacion de sus ingresos, sus rentas deben considerarse
como de tercera categoria, es decir, rentas empresariales.

Régimen tributario aplicable: Se sugiere que los influencers deben elegir un
régimen tributario adecuado segun sus ingresos. Pueden optar por el Régimen Mype
Tributario o el Régimen General del Impuesto a la Renta. La tasa del Impuesto a la Renta en
el Regimen General es del 29.5%.

Prohibicion del Régimen Especial: Se sefiala que los influencers no pueden optar por
el Régimen Especial del Impuesto a la Renta (RER) debido a una prohibicion especifica
relacionada con actividades de propaganda y publicidad.

Impuesto sobre rentas de fuente mundial: Si el influencer es un residente fiscal en
Peru, debe tributar por todas sus rentas, tanto las generadas en el pais como las generadas en
el extranjero. Esto puede llevar a la posibilidad de una doble imposicion tributaria,
especialmente en ingresos generados en el extranjero.

Operaciones con empresas extranjeras: Los influencers que trabajan con empresas
extranjeras deben comprender las reglas y convenios de doble imposicidn que puedan
aplicarse en sus transacciones internacionales.

Asesoramiento fiscal: Se destaca la importancia de que los influencers consideren su
actividad en las redes sociales como un negocio a largo plazo y busquen asesoramiento para
optimizar su situacion fiscal, considerando la posibilidad de constituir una empresa, llevar una

contabilidad adecuada y explorar alternativas eficientes para el pago de impuestos.
2.2.7.9 Fiscalidad aplicable a las actividades realizadas por los influencers

Los influencers que generan ingresos califican como rentas empresariales y deben
cumplir con las obligaciones tributarias en Per(. Estas obligaciones se rigen generalmente por
el Régimen General del Impuesto a la Renta o el Régimen Mype Tributario. Si los influencers
adquieren o mantienen su condicion de domiciliados en el territorio peruano, deben considerar
tanto sus ingresos nacionales como los ingresos extranjeros al presentar su declaracion y

pagar el impuesto a la renta. Ademas, deben tener en cuenta que al calcular el impuesto a la
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renta en su Declaracion Jurada Anual. Desde el punto de vista legal, los influencers que
quieran o conserven su condicion de domiciliados en Per( deben inscribirse en el Registro

Unico de Contribuyentes (RUC), a menos que cumplan con ciertos supuestos.
2.2.7.10 Top 100 mejores influencers peruanos de Instagram

De acuerdo con Figueroa (2020) en su articulo logra identificar a los 100 influencers
peruanos con mas presencia en la plataforma de Instagram que incluyen diferentes categorias
como estilo de vida, moda, comida y bebida, entre otros. En estas listas se destacan los
influencers peruanos mas populares en Instagram, ordenados por seguidores.

1. Leslie Shaw - 4.3 M seguidores

2. Mario Irivarren - 4.1 M seguidores

3. Natalie Vértiz - 3.9 M seguidores

4. Jazmin Pinedo - 3.8 M seguidores

5. Sheyla Rojas - 3.7 M seguidores

6. Nicola Porcella - 3.6 M seguidores

7. Karen Schwarz - 3.5 M seguidores

8. Yahaira Plasencia - 3.4 M seguidores
9. Alejandra Baigorria - 3.3 M seguidores
10.  Milett Figueroa - 3.2 M seguidores

11.  Andrea San Martin - 2.9 M seguidores
12. Rosangela Espinoza - 2.8 M seguidores
13.  lvana Yturbe - 2.7 M seguidores

14.  Angie Arizaga - 2.6 M seguidores

15.  Patricio Parodi - 2.5 M seguidores

16.  Antonio Pavon - 2.4 M seguidores

17.  Flavia Laos - 2.3 M seguidores

18.  Korina Rivadeneira - 2.2 M seguidores
19.  Paloma Fiuza - 2.1 M seguidores

20.  Gino Assereto - 2 M seguidores
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uanto gana un influencer en el Peru

De acuerdo con Infobae (2023) los ingresos de los "influencers" en Per( son por
historia de Instagram por 15 segundos: $500, publicar un producto o servicio en el perfil:
$1,000, unboxing: $700, transmisidn en vivo en Instagram: $800, un video de TikTok: $600,
campafia de una semana en redes sociales: $2,000. INFORMACION OFICIAL

El de los "Microinfluencers”, que tienen entre 5,000 y 50,000 seguidores, suelen
cobrar entre $30 y $75, ademas de recibir productos de las marcas como regalos.

Un influencer con 200,000 seguidores en Instagram puede ganar entre $400 y $600
por una publicacidn si sabe coémo monetizarla correctamente con marcas internacionales.

También se menciona la opinion de Agustina Vivero (Cumbio), que explica que se
pueden obtener entre 30,000 y 500,000 pesos argentinos por una publicacion, equivalente a
aproximadamente $150 a $2,500 ddlares.

Materiales y métodos

Tipo y nivel de investigacion

La investigacion adoptara un enfoque cualitativo, porque se utilizara la recoleccion y
andlisis de datos para afinar las preguntas propuestas, revelar nuevas interrogantes en el
proceso de interpretacion y construir la respuesta al problema de investigacion; ademas, se
pueden desarrollar preguntas antes, durante y después de la recoleccion de datos. Por lo que,
en esta investigacion se recolectara y analizara informacion de bases de batos indexadas y
normativa vigente. Ademas, segin Barbour (2013) La investigacion cualitativa es aquella
que recopila informacién no cuantificable basada en observaciones de comportamientos para
su posterior interpretacion. Su propdsito es describir las cualidades de un hecho o fendmeno.
Ademas, la investigacion cualitativa es de tipo exploratoria, lo que significa que se utiliza
para estudiar problemas poco conocidos o estudiados, con el fin de obtener una comprension
general y orientar investigaciones posteriores.

De igual forma tiene un nivel descriptivo, porque se estudiard un problema que no esta
claramente definido, para poder comprenderlo mejor, pero sin proporcionar resultados
concluyentes. Por lo que segun Rus (2020) “La investigacion exploratoria tiene como

objetivo la aproximacion a fendmenos novedosos. Siendo su objetivo obtener informacion
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que permita comprenderlos mejor; aunque posteriormente esta no sea concluyente”. Por ende,
en esta investigacion ayudara a comprender mejor la normativa del impuesto a la renta y su

relacion con los ingresos de los influencers.
Disefio de investigacion

Es de disefio no experimental porque, no se realizd la investigacion manipulando sus
variables; y se fundamenta principalmente en el andlisis de la causalidad. Por lo que Ato,
Ldpez, Benavente (2013) dicen que la investigacion no experimental son los estudios cuyo
proposito principal es explorar las relaciones entre variables con el objeto de pronosticar o
explicar su comportamiento, ademas, ayudan a crear conocimiento al permitir la exploracion
de fendmenos complejos en su contexto natural y proporcionan una comprension mas
profunda y rica de los fendmenos naturales, humanos y sociales. Permiten explorar relaciones
causales complicadas, capturar la diversidad y complejidad de los contextos y contribuir al
desarrollo de teorias y modelos mas solidos.

Para este estudio se plantea la siguiente hipotesis: Existe una estrecha relacion entre la

normativa del impuesto a la renta y los ingresos de los influencer:

Tabla 1. Operacionalizacion de variables

VARIABLES | DIMENSIONES | INDICADORES TECNICA E | OBJETIVOS
(DETALLADOS) INSTRUMENTO ESPECIFICOS
Normativa del | Sistemas de | Identificacion Observacion: analisis | Diagnosticar la
Impuesto a la | recaudacion —— documental legislacion
. . Clasificacién
renta tributaria actual sobre I.R
(independiente) Comparacion _referldo a
ingresos de
influencers.
Anélisis Identificar la
situacion

tributaria de los
3 influencers
peruanos en
instagram y su
relacion con el
Impuesto a la
Renta.

Limitaciones
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Ingresos de los | Tributacion Maneras de tributar Identificar el
influencers tipo de categoria
de impuesto a la
renta que

generan los
Comprobantes de pago influencers

Identificacién del tipo

de renta

Poblacion

La poblacion esta constituida por fuentes bibliograficas como bases de datos
académicos, bibliotecas digitales, revistas, legislacion del Impuesto a la Renta, entre otros
documentos ya sean nacionales o internacionales; necesarios para llevar a cabo este proyecto
de investigacion, la seleccion de estas fuentes de revision se realizara utilizando el criterio de
relacion, relevancia y actualidad. Asimismo, también formara parte de la poblacion el criterio

de algunos influencers conocidos.
Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En el presente trabajo se usaran diferentes técnicas, tales como la revision de las bases
de datos y su respectivo analisis, organizacion de los hallazgos encontrados y para finalmente
llegar a una comparativa de las normativas aplicadas. Asimismo se realizara una encuesta a 3
influencers peruanos para saber su situacion tributaria actual con respecto al impuesto a la

renta.
Procedimientos

Se realizara una recopilacion detallada de informacion relevante relacionada a los
ingresos de los influencers y también de la normativa actual relacionada a estos, por ende,
primero se analizard con detenimiento y de manera critica los documentos, después se
seleccionaran por orden de relevancia y después se estableceran relacion entre los mismos;
asimismo, se lleva a cabo un analisis comparativo y reflexiones sobre los diferentes puntos de
vista presentados en las fuentes consultadas.

Ademas, se realizara una encuesta a 3 influencers reconocidos, para saber su punto de vista;

después se recolectaran los resultados y se llegara a una conclusién.
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Plan de procesamiento y analisis de datos:

Este procedimiento se llevara a cabo inicialmente, recopilando informacion sobre la
normativa tributaria vigente en el PerU relacionada con el impuesto a la renta, asi como
documentacion sobre el mercado de influencers en el pais. Posteriormente, se realizaron
entrevistas a tres influencers peruanos para obtener datos cualitativos y opiniones relevantes.
Los datos obtenidos se organizaron y procesaron, incluyendo la digitalizacién de documentos
fisicos, la transcripcion de entrevistas y la codificacion de informacion. El andlisis de datos
involucrard la revision exhaustiva de la normativa tributaria y el contenido de las entrevistas
para identificar patrones, tendencias y posibles areas de conflicto o mejora. Los resultados
obtenidos se interpretaran para destacar las implicaciones de la normativa tributaria en los
ingresos de los influencers y por Gltimo, se presentara las conclusiones pertinentes junto con

recomendaciones para una regulacién mas efectiva.



Matriz de consistencia

Tabla 2. Matriz de consistencia

Problema principal

Objetivo Principal

Variables

¢Cudl es la relacion que existe
entre la normativa del impuesto
a la renta y los ingresos que
generan los influencers en el

Peru?

Identificar la normativa del
impuesto a la renta y su relacion
con los ingresos que generan los

influencers en el Perd

Normativa del Impuesto a la renta (independiente)

Ingresos de los influencers (dependiente)

Objetivos especificos

Dimensiones

Indicadores

Diagnosticar la legislacion actual
sobre I.R referido a ingresos de

influencers.

Variable 1: Normativa del Impuesto a la renta

Identificar la situacion tributaria
de 3 influencers peruanos en
instagram y su relacion con el

Impuesto a la Renta.

Identificar el tipo de categoria de
impuesto a la renta que generan

los influencers

Sistemas
recaudaciéon

tributaria

de

Identificacion

Clasificacion

Comparacion
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Analisis

Limitaciones

Variable 2: Ingresos de los influencers

Tributacion Maneras de tributar

Comprobantes de pago

Identificacion del tipo de renta

Enfoque, tipo, nivel y disefio

investigacion

Poblacién, muestra, muestreo

Procedimiento y procesamiento de datos

Enfoque: Cualitativo

Tipo: Exploratoria

Nivel: Descriptivo

Disefio: No Experimental

Documentos indexados

normativa nacional

internacional.

y
e

En el presente trabajo se usaran diferentes tecnicas, tales
como la revision de las bases de datos y su respectivo
analisis, organizacion de los hallazgos encontrados y para
finalmente llegar a una comparativa de las normativas
aplicadas. Asimismo se realizard una encuesta a 3 influencers
peruanos para saber su situacion tributaria actual con

respecto al impuesto a la renta.
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Consideraciones éticas

Dado que se emplean datos disponibles al pablico y no se plantean dilemas éticos en cuanto a
la obtencion de informacion, resulta fundamental mantener un comportamiento ético al
analizar dichos datos. Esto implica asegurarse de atribuir adecuadamente las fuentes de datos
publicos, ser transparente en cuanto a la metodologia utilizada y presentar los resultados de
manera imparcial y precisa. Asimismo, se deben mantener la integridad y la honestidad al

comunicar los descubrimientos para garantizar la calidad ética de la investigacion.

Resultados y discusiones

Resultados

4.1.1. Diagnastico de la legislacion actual sobre Impuesto a la Renta a ingresos de

influencers

Segun los documentos analizados con anterioridad, la normativa del impuesto a la renta en el
Peru es de vital importancia para comprender como se relaciona con los ingresos generados
por los influencers en el Perd.

En el Perd, la legislacion actual sobre los ingresos de influencers esta en constante evolucion
y aun no existe una regulacion especifica para esta actividad. Sin embargo, se espera que los
influencers estén sujetos a las mismas obligaciones fiscales que cualquier otro contribuyente.
Segun la legislacion fiscal vigente, los ingresos obtenidos por los influencers se consideran
ganancias o beneficios a traves de su actividad publicitaria en las redes sociales. Y estos ya
sean residentes en el Peri o como extranjeros que generan ingresos en el pais, deben cumplir
con las obligaciones fiscales establecidas. Esto implica llevar registros adecuados de sus
ingresos 'y gastos, presentar declaraciones de impuestos y pagar los impuestos
correspondientes en los plazos establecidos.

Referente a esto Salinas et al. (2023) sobre la tributacion de los influencers en Per( constituye
un aspecto crucial en la actualidad, dado el crecimiento exponencial de esta industria en las
redes sociales. A medida que generan ingresos a través de acuerdos de patrocinio, publicidad
y otros medios, surge la necesidad de entender y cumplir con las obligaciones tributarias
correspondientes. En el marco del sistema tributario peruano, estan sujetos a declarar y pagar
impuestos sobre sus ingresos, lo cual incluye una variedad de fuentes como pagos por

publicaciones patrocinadas, comisiones por ventas de productos y servicios, entre otros. Es
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crucial que mantengan registros detallados de sus ingresos y gastos relacionados con su
actividad, asi como también busquen asesoramiento profesional para garantizar el
cumplimiento adecuado de las normativas fiscales.

En la actualidad no existe un umbral especifico de seguidores establecido por la SUNAT para
determinar si un influencer debe pagar impuestos. No obstante, los influencers,
independientemente de su nimero de seguidores, deben cumplir con sus obligaciones
tributarias.

En el mismo sentido, Crispin y Parra (2021) comentan que referente al aumento de la
fiscalizacion sobre la tributacién de los influencers en Per0 refleja la importancia de cumplir
con las obligaciones fiscales establecidas. En consonancia, la profesionalizacion de esta
industria y su creciente visibilidad han llevado a una mayor atencion por parte de las
autoridades fiscales, quienes buscan garantizar que los ingresos generados sean correctamente
declarados y gravados. Este escrutinio tributario resalta la necesidad que adopten practicas
contables solidas y busquen asesoramiento fiscal especializado para garantizar el
cumplimiento normativo y evitar posibles sanciones. En ultima instancia, la tributacion de los
influencers en Peru representa un area en evolucion que requiere una comprension detallada y

un compromiso firme con la transparencia fiscal.

4.1.2. Identificacion de la situacion tributaria de los 3 influencers peruanos en

instagram y su relacion con el Impuesto a la Renta

. Creen que como influencers deben ser registrados como contribuyentes de la
SUNAT?

3 respuestas

& s
@ No
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De los resultados obtenidos en la premisa de la encuesta, se detalla que el 66.7% de
influencers estan a favor de ser registrados como contribuyentes de la SUNAT, mientras, un

33.3% de los encuestados opinan estar en contra.

.Estan de acuerdo que deben tener un régimen tributario? I_D Copiar

3 respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo

De la anterior premisa, un 66.7% de influencers estdn de acuerdo en tener un régimen
tributario, mientras un 33.3% se encuentran en desacuerdo.

;Conocen cuales son las sanciones en caso de no declarar sus impuestos? |_|:| Copiar

3 respuestas

®si
® No

Los resultados respecto a la anterior premisa reflejan que el 66.7% de los encuestados no
conocen cuales son sus sanciones en caso de no declarar impuestos, mientras el 33.3% si

tienen conocimiento de estas.
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;Han sido fiscalizados por parte de la SUNAT? |_|:| Copiar

3respuestas

@ Si
@® No

De la anterior premisa podemos deducir que el 66.7% de encuestados han sido fiscalizados
por SUNAT, mientras el 33.3% no.

¢ Los ingresos que perciben como influencers por publicidad se cobran en bienes o |_|:| Copiar
en efectiva?

3 respuestas

@ En bienes
@ En efectivo
@ Ambos

De los influencers encuestados, un 66.7% percibe ingresos en bienes y en efectivos, mientras

un 33.3% solo recibe ingresos en bienes.

;Estan de acuerdo que la SUNAT los considere como generadores de renta de 3ra I_D Copiar
categoria (actividad empresarial)?

3 respuestas

& De acuerdo
@ En desacuerdo
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Los resultados de la anterior premisa son que un 66.7% de los encuestados estan de acuerso
en que la SUNAT los considere como generadores de renta de 3ra categoria, no obstante, un

33.% estan en desacuedo.

¢ Creen que sus gastos que realizan para llevar a cabo sus servicios deben ser |_|:| Copiar
sustentados por comprobantes de pago?

3 respuestas

® De acuerdo
@ En desacuerdo

De los resultados de la encuesta podemos observar que el 66.7% de influencers estan de
acuerdo en sustentar sus gastos con comprobantes de pago, mientras un 33.3% estan en
desacuerdo.

i Creen que deben emitir comprobantes por el servicio que realicen? |_|:| Copiar

3 respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo

Segun la encuesta realizada el 66.7% de los influencers estdn de acuerdo en emitir

comprobantes por el servicio que realicen, mientras el 33.3% esta en desacuerdo.

¢Estan de acuerdo en declarar sus gastos mensual y anualmente? |_|:| Copiar

3 respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo
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Los resultados de la anterior premisa de la encuesta reflejan que un 66.7% de los influencers
estan de acuerdo en declarar sus gastos de forma mensual y anual, mientras un 33.3% esta en

desacuerdo.

¢Estan de acuerdo en llevar registro de compras y ventas? |_|:| Copiar

3 respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo

De la anterior premisa de la encuesta, podemos observar que un 66.7% de encuestados esta de
acuerdo en llevar un registro de compras y ventas, en cambio un 33.3% esta en desacuerdo.

;Estén de acuerdo en bancarizar los ingresos o desembolsos que realicen producto |_|:| Copiar
de sus actividades?

3 respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo

La premisa anterior de la encuesta refleja que el 66.7% de influencers estan de acuerdo en
bancarizar sus ingresos o desembolsos realizados producto de sus actividades, mientras el

33.3% estan en desacuerdo.

¢Estan de acuerdo que los influencers que brindan solamente servicios deben emitir [0 Copiar
recibo por honorarios?

3respuestas

@ De acuerdo
@ En desacuerdo




41

Los resultados de la premisa de la encuesta reflejan que un 66.7% de encuestados estan de
acuerdo en que deben emitir solo recibos por honorarios, en cambio, un 33.3% esta en
desacuerdo.

Segun los documentos analizados y la normativa del Impuesto a la Renta en el Perd, es crucial
entender como esta legislacion se aplica a los ingresos generados por los influencers. A pesar
de que la regulacién especifica para influencers aun esta en desarrollo, se espera que estas
personas cumplan con las mismas obligaciones fiscales que cualquier otro contribuyente. Esto
incluye llevar registros detallados de sus ingresos y gastos, presentar declaraciones de
impuestos 'y pagar los tributos correspondientes en los plazos establecidos,
independientemente de su nimero de seguidores. Tanto los residentes peruanos como los
extranjeros que generan ingresos en el pais estan sujetos a estas normativas, lo que subraya la
importancia de estar bien informados y cumplir con las obligaciones fiscales para evitar
sanciones.

La encuesta realizada revela una variedad de opiniones entre los influencers peruanos sobre el
cumplimiento de sus obligaciones tributarias. Un 66.7% de los encuestados estan a favor de
registrarse como contribuyentes de la SUNAT vy tener un régimen tributario, mientras que el
33.3% restante se opone. Este mismo porcentaje (66.7%) desconoce las sanciones por no
declarar impuestos, lo que evidencia una necesidad de mayor educacion y sensibilizacion
sobre la importancia del cumplimiento fiscal. Ademas, la mayoria (66.7%) ha sido fiscalizada
por la SUNAT vy percibe ingresos tanto en bienes como en efectivo, lo cual refuerza la
necesidad de un manejo adecuado y transparente de sus finanzas para cumplir con las
normativas vigentes.

Los resultados de la encuesta también indican una disposicion favorable hacia la
formalizacion de sus actividades econdémicas, con un 66.7% de los influencers de acuerdo en
sustentar sus gastos con comprobantes de pago, emitir comprobantes por servicios realizados
y declarar sus gastos de forma mensual y anual. Este grupo también muestra una inclinacion
hacia la bancarizacion de sus ingresos y la emisién de recibos por honorarios. Sin embargo,
aun existe un 33.3% que no esta de acuerdo con estas practicas, lo que resalta la necesidad de
seguir trabajando en la concienciacion y educacion fiscal de este sector para lograr una mayor

uniformidad en el cumplimiento de sus obligaciones tributarias.
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4.1.3. Identificacién del tipo de categoria de impuesto a la renta que generan los

influencers

Segun la anterior normativa, es decir la resolucion N° 09934-5-2017 (10/11/2017), Si un
influencer permite que se muestre publicidad de terceros en su pagina web, blog o sitio web,
la renta generada es considerada como renta de primera categoria. Por otro lado, si el
influencer utiliza su imagen para promocionar un bien o servicio de un cliente y realiza este
servicio de manera individual e clasifica independiente, la renta generada se clasifica como
renta de cuarta categoria (como trabajador independiente).

Torres (2021), sefiala que “La idea de Sunat de brindar orientacién a los creadores de
contenido en relacion a los servicios que ofrecen no es algo nuevo, pero es interesante que lo
estén considerando nuevamente debido al crecimiento cada vez mas fuerte de esta industria a
nivel mundial”

No obstante, segin el INFORME N.° 000044-2022-SUNAT/7T0000; se ha difundido que
estos personajes generarian rentas de tercera categoria, atendiendo a un criterio
jurisprudencial emitido por el Tribunal Fiscal, por la combinacion de capital y trabajo. Las
actividades que realizan estos influencers para ser considerados en este tipo de renta, son
cuando obtienen pagos efectuados por:

1. Los anunciantes, en dinero o en especie, por mostrar 0 promocionar los bienes oservicios
materia de auspicio en sus redes sociales.

2. Las plataformas digitales en las que operan, por introducir publicidad en los videos o
contenidos digitales que estos producen y difunden en redes.

3. Cuando tienen seguidores en redes sociales, y estos tienen accesos de manera anticipada a
ciertos contenidos o foros especializados en las citadas redes de los influencers.

4. Cuando monetizan un canal o plataforma digital en la que los influencers interactian con
sus seguidores, autorizando a dicha plataforma a colocar publicidad en sus contenidos.

No obstante cuando recién inicien en redes sociales o realicen actividades menos frecuentes.
Bajo ese contexto se les incluiria en la renta de cuarta categoria (independientes)

Asimismo, estos deben tributar de manera mensual y anual. A nivel mensual, deben realizar
pagos a cuenta del Impuesto a la Renta (IR) en base a sus ingresos. A nivel anual, deben
presentar su declaracion de impuestos y liquidar el saldo correspondiente. Los porcentajes que

los influencers deben pagar varian segun sus ingresos anuales.
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Discusion

De acuerdo al objetivo referente al diagnostico de la legislacion actual sobre I.R referido a
ingresos de influencers, Ayala Parra y Anchundia Almeida (2019), afirman que los ingresos
de los influencers por publicidad en plataformas digitales, como Facebook e Instagram, estan
en constante crecimiento debido a su costo mas econémico y su eficacia para las empresas, en
esta misma linea el autor Martinez, Otero (2019), en su investigacién, identificé el servicio de
publicidad digital proporcionado por los influencers y, por lo tanto, manifiesta que se dificulta
la fiscalizacion de los ingresos obtenidos por esta actividad para el pago de los impuestos
correspondientes. En tal sentido, segun el andlisis documental se llegd a diagnosticar que de
acuerdo con las caracteristicas de las prestaciones del servicio u otros, se tendra que calificar
dichos ingresos al tipo de categoria que corresponda de acuerdo a la legislacion del Impuesto
a la Renta peruano.

Asimismo, respecto a la identificacion de la situacion tributaria de 3 influencers peruanos en
instagram y su relacion con el Impuesto a la Renta, Efsun (2024) y Mamani, Rosario,
Santander et al. (2023) destacan la creciente popularidad de la publicidad en plataformas
digitales, como Instagram, debido a su eficacia y costos mas bajos. Garcia Gonzalez (2018)
resalta la conexion natural que los influencers establecen con las marcas, lo que potencia su
rentabilidad. Blanco Camara (2018) sefiala la falta de transparencia en las colaboraciones
entre influencers y marcas, con la mayoria de estas colaboraciones realizandose de manera
encubierta. Segun el resultado del segundo objetivo en la encuesta realizada se identifico que
los influencers realizan actividades de publicidad de marcas o productos de diferentes
empresas a traves de redes sociales. Asimismo, también realizan contenido a través de
plataformas digitales como youtube.

Por ultimo, para el tercer objetivo se propuso identificar el tipo de categoria de impuesto a la
renta que gereran los influencers. Valero Valero (2019) y Monsalvo Cruz (2019) abordan el
tema de la publicidad encubierta en redes sociales y su impacto en la fiscalizacion y el pago
de impuestos. Valero Valero destaca la evasién tributaria debido a la falta de sanciones
proporcionales a los ingresos generados. Monsalvo Cruz subraya el papel fundamental de los
influencers en las estrategias de marketing de las marcas, generando ingresos significativos.
Carvajalino y Hernandez (2023) y Garcia y Alvarez (2020) enfatizan los desafios legales y
fiscales en la economia digital. Como resultado de su actividad, los influencers generan un
ingreso considerable en forma de compensacion econémica, que a menudo se realiza

mediante pagos en efectivo o a través de canjes y otros beneficios. Por lo tanto, si un
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influencer cede espacio en su pagina web para publicidad de terceros, esta renta se considera
de primera categoria. En cambio, si utiliza su imagen para promocionar bienes o servicios de
un cliente de manera independiente, la renta se clasifica como de cuarta categoria. Esta Ultima
corresponde a ingresos por el ejercicio individual de una profesion u oficio. Avance y

presentacion de introduccion y discusion

Conclusiones

La legislacion actual sobre el impuesto a la renta en el Perl establece que los ingresos
generados por influencers se consideran rentas de tercera categoria, segun la Ley del Impuesto
a la Renta (LIR). Esto implica que los influencers, al realizar actividades publicitarias y
lucrativas a través de plataformas digitales, deben registrarse como contribuyentes ante la
SUNAT vy cumplir con diversas obligaciones fiscales, como la declaracion y el pago de
impuestos. A pesar de que un porcentaje significativo de influencers estd dispuesto a
formalizar sus actividades, existe un notable desconocimiento sobre las sanciones por
incumplimiento y la importancia del cumplimiento fiscal, lo que resalta la necesidad de una
mayor educacion tributaria en este sector.

La encuesta realizada entre influencers peruanos muestra opiniones divididas sobre el
cumplimiento de sus obligaciones tributarias, con un 66.7% a favor de registrarse como
contribuyentes ante la SUNAT y un 33.3% en contra. Sin embargo, este mismo porcentaje
desconoce las sanciones por no declarar impuestos, lo que indica una necesidad urgente de
educacion fiscal. La mayoria ha sido fiscalizada por la SUNAT Yy recibe ingresos en bienes y
efectivo, lo que subraya la importancia de gestionar adecuadamente sus finanzas. Ademas, el
66.7% esta dispuesto a formalizar sus actividades econdmicas, sustentando gastos con
comprobantes y declarando mensualmente, aunque un 33.3% Se opone a estas practicas, lo
que resalta la necesidad de seguir promoviendo la concienciacidn fiscal en este sector.

Los ingresos que generan los influencers en Peru se clasifican especificamente como renta de
tercera categoria, lo que significa que estan sujetos a una tasa impositiva del 29.5% sobre sus
ingresos netos. Esta categoria incluye todos los pagos recibidos por actividades comerciales,
como la promocion de productos y servicios a través de redes sociales. Los influencers deben
emitir comprobantes de pago, llevar registros contables adecuados y cumplir con las
normativas fiscales vigentes para evitar sanciones. Ademas, aquellos que recién comienzan su
actividad podrian tributar bajo el régimen de 4ta categoria si sus ingresos son esporadicos o

bajos.
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Recomendaciones

Es fundamental para los influencers que se informen y cumplan con sus obligaciones
tributarias para evitar problemas legales y sanciones. Se recomienda registrarse en el Registro
Unico de Contribuyentes (RUC) lo antes posible, llevar un control riguroso de sus ingresos y
gastos, y emitir comprobantes de pago por todas las transacciones.

Ademas, que los influencers peruanos se comprometan a mejorar su educacion fiscal y
concienciacion sobre la importancia del cumplimiento de sus obligaciones tributarias. Esto
incluye registrarse como contribuyentes ante la SUNAT, familiarizarse con las sanciones por
incumplimiento y adoptar practicas de formalizacién. Adicionalmente, seria beneficioso que
participen en talleres o capacitaciones sobre gestion financiera y tributaria, lo que no solo les
permitira cumplir con la normativa vigente, sino que también fortalecera su reputacion
profesional y facilitara el acceso a financiamiento y oportunidades comerciales en el futuro.
Se recomienda, consultar con un contador o asesor fiscal especializado en tributacion para
obtener orientacion sobre la correcta declaracién de impuestos y aprovechar deducciones
disponibles. También, mantenerse actualizado sobre cambios en la legislacion tributaria
también es clave para gestionar adecuadamente su situacion fiscal y maximizar sus

oportunidades comerciales.
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AnNexos

1) Informacion de consulta RUC de los influencers peruanos con mas seguidores
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Hombre Categoriaderenta | Fecllla m Fecha dE fnicio de | Sistema Emis idn dz A ctividad Camercio Eterior Sisterna Contabilidad Actividad(es} Econdmicals Conprobantes de Fago | Emisor desde
ins Cripeitn actividades Compr thante
4tp: 0455756885 - Frinegal - 9000 - ACTIVIDADES  (Fachura, rectoos por
SHAW THAYS MANUAL/COMPUTARLZ | CREATIVAS, ARTISTICAS YDE  |honoearios yholeta de
Leslie Shaw-43 |LESLE AN 250002007 2570572007 MAMITATL SO A CTIVIDAD ADO ENTEETENIMIENT O venka 18/08/2015
B seguidores ra: 2DE0BRYINNE - Brincipal - 9609 - OTEAS
LESHE SHA ACTINIDADES DE SERVICICS
BEAND 3.4.C 224 17022022 | RLAMTTAT, SIM ACTIVIDAD COMPUTARIZADO PERSONALESH .CP. Minguno -
Erincpal - 9000 - ACTIVIDADES
CREATIVAS, ARTISTICAS Y O
ENTEETENIMIENT
4ka: 10722673434 - Secundaria 1-3830 - Factura, recios por
Mario Irivarren- |[[FIVARREN [ECON ACTIWIDADES DE SEENICIO DE  |honerarios yboleta de
4.1 Mseguidores |MABRIC SERGIO 25/05£2009 29/06/2005) MANTAL SIM A CTIVIDAD LANUAL BEBIDA S verta 23062002
Principal -4751 - VENTA ALPCR
Ira: 0601552342 - MEMOR DEPRODUCTOS
MAFIC [RIVARREN TEXTILES EN COMERCIOS
EIEL Ll EDNT 42016 RLAMTTAT SIM ACTIVIDAD MAMNUAL ESPECIALIZADOS BOLETA DEVENTA 281172017
Erincipal - 6020 -
Watalie Wértiz - |dta: 481645226 - PROGEAMA CION ¥
3.9 M seguidores |VERTLZ GONZALEZ MANTALMECAN MANTAL/COMPUTARL? | TEANSMISIONES DE Factura v recbos por
MATALIE DIANE 1671172011 1241172011 [ZADO SIM A CTIVIDAD ADO TELEVISION honorarios o3fas
JazminPinedo-  [4ta: 1465330657 - Brincipal - 5609 - OTEAS
3.8 Mseguidores |PINEDO CILAT MANUAL/COMPUTARLY | ACTIVIDADES DE SERNICIOR Fachura y recbos por
JAZMIN TATYANA| /0572009 462009 MANTTAT ST A CTIVIDAD ADO PERSONALESH.CE. honoearios ZHD/2016
PROGRAMACION ¥
Nicola Forcella- dba: 144832551 - TRANSMFSION'ES DE
3.6 Mseguidores PCRCELLA MANTALT{ECALN TELEVISIOMSecurdaris 1 - 2000 -
SOLMLANG [ZADO/COMFUT A MANTAL/COMPUTARIZ | ACTIVIDADES CREATIVAS, Factura y recbos por
MICOLA ERILIO 1440442005 1440442009 RIZA DD SIM A CTIVIDAD ADO ARTIHTICAS Y DE honorarios 242016

Fuente: Consulta RUC



2) Encuesta para influencers

ENCUESTA NORMATIVA DEL IMPUESTO A LA RENTA

1. ;Creen que como influencers deben ser registrados como contribuyentes de la

SUNAT?

;Conocen claramente cuales son sus obligaciones tributarias?

(Estan de acuerdo que deben tener un régimen tributario?

;Conocen cuales son las sanciones en caso de no declarar sus impuestos?

¢Han sido fiscalizados por parte de la SUNAT?

;LLos ingresos que perciben como influencers por publicidad se cobran en bienes

o en efectivo?

7. ¢Estan de acuerdo que la SUNAT los considere como generadores de renta de
3ra categoria (actividad empresarial )?

8. ;Creen que sus gastos que realizan para llevar a cabo sus servicios deben ser
sustentados por comprobantes de pago?

9. (Creen que deben emitir comprobantes por el servicio que realicen?

10. ;jEstan de acuerdo en declarar sus gastos mensual vy anualmente?

11. jEstan de acuerdo en llevar registro de compras y ventas?

12. ;Estan de acuerdo en bancarizar los ingresos o desembolsos que realicen
producto de sus actividades?

13. ;Estan de acuerdo que los influencers que brindan solamente servicios deben
emitir recibo por honorarios?

AN S

3) Ganancia de influencers segun actividad

Actividad Ganancia
$

Historia de Instagram por 15 segundos 500.00
$

Publicar el producto o servicio en el perfil. | 1,000.00
$

Unboxing 700.00
$

Vivo en instagram 800.00
$

Video en tik tok 600.00
$

Camparia de 1 semana en redes sociales 2,000.00

Fuente: Infobae
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OBJETIVO

CONCLUSIONES

RECOMENDACIONES

Diagnosticar la legislacion actual
sobre |.R referido a ingresos de
influencers.

La legislacion actual sobre el impuesto
a la renta en el Peru establece que los
ingresos generados por influencers se
consideran rentas de tercera categoria,
segun la Ley del Impuesto a la Renta
(LIR). Esto implica que los influencers,
al realizar actividades publicitarias y
lucrativas a través de plataformas
digitales, deben registrarse como
contribuyentes ante la SUNAT y
cumplir con diversas obligaciones
fiscales, como la declaracion y el pago
de impuestos. A pesar de que un
porcentaje significativo de influencers
esta dispuesto a formalizar sus
actividades, existe un notable
desconocimiento sobre las sanciones
por incumplimiento y la importancia
del cumplimiento fiscal, lo que resalta
la necesidad de una mayor educacion
tributaria en este sector.

Es fundamental para los influencers
que se informen y cumplan con sus
obligaciones tributarias para evitar
problemas legales y sanciones. Se
recomienda registrarse en el Registro
Unico de Contribuyentes (RUC) lo
antes posible, llevar un control
riguroso de sus ingresos y gastos, y
emitir comprobantes de pago por todas
las transacciones.

Identificar la situacion tributaria de
3 influencers peruanos en
instagram y su relacion con el
Impuesto a la Renta.

La encuesta realizada entre influencers
peruanos muestra opiniones divididas
sobre el cumplimiento de sus
obligaciones tributarias, con un 66.7%
a favor de registrarse como
contribuyentes ante la SUNAT y un
33.3% en contra. Sin embargo, este
mismo porcentaje desconoce las
sanciones por no declarar impuestos, lo
que indica una necesidad urgente de
educacion fiscal. La mayoria ha sido
fiscalizada por la SUNAT y recibe
ingresos en bienes y efectivo, lo que
subraya la importancia de gestionar
adecuadamente sus finanzas. Ademas,
el 66.7% esta dispuesto a formalizar
sus actividades economicas,
sustentando gastos con comprobantes
y declarando mensualmente, aunque un
33.3% se opone a estas practicas, lo
que resalta la necesidad de seguir
promoviendo la concienciacion fiscal
en este sector.

Se recomienda que los influencers
peruanos se comprometan a mejorar su
educacion fiscal y concienciacion
sobre la importancia del cumplimiento
de sus obligaciones tributarias. Esto
incluye registrarse como
contribuyentes ante la SUNAT,
familiarizarse con las sanciones por
incumplimiento y adoptar practicas de
formalizacion. Ademas, seria
beneficioso que participen en talleres o
capacitaciones sobre gestion financiera
y tributaria, lo que no solo les
permitira cumplir con la normativa
vigente, sino que también fortalecera
su reputacion profesional y facilitara el
acceso a financiamiento y
oportunidades comerciales en el
futuro.

Identificar el tipo de categoria de
impuesto a la renta que generan los
influencers

Los ingresos que generan los
influencers en Peru se clasifican
especificamente como renta de tercera
categoria, lo que significa que estan
sujetos a una tasa impositiva

del 29.5% sobre sus ingresos netos.
Esta categoria incluye todos los pagos
recibidos por actividades comerciales,
como la promocion de productos y
servicios a través de redes sociales.
Los influencers deben emitir
comprobantes de pago, llevar registros
contables adecuados y cumplir con las
normativas fiscales vigentes para evitar
sanciones. Ademas, aquellos que
recién comienzan su actividad podrian
tributar bajo el régimen de 4ta categoria
si sus ingresos son esporadicos o
bajos.

Se recomienda, consultar con un
contador o asesor fiscal especializado
en tributacion para obtener orientacion
sobre la correcta declaracion de
impuestos y aprovechar deducciones
disponibles. También, mantenerse
actualizado sobre cambios en la
legislacion tributaria también es clave
para gestionar adecuadamente su
situacion fiscal y maximizar sus
oportunidades comerciales.
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ASUNTO : Consulta institucional sobre el sentido y alcance de las
normas tributarias.

LUGAR : Lima, 14 de junio de 2022

MATERIA:

Se consulta a qué categoria de renta corresponden los ingresos que generan las
personas naturales domiciliadas en el Peru por el desarrollo de actividades en
su calidad de “influencers” por las cuales obtienen pagos efectuados por:

1. Los anunciantes, ya sea en dinero o en especie, por mostrar y/o promocionar
los bienes y/o servicios materia de auspicio en los canales, historias o
contenido audiovisual que estos (los influencers) producen y difunden en sus
redes sociales.

2. Las plataformas digitales en las que tales sujetos operan, por introducir
publicidad en los videos o contenidos digitales que estos producen y difunden
en dichas redes.

3. Sus seguidores en redes sociales, por obtener accesos de manera anticipada
a ciertos contenidos o foros especializados en las citadas redes de los
influencers.

4. Monetizar el canal o plataforma digital en la que los mencionados sujetos
interactian con sus seguidores, autorizando a dicha plataforma a colocar
publicidad en sus contenidos, siendo que esta les exige a los influencers una
cantidad minima de suscripciones y/o visualizaciones del citado contenido,
emitiendoles un chegue por concepto de ganancias Unicamente cuando la
suma resulte mayor a un determinado monto.

BASE LEGAL:
- Texto Unico Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta, aprobado por el

Decreto Supremo N.° 179-2004-EF, publicado el 8.12.2004 y normas
modificatorias (en adelante, LIR).

ica imprimible de un documen
Tributaria - SUNAT, aplica
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