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Resumen

El presente trabajo de investigacion aborda el tema de la interaccion generada por
actividades propias del comercio y abastecimiento en los espacios publicos del mercado
mayorista Moshoqueque con el objetivo de proponer estrategias de intervencion urbana para
contribuir a la mejora de estos espacios, a través de un enfoque cualitativo basandose en la
observacion, estudio y andlisis de las cualidades del lugar, con técnicas e instrumentos de
recoleccion y andlisis de datos. Los resultados obtenidos indican una correlacion directa entre
la afeccion de los espacios publicos del mercado con el comercio informal y abastecimiento,
pues se evidencia como estos son transformados por las dindmicas socio comercial del sector,
donde se le da la prioridad al vehiculo y comercio frente al peaton, es por eso que a través de
una serie de estrategias de intervencion urbana en los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque, como una reestructuracion vial donde se le da prioridad al usuario, la mejora del
perfil urbano con inserciéon de puntos verdes, la adaptabilidad, sostenibilidad y la apropiacion
urbana al nivel de la generacion de identidad y cohesion social. En conclusion, la investigacion
proporciona un andlisis de la situacion actual del estado de los espacios publicos, para aportar
una serie de estrategias de intervencion que puedan ser usadas en el sector de estudio segun las

necesidades presentes, para que usuario y la ciudad se beneficien.

Palabras clave: Espacio publico, mercados, urbanismo, dindmica.



Abstract

The present research work addresses the topic of the interaction generated by commerce and
supply activities in the public spaces of the Moshoqueque wholesale market with the objective
of proposing urban intervention strategies to contribute to the improvement of these spaces,
through an approach. Qualitative calculation in the observation, study and analysis of the
qualities of the place, with techniques and instruments for data collection and analysis. The
results obtained indicate a direct evaluation between the impact of public market spaces with
informal commerce and supply, since it is evident how these are transformed by the socio-
commercial dynamics of the sector, where priority is given to vehicle and commerce. on the
pedestrian, which is why through a series of urban intervention strategies in the public spaces
of the Moshoqueque wholesale market, such as a road restructuring where priority is given to
the user, the improvement of the urban profile with the insertion of points greens, adaptability,
sustainability and urban appropriation at the level of identity generation and social cohesion. In
conclusion, the research provides an analysis of the current situation of the state of public
spaces, to provide a series of intervention strategies that can be used in the study sector

according to current needs, so that the user and the city are seen benefited.

Keywords: Public space, markets, urban planning, dynamics.



Introduccion

Los comerciantes son un punto clave en los sistemas de venta y abastecimiento, estos
permiten que los productos lleguen hasta el consumidor final, esta actividad surge desde la
necesidad de intercambiar bienes y servicios (Hollenstein, 2020). Un mercado mayorista debe
tener la capacidad de proporcionar espacios donde se pueda desarrollar la actividad comercial,
pues estos tienden a influenciar el entorno de la ciudad donde estan emplazados y en
consecuencia se ven afectados los espacios publicos por el comercio informal y las formas de

abastecimiento (Fonseca, 2021a).

La poca planificacion en cuanto a la ubicacion y dimension trae como resultado la ausencia
de espacio y comodidad para que se realice la actividad de compra y venta causando que se
establezcan en espacios proximos al lugar que no necesariamente estdn destinados a dicha

actividad, generandose caos y desorden en los mercados. (Alfonso & Sénchez, 2020a).

En diferentes ciudades alrededor del mundo se encuentran aquellas con un planteamiento e
infraestructura destinada a la solucion de los problemas generados al comerciar con productos
agricolas; Espafia, la idea de crear nuevos mercados con la suficiente capacidad y modernidad
para perdurar en el tiempo, motivado por el déficit de espacio fisico, las alteraciones del trafico
urbano, el aumento de la poblacion a satisfacer y la carencia de instalaciones necesarias para el
desarrollo de la actividad comercial mediante el tratamiento, manipulacion y conservacion de

alimentos. (Mercamadrid, 2020).

En ciudades de Latinoamérica como Cuenca, Ecuador, se generd un espacio arquitectonico
donde los productos de los vendedores puedan mantener las condiciones Optimas para su
posterior comercio sin restar importancia a mercados ya establecidos (FAO, 2019), en la ciudad
Valparaiso - Chile, el desborde de comercio origina la apropiacion de zonas publicas de la
ciudad para realizar las actividades de comercio donde el principal afectado es el ciudadano del

dia a dia (Ojeda & Vasquez, 2019).

En Pert, el comercio ambulatorio y el transporte pesado hacen uso de espacios alrededor de
los mercados o cercanos para el comercio de sus productos, apropiandose de parques, pistas y
veredas afectando la imagen urbana de la ciudad. En Lima, el mercado mayorista de Santa
Anita, se consolida en su momento como una respuesta ante la necesidad de un espacio de

comercio y abastecimiento para la ciudad, con espacios adecuados para disminuir la
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apropiacion de espacios publicos por comerciantes formales e informales; situaciones similares
ocurren en otras ciudades donde la infraestructura inadecuada, sistemas logisticos y politicas

de gobierno desacelera la globalizacion. (Valenzuela, 2022).

En la metropoli de Chiclayo la realidad no es muy distinta al resto del pais, el mercado
mayorista y minorista Moshoqueque, se encuentra dentro de la zona urbana y es considerado
un filtro de diversos productos y fungiendo de centro de acopio. Su funcionamiento data de
1975 con dos sectores dedicados a la venta al por menor y mayor, ante el crecimiento de la
poblaciéon y la demanda de productos se sumaron dos zonas, actualmente la presencia de
comerciantes en el mercado supera los limites establecidos. (Expresion, 2017). El desborde de
la capacidad inicial del mercado origina focos de comercio informal, apropiacion de espacios y
areas publicas para el desarrollo de esta actividad. (Alfonso & Sanchez, 2020b). Ante esto se
realiza la siguiente pregunta ;Qué estrategias de intervencion urbana podrian contribuir en la

mejora de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque?

Echeverry (2021) menciona que para una regeneracion urbana es necesaria la intervencion
en espacios degradados, pues toda persona tiene derecho al uso de la ciudad y sus areas publicas
donde se fortalecen los sentidos de pertenencia e identidad, un factor importante para abordar
la apropiacion de espacios publicos es conocer el uso que aplican los comerciantes al abastecer
y vender sus productos. Desde un punto de vista econdmico, el comercio es una de las
principales fuentes de ingreso para las ciudades en desarrollo, también se caracterizan porque
en estas la informalidad resulta ser mayor y se encuentran ocupando distintas zonas de la misma
(Kamichi, 2023), las razones sociales del comercio informal no son las de obstruir o deteriorar
la imagen urbana, surge por la necesidad de generar dinero y una independencia econdmica

(Pariona et al., 2020).

La relacion que se establece entre el comercio ambulatorio con la ubicacion dentro y cerca
de equipamientos comerciales, son mas evidentes al momento de examinar como es que estos
ocupan las vias y los espacios publicos, ocasionando la degradacion de las areas urbanas. Asi
también, Damian (2021) respalda esta hip6tesis indicando la relacion positiva entre el comercio
informal y el entorno del mercado, no solo en el aspecto de compra y venta sino también de
como es que llegan los productos al lugar de comercio, evidenciando la afectacion de los

espacios publicos, mayoritariamente en las vias de transito ya sean veredas, pistas o ambas;
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también afirma que el uso de estos espacios no son exclusivamente para vender sus productos,

pues son usados como almacenes de los mismos y espacios para recibir su mercaderia.

Son caracteristicas que hacen cuestionarse qué estrategias podrian contribuir a la
intervencion urbana de los espacios de la ciudad con respecto a la ocupacion de comerciantes
informales, abastecimiento y factores antes mencionados; son estos indicadores los que se
encuentran en la ciudad de Chiclayo, especificamente en el mercado mayorista Moshoqueque
y su entorno, como lo es la ocupacion de espacios para el comercio, almacenamiento, descarga

y distribucidn de productos agricolas generando degeneracion de las areas publicas.

La investigacion podria ser utilizada por urbanistas, economistas, ingenieros y socidlogos
ademas de los productores, vendedores y transportistas. El alcance territorial de la investigacion
comprenderia a la Metrépoli de Chiclayo, analizando los espacios publicos del mercado
mayorista Moshoqueque, su forma de abastecimiento, la degradacion de espacios comerciales

del entorno, con el objetivo de establecer estrategias de intervencion urbana.

Por estas razones, el objetivo general es proponer estrategias de intervencion urbana para
contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque,
asimismo se tienen tres objetivos especificos, el primero, analizar las condiciones de los
espacios publicos con relacion al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshoqueque para la identificacion de sus rutas, interaccion y ocupacion, el segundo estudiar
proyectos referentes relacionados a teorias de intervencion urbana de espacios publicos en
mercados para la identificacion de aspectos funcionales y sostenibles, y finalmente el tercero,
plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y abastecimiento de
los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque para la mejora de la dindmica

comercial y urbana.

Revision de literatura

El mercado es el impulsor econdmico de las ciudades y encuentro social, al estar ligado con
procesos comerciales, su imagen urbana se ve directamente afectada por condiciones politico-
sociales, pudiéndose notar diferentes cambios a través del tiempo con la unica certeza de ha
mutado desde sus inicios. Los mercados de abastos que han funcionado en los ultimos 25 afios

han experimentado una serie de cambios para adaptarse a las nuevas necesidades, donde la
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infraestructura del mercado alcanza un limite y su actividad comercial termina desbordando su

maxima capacidad. (Ramos, 2020).

Huaita et al. (2023) define al mercado mayorista como centros fundamentales para el
desarrollo de la economia y siendo la principal fuente de alimentos frescos procedentes del
campo, resalta la importancia de que estos suministros cuenten con la seguridad alimentaria y
que en su proceso de distribucion no afecte a la infraestructura del mercado y su imagen urbana.
(Kriesbeeg & Steele, 1974a) menciona que los mercados no solo deben estar disefiados con el
objetivo de dar una solucion a problemas actuales, sino también, que estos tengan la capacidad
de perdurar en el tiempo, sin la necesidad de que se pierdan con el transcurrir del mismo. El
funcionamiento de los sistemas de comercializacion tiene grandes deficiencias, un aspecto
esencial, puede atribuirse al transporte de productos para su venta posterior como parte del
sector agricola de un pais y/o del sistema econdémico general. Asi mismo, Fonseca (2021b)
habla de las cadenas de valor que tiene el mercado al momento de ser abastecido, que para
incrementar la rentabilidad de sus unidades productivas es necesario conocer los puntos que la
componen y de la importancia de considerar la seguridad alimentaria para los consumidores
finales, pues bajo un marco normativo y con conocimiento de las formas de abastecimiento se

puede garantizar las calidades de los productos.

Segtin Villero (2022), la ubicacién de un equipamiento comercial, tranforma el entorno
urbano, los flujos peatonales y vehiculares donde esta emplazado, el mercado se tranforma en
una centralidad dentro de la ciudad, favorece al desarrollo de la actividad comercial y concentra
una gran cantidad de peatones y usuarios. Tambien Arata et al. (2008) indica que los sistemas
de comercializacion agricola cumplen tres funciones basicas: concentracion, que es centralizar
un volumen de producto suficientemente grande; homogeneizacion, incluye las actividades de
clasificacion, procesamiento y empaquetamiento; como tercera funcion, la distribucion,
realizada mediante actividades de transporte, almacenaje, venta al por mayor y menor. Durante
este proceso los productos agricolas van adquiriendo un valor agregado, es decir, los costos
aumentan desde que son extraidos de las areas de produccion hasta que llegan a las zonas de
consumo, pudiendo ser estos transformados mediante su colocacion en envases o ser procesados
industrialmente en el transcurso de la comercializacion o solo ser vendidos al consumidor final.

(Escobal, 1994).
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Figura 01: Diagrama de comercializacion de productos agricolas. Fuente: Davila (2024)

Los sistemas comerciales adquieren fuerza estructural cuando son capaces de cruzarse y
traslaparse mediante nodos de interseccion y jerarquizacion, denominado conectividad cruzada.
Si se aborda desde el “enfoque sistematico” el cual resalta la interdependencia de componentes
o actividades del sistema, en este caso se podria hablar de la produccion y distribucion de
insumos agricolas, alimentos y bienes de consumo. Como sistema funcional si alguno de sus
elementos experimenta pequefios aumentos en su productividad, el potencial del sistema como
unidad puede aumentar de forma considerable; en caso contrario, si un elemento llega a fallar
puede causar un estancamiento del sistema, el entendimiento de estas interdependencias podria

ayudar al mejor desempeio del sistema. (Kriesberg & Steele, 1974b).
ey

»

Figura 02: (a) Cuatro nodos se colocan de modo que parezcan “regulares” desde el aire; pero esta regularidad no
permite mas que las minimas conexiones. (b) Conectividad multiple entre los mismos cuatro nodos, vistos en planta.

Fuente: Salingaros (2005)

La seguridad alimentaria habla del consumo oportuno, acceso permanente y la inocuidad, en
calidad y cantidad, con el objetivo de fomentar una vida mas activa y saludable; tambien en
relacioén con la cadena de valor que va adquiriendo un producto agricola desde que este es
extraido de la tierra hasta que llega al consumidor final. Se prioriza la disposicion de alimentos
de mejor calidad bajo un punto de vista sostenible para la sociedad, es en tanto que la seguridad
alimentaria plantea politicas y regulaciones para efectuar esta labor a traves de nuevas formas
de distribucion y abastecimiento de los productos derivados de la tierra para el consumo, que
puedan mantener una calidad y seguridad necesaria para las personas en lugares que sean

propicios para desarrollar esta actividad comercial. (Martinez et al., 2020).
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Segin Anaya (2020), en distintas ciudades de Latinoamerica se evidencian perdidas de
recursos alimenticios durante el proceso de abastecimiento por diferentes factores, pues
dependen de las caracteristicas del lugar, cadenas comerciales y canales de distribucion. Si se
tiene un sistema de comercializacion ineficiente, este afecta a los vendedores y compradores
desde el aspecto econdmico y urbano-arquitectonico de los centros donde se suele desarrollar
estas actividades comerciales que no solo reciben a personas que realizan compras del dia a dia,

sino también a compras al mayoreo. (Rizo & Vuelta, 2021).

La creacion de mercados mayoristas en Latinoamérica va aunado con el crecimiento de la
poblacion, las necesidades y flujo de alimentos, los mercados actuales no se dan abasto con las
nuevas demandas que la ciudad requiere, es por esto que la insuficiencia de instalaciones causan
perdidas de alimentos, problemas de higiene, aumento del trafico vehicular e inseguridad,
resulta ser un impedimento para la eficacia en el sistema de comercializaciéon de alimentos
(Argenti, 1998). Asi como Urcola & Nogueira (2020) mencionan que la pandemia del Covid
19 ha probado la capacidad de adaptabilidad de los mercados, se han originado nuevas formas
de ver los sistemas de ordenamiento y planificacion, pues el contacto cero y el distanciamiento
supone otra perspectiva para las formas de comercio y abastecimiento, en consecuencia el
desarrollo de estrategias que promuevan el acceso a alimentos inocuos. Es importante
mencionar que no se recomienda regresar a un comercio 100% pre pandemia pues los aportes
o avances obtenidos bajo esta situacion atipica debe mantenerse desde un punto de vista que
aporte a la seguridad alimentaria. Igualmente Vega (2024) apoya lo mencionado anteriormente,
los mercados, sistemas de comercio y abastecimiento deben adaptarse al cambio constante
segun sus necesidades que atraviesan pues es necesaria la actualizacion de los sistemas de
procesamiento, produccion, transporte y consumo de alimentos. Una de las estrategias que
puedan aportar a la sostenibilidad urbana es la regeneracion, a través de proyectos de
recuperacion, tanto espacial como socio-econdmica, esta estrategia es Optima para
latinoamerica que presenta una gran cantidad de d&reas deterioradas por sistemas de

abastecimiento y ocupacion espacial informal. (Paquette, 2020a).

Para Hui et al. (2023) el tratamiendo de las areas comerciales también prioriza las rutas de
transporte, flujos peatonales y vehiculares, estimacion de aforo para el crecimiento urbano a
futuro y este tenga la capacidad de albergar tanto a futuros vendedores y compradores, es por

eso que estudia la relacion entre persona, espacio y entorno.
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Joo (2021) resalta el comportamiento del usuario formal y el informal en el entorno para un
analisis de la afectacion y uso que hacen estos con el espacio, el objetivo es establecer
estrategias urbano-arquitectonicas para mejorar los aspectos ambientales y socio-econdémicos.
Al igual que Novillo & Arcos (2022) indican que los comerciantes informales se aglomeran en
distintos puntos del mercado, generalmente en los ingresos al mismo, debido a la ausencia de
espacios dentro del equipamiento. Para una eficaz relacion entre usuarios y vendedores, resalta

la importancia de planificar estrategias que puedan satisfacer la necesidades identificadas.

Seglin la perspectiva, la regeneracion es considerada unicamente positiva pero Peremiquel
(2020a) menciona que también tiene un aspecto negativo, pues para lograr un cambio se tienen
que abandonar conductas y hébitos con la finalidad de volver a un restablecimiento del estado
original del espacio urbano o lugar. En este aspecto Garcia (2020) indica que no basta con la
mejora de un area en especifico sino de un organismo completo. Es por eso el uso del prefijo
“Re” para determinar una estrategia en la ciudad, pues se entiende la necesidad de potenciar los
aspectos postivos de lo estudiado. En el PDU de Chiclayo (2011-2021) manifiesta que la
vulnerabilidad de los mercados es alta, pues la concentracion de comerciantes informales y
ambulatorios en el entorno, afecta de manera directa el estado del mercado y el espacio publico,
aumentando el riesgo frente a un sismo, pues las rutas de evacuacion y espacios abiertos se

encuentran ya ocupados.

Como destaca Franceschinelli (2021) que los espacios publicos y territorios estdn en una
constante actualizacion, la regeneracion urbana va ligada con la memoria colectiva de las
personas influyendo en los procesos de reapropiacion de los espacios o a su vez tiende a dar
como normal un proceso de uso no establecido a través del tiempo. De igual manera Cicerchia
(2021) relaciona el tema de la percepcion y participacion social en los espacios publicos, a
través de la regeneracion urbana para formar un nuevo concepto de integracion y valorizar las
zonas de uso comun. En Chile, Braun et al. (2023) sefialan que la comprension de la relacion
entre el espacio publico y la infraestructura impacta de forma positiva a la comunidad, pues
transformar el area publica deteriorada aumenta la seguridad, participacion, uso y sentido de

pertenencia del lugar.
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Cardona & Naranjo (2020) resaltan la importancia de desarrollar soluciones sostenibles para
los espacios publicos con el fin de evitar el deterioro urbano a través de estrategias de
reintegracion. Las ciudades de Latinoamérica son testigo del crecimiento urbano
desproporcionado, originando asi la degradacion del entorno urbano, equipamientos y espacios
publicos a través de estrategias sostenibles para el desarrollo urbano, con el fin de disminuir la
degradacion ocasionada por diversos aspectos, uno de ellos el comercio por sus formas de
abastecimiento (Peremiquel, 2020b). Para entender sobre la degradacion de un espacio publico,
es necesario limitar los siguientes puntos, el sentido fisico espacial se puede englobar tres
dominios como: espacios publicos verdes (parques, jardines y otros), espacios publicos piso
pavimentados (plazas, plazuelas, calles, veredas y otros) y los espacios publicos de superficie

liquida (lagunas, piscinas publicas y otros) (Ludefia, 2014).

Figura 03: (a) Espacios publicos verdes. (b) Espacios publicos pavimentados. (c) Espacios publicos liquidos.
Fuente: Davila, D. (2024)

La causa principal del conflicto radica en como los comerciantes formales ocupan de forma
desordenada los espacios destinados a la actividad comercial. El comercio informal se respalda
en la situacién econdmica para hacer uso de los espacios publicos en beneficio propio, sin tomar
en cuenta que esto causa el deterioro de las zonas, por otro lado, algunos son conscientes de
esta situacion pero les resulta irrelevante; la ocupacion de los espacios publicos les permite

asegurar su supervivencia al tener un ingreso economico. (Rafael, 2021)

Pineda (2022) concluye que el comercio ambulatorio o informal es una de las principales
fuentes de dafio a espacios publicos cercanos a un equipamiento comercial, tomando en cuenta
la contaminacién encontrada en las zonas publicas y el bloqueo de las vias. Indica que el
comercio ambulatorio tiene como consecuencia el cambio de uso de suelo de estos espacios. La
influencia negativa entre el comercio informal y el perfil urbano es destacada por Frias (2023)
debido a que los comerciantes ocupan areas de transito peatonal y vehicular, degrada la imagen
urbana, ademas de poner en riesgo la salud de los compradores por la falta de control sanitario
y de los vendedores al no tener un espacio destinado a esta labor sumadas las constantes

tensiones con los comerciantes formales y las autoridades municipales.
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Trelles (2020) habla de ocupacion de espacios tanto por el comercio formal e informal; las
calles y areas publicas terminan siendo afectadas por procesos de comercio y abastecimiento,
el autor también menciona que los gobiernos locales son conscientes de la tugurizacion y
contaminacion, pero no tienen una respuesta que funcione y se mantenga a través del tiempo.
Espinosa & Contijoch (2021) en su analisis mencionan que la informalidad es uno de los
aspectos principales de la transformacion de los espacios publicos, estos cambios parten de la
necesidad y recursos de las personas, invadiendo la vereda, pista e incluso parques para el
desarrollo de la actividad comercial, generando nuevos focos de concentracion y dejando de
lado los equipamientos de venta existentes, ya sea por la ocupacion de nuevos espacios o la

falta de aforo.

La degradacion de los espacios publicos es un problema importante en paises en desarrollo
y esta relacionada con la comercializacion de alimentos, en mercados mayoristas tradicionales
es comun presenciar congestion y aglomeraciones, afectados de forma adicional en dias de
mayor ingreso de productos o por demanda de clientes, sumado a esto, también los aspectos
meteoroldgicos influyen en las formas de abastecimiento a los mercados, puesto que algunos
camiones deben buscar lugares mas idoneos para el proceso de descarga o simplemente seguir
ubicandose sobre el lodo. Ademas, menciona una estrecha relacion de dependencia entre el
espacio publico degradado y la ineficiencia de los métodos de carga y descarga de productos
agricolas. (Kriesberg & Steele, 1974c¢). Asi mismo Polo (2020) detalla mediante la metodologia
de analisis de contexto, como es que el equipamiento comercial afecta a su entorno, tal es el
caso del coliseo cerrado de chiclayo que se ve abarrotado de comercio informal, alto flujo
peatonal y vehicular, concluyendo en la reforma de la manzana afectada pero sin la necesidad
de excluirse del uso comercial de su entorno. Igualmente Murillo (2023) subraya la degradacion
de esa zona por la contaminaciéon ambiental, visual y auditiva como efecto de su entorno

comercial.

La ciudad es un lugar de encuentro donde las personas buscan la comodidad de un espacio
agradable para ellos, donde la cantidad y calidad del espacio publico es un aspecto muy
importante para la poblacion, es por eso que se brinda a los ciudadanos a través de un espacio,
la capacidad de obtener confort al hacer uso de estos, pues son ellos quienes se apropian y
aprovechan los beneficios del lugar. (Gehl, 2009). Ademas Quisbert (2020) afirma que el
desarrollo de una red de distribucion de alimentos podria mejorar la actividad comercial, dando

como resultado, desde el punto de vista arquitectonico la intervencion de los espacios publicos
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y equipamientos. Como apoyo Paquette (2020b) destaca la importancia de la regeneracion de
las urbes en latinoamérica, para una mejor sostenibilidad urbana, Asi tambien Olave &
Uscamayta (2024) coinciden con lo antes mencionado, puesto que la intervencion de los
espacios publicos es escencial para disminuir los lugares degradados de la ciudad ya sea por el
comercio o la falta de mantenimiento y ausencia de autoridades. El comercio tradicional, ya sea
formal o informal, hace que el uso de los espacios publicos se vea afectado, siendo privatizados
por comerciantes o haciendo que estos espacios se degeneren, disminuyendo asi la funciéon de

recreacion o espacios de encuentro.

Figura 04: (a) Uso del espacio publico para recreacion. (b) Apropiacion y privatizacion de espacios publicos.

Fuente: Davila (2024)

Segun Corzo & Calderdn (2007), plantea la recuperacion de espacios publicos, sin que estos
afecten la dindmica econémica generada y puedan potenciar la misma sin alterar el desarrollo
de la actividad principal de socializacion y recreacion. Las alteraciones producidas por los
elementos contaminantes deterioran el territorio y son ocasionadas por actividades
antropogénicas como la venta ambulante y la congestion vehicular, las cuales provocan
desorden, aglomeraciones y ruido en un determinado espacio. Estos aspectos otorgan cambios
negativos al medio ambiente, causados de manera consciente por la poblacion. Estas
perturbaciones, resultado de decisiones deliberadas, impactan negativamente en el entorno y

son el producto de acciones humanas que generan un efecto perjudicial en el medio ambiente.

La crisis del espacio publico se manifiesta en su ausencia, abandono, degradacion,
privatizacion o tendencia a la exclusion. Sin espacio publico potente, integrador socialmente,

articulador fisica y simbdlicamente, la ciudad se disuelve. (Borja, 2012).
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Materiales y métodos

El tipo y disefio metodologico es descriptiva y no experimental, el enfoque de esta
investigacion es cualitativa, donde se plantean soluciones a un problema determinado,
apoyandose en recoleccion y andlisis de datos no numéricos. Se usa el método inductivo
basandose en la observacion, estudio y andlisis de las cualidades del lugar, sumado al andlisis
de estrategias para la regeneracion de los espacios publicos afectados. (Hernandez et. al., 2014),
se toma como linea de investigacion de cambio climatico y territorios sostenibles para el
desarrollo de esta investigacion y se adopta como escenario a los espacios publicos del mercado
mayorista Moshoqueque, de la cual se considera como actores al comercio informal y

abastecimiento de productos agricolas.

Como técnicas e instrumentos de recoleccion de datos en esta investigacion que ayudardn a
la obtencion de informacion con el objetivo de proponer estrategias de intervencion urbana que
contribuya en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque,

realizando posteriormente el andlisis, por lo cual se utilizara:

Fase 1: Analizar las condiciones de los espacios publicos con relacion al comercio informal
y abastecimiento en el mercado mayorista Moshoqueque, a través de la técnica de mapeo,
visitas de campo, métodos de observacion y registros fotograficos para la identificacion de sus
rutas,interaccion y ocupacion. Con los instrumentos desarrollados se realiza una visita de campo
para levantamiento de cartografias usando planos del estado actual del sector, como apoyo se
usa el registro fotografico con camara y drone, tambien se usan las herramientas digitales como
google maps para una vista mas amplia del estudio para hacer una sintesis comparativa con

teorias de espacio publico.

Fase 2: Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de intervencion urbana de
espacios publicos en mercados, mediante la revision de referentes, casos de estudio, revision de
literatura, documentos y analisis proyectual para la identificacion de aspectos funcionales y
sostenibles. Se realiza la busquedad de proyectos arquitectonicos, mercados, para ser tomados
como casos de estudio junto con la revision de literatura de espacio publico, para el analisis de

espacios y estrategias.

Fase 3: Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y

abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque, En esta fase se
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usaran las fichas y el estudio de referentes, asi como la revision de la literatura para proporcionar
criterios para mejorar de la dindmica comercial y urbana. Se utilizan los resultados obtenidos
en la zona de estudio del entorno del mercado para poder confrontarlo con teorias de espacio
publico y casos de estudio para obtener criterios de intervencion que aporten a la realidad del

lugar.

Resultados y discusion
Fase 1: Analizar las condiciones de los espacios publicos con relacion al comercio

informal y abastecimiento en el mercado mayorista Moshoqueque.

El andlisis de los espacios publicos en relacion con el comercio informal y el abastecimiento
en el mercado mayorista Moshoqueque, situado en la interseccion de los sectores 4, 5 y 6 del
distrito de José Leonardo Ortiz, revela una serie de problematicas que afectan su uso y
funcionalidad. Este mercado, caracterizado por una intensa actividad comercial, se enfrenta a
desafios que incluyen la contaminacion ambiental, la transitabilidad y el uso conflictivo del

espacio publico, que impactan tanto a los usuarios como a los comerciantes.

Los flujos vehiculares y peatonales en el entorno del mercado Moshoqueque estan
condicionados por la dindmica comercial de la zona. Para un anélisis detallado, se dividen en
tres momentos clave: mafana, tarde y noche. La actividad comercial comienza alrededor de las
5:00 a.m., cuando los comerciantes, tanto a pie como en vehiculos, inician su jornada abriendo
tiendas y descargando productos. Simultdneamente, llegan compradores mayoristas en busca
de productos de mejor calidad y precios competitivos. Entre las 6:00 a.m. y 7:00 a.m., el transito
alcanza su punto maximo, con la afluencia de compradores provenientes de diversas ciudades,
asi como de comerciantes formales e informales que ocupan los espacios publicos, utilizdndolos
como puestos de trabajo especificos y permanentes. A medida que avanza la mafiana, el nimero
de usuarios y comerciantes sigue aumentando, lo que intensifica la presion sobre los espacios
publicos y agrava los problemas de congestion, siendo su pico maximo entre las 9:00am y

10:00am, posterior a estas horas comienza a disminuir.

Durante la tarde, el transito peatonal y vehicular cambia a niveles més bajos, siendo entre
las 4:00 p.m. y 5:00 p.m., donde se produce el cierre casi total de los puntos de venta en los
espacios publicos cercanos al mercado. En esta etapa, se hace evidente la gran acumulacion de

residuos contaminantes, que a menudo no son manejados de manera adecuada, contribuyendo
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asi a la degradacion del entorno. Ya en horas de la noche y media noche, el transito se reduce a
niveles minimos, limitado principalmente a la presencia de vigilantes de la zona y algunos
vehiculos particulares de los residentes locales.
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Figura 05: Sintesis. Flujo peatonal y vehicular.
Fuente: Davila (2024)

Ludena (2014) clasifica los espacios publicos en tres tipos fundamentales, los verdes
(parques, jardines y otros) los de piso pavimentado (plazas, plazuela, calles, veredas y otros) y
los espacios de superficie liquida (lagos, rios y otros); dentro del 4rea de estudio se identifican
dos de ellos: primero los espacios verdes y segundo los de piso pavimentado. En el primer caso,
a pesar de estar disefiados para el esparcimiento y la interaccion social, son ocupados en gran
medida por comerciantes informales y ambulantes; estos espacios no solo siguen siendo
transitados por los usuarios, como residentes y compradores que acuden al mercado, sino que
también son utilizados por los comerciantes para concentrar sus productos durante las labores
de carga y descarga, que se realizan tres dias a la semana. Este uso intensivo de los espacios

verdes para actividades comerciales distorsiona su funcion original y genera conflictos en el
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uso del suelo, afectando la experiencia de los residentes y compradores que buscan un entorno

ordenado y limpio.

En cuanto a los espacios de piso pavimentado, como calles, veredas y plazas, se observa que
estos son los mas afectados por la actividad de comercio informal. Las calles y aceras,
originalmente destinadas al transito peatonal y vehicular, se ven invadidas por comerciantes
informales que despliegan sus mercancias en cualquier espacio disponible. Este fendmeno no
solo dificulta la transitabilidad, sino que también contribuye al deterioro del entorno urbano. Es
importante resaltar que en las visitas realizadas a la zona, se constatdé que no son Unicamente
los comerciantes informales quienes ocupan estos espacios; los comerciantes formales también
utilizan las calles y veredas para competir, ampliando sus puntos de venta hacia el espacio
publico. Este comportamiento es una respuesta a la alta competencia y a la necesidad de atraer
a mas clientes en un entorno saturado y desordenado. De acuerdo con Alfonso & Sanchez
(2020), la ausencia de espacios adecuados y comodos para llevar a cabo la actividad comercial
se presenta por factores como los encontrados en el sector de andlisis del presente estudio,
donde los comerciantes tienden a establecerse en espacios publicos proximos al lugar debido a

la insuficiencia de espacios idoneos para sus actividades.
a)

b)

c)

Figura 06: Sintesis. Pavimentos a) Avenidas b) Calles c) Parques.
Fuente: Davila (2024)

Asi mismo, Murillo (2023) identifica tres tipos principales de contaminacion en el area de
estudio: ambiental, auditiva y visual. La contaminacién ambiental, especialmente por residuos
organicos como carnes, frutas, verduras y los no organicos, es un problema critico en las
principales vias del mercado, como las avenidas Kennedy, Venezuela y México. Estos residuos,
generados tanto por comerciantes formales como informales, se acumulan en grandes

cantidades, creando focos de insalubridad y obstruyendo el libre transito de peatones y
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vehiculos. Ademads, la contaminacion auditiva es significativa en estas areas, no solo por el
intenso flujo vehicular, sino también por el ruido generado durante las transacciones
comerciales y el movimiento constante de mercancias. La contaminacién visual, por otro lado,
estd estrechamente ligada a la ocupacion desordenada de las calles por parte de los comerciantes
informales, quienes llenan el espacio con sombrillas, toldos y anuncios publicitarios, alterando
la estética del entorno urbano y creando un paisaje visual caotico y sobrecargado. Como indica
Pineda (2022) que el comercio informal es una de las principales fuentes de dafio a espacios
publicos préximos a un equipamiento comercial, tomando en cuenta la contaminacion y el
bloqueo de las vias. El comercio ambulatorio tiene como consecuencia el cambio de uso de

suelo de estos espacios.
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Cabe destacar que Trelles (2020) subraya la importancia del analisis de la contaminacion
auditiva y la gestion de residuos durante la descarga y procesamiento de mercancias. Las calles
cercanas a los espacios residenciales se ven particularmente afectadas por el ruido generado
durante las horas de la madrugada, cuando se realizan las operaciones de descarga; este ruido
constante no solo perturba el descanso de los residentes, sino que también interfiere con la
imagen urbana debido a la presencia continua de vehiculos pesados en las calles. Estos
vehiculos, que permanecen en las vias hasta que se completa la distribucion de productos,
contribuyen a la congestion del trafico y a la degradacion de la infraestructura vial. El proceso
de distribucion, llevado a cabo en vehiculos motorizados y no motorizados como triciclos y
carretillas, agravan aiin mas el problema, pues estos, aunque de menor tamafio, continuan
ocupando el espacio publico durante gran parte del dia, dificultando la movilidad e

intensificando la contaminacién ambiental y visual.
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Figura 08: Analisis diario de las dinamicas.

Fuente: Davila (2024)

Se complementa la investigacion con un andlisis de las dinamicas por dias de la semana,
pues a través de este concepto se puede dar un panorama mas amplio de las ocurrencias dentro
del mercado, donde la monotonia del desarrollo de actividades durante los siete dias puede ser
extrapolada para entender su desarrollo mensual y anual, es por eso que el andlisis se puede

segmentar tres tipos de dindmicas, estos son:

Dinamica baja (miércoles): La dindmica del mercado se ve disminuida por factores como el
poco ingreso de abastecimiento, esto implica que el flujo de personas que acude al mismo no
sea la misma cantidad al igual que el flujo vehicular lo cual en consecuencia evidencia una

disminucidn en los niveles de contaminacion.

Dinamica media (lunes, jueves y sabado): Los vehiculos con productos empiezan a llegar
para abastecer a los distintos puestos y actividades propias de ventas por sus medios en los
exteriores del mercado, como consecuencia de esto el flujo vehicular aumenta y la ocupaciéon
de espacios también, el flujo peatonal comienza a incrementarse con la busqueda de mejores
precios y productos més frescos, en consecuencia, los niveles de contaminacioén analizadas

aumentan de forma paulatina.
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Dinamica alta (martes, viernes y domingo): La dindmica mas alta se presentan estos dias, se
consolida la ubicacion, ocupacion y las llegadas de los vehiculos con mercaderia para los
comerciantes del mercado, el aumento de usuarios que comienzan a acudir por los costos que
deja el comercio mayorista y la frescura de los productos, el transito vehicular aumenta
considerablemente y los espacios de la via se ven ocupados para actividades del comercio, las
consecuencias que esta dindmica deja son mayores niveles de contaminacion y extiende en mas
horas de actividad en el mercado como se puede ver en el analisis por mafiana, tarde y noche,

explicado anteriormente.

Cabe resaltar que la mayoria de dias feriados no afectan en gran medida el transcurrir de las
actividades en el mercado, pues terminan adoptando la dinamica del dia de semana en el que
este ocurre, se tienen cuatro excepciones, los feriados de semana santa, fiestas patrias, navidad
y afio nuevo, donde independientemente del dia de la semana en el que este se celebre, se
modifica toda la dinamica visualizada a una temporalmente con mas concurrencia de usuarios,

por ende relacionado con el mayor ingreso de productos para la comercializacion.

En sintesis, la influencia que ejerce el mercado Moshoqueque, como un gran equipamiento
comercial, sobre su entorno es notoria, como menciona Villero (2022) pues se ha evidenciado
la transformacion de los espacios publicos del entorno del mercado junto a las dindmicas
sociales de los usuarios del sector; desde tempranas horas de la mafiana, el flujo constante de
comerciantes y compradores provoca una alta congestion vehicular y peatonal, especialmente
en las principales avenidas del entorno del mercado. En el analisis diario se nota como el
abastecimiento y los usuarios, ya sean compradores o vendedores, generan un gran impacto en
el desarrollo de las dindmicas del mercado. Estos espacios, disefiados originalmente para el
transito y el esparcimiento, son ocupados por comerciantes formales e informales,

distorsionando su funcién original y generando un entorno cadtico y desordenado.

A medida que avanza el dia, la ocupacion se intensifica, con un aumento en la acumulacion
de residuos contaminantes que no son gestionados adecuadamente, agravando la contaminacion
ambiental, siendo un desafio considerable que impacta negativamente en la calidad del entorno
urbano. Ademas, la contaminacion auditiva y visual es un problema recurrente, impulsado por
el ruido constante de vehiculos pesados y transacciones comerciales, junto con la proliferacion
de estructuras improvisadas como toldos y sombrillas, que deterioran la estética del area;

asimismo por la tarde, aunque la actividad comercial disminuye, los efectos negativos persisten.
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La acumulacion de desechos, el deterioro de la infraestructura vial y la alteracion del espacio
publico afectan la calidad de vida de los residentes y usuarios, exacerbando los desafios de

movilidad y mantenimiento del orden urbano.

Fase 2: Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de intervencion urbana de

espacios publicos en mercados.

El andlisis de proyectos con espacios publicos cercanos o proximos a un mercado y su
relacion con distintas teorias arquitectonicas, es fundamental para entender el desarrollo de
estos en situaciones similares a las encontradas en la presente investigacion, pues de esta forma

se puede identificar como es que influyen en la dindmica social, comercial y urbana.

El “Mercado de pescados de Gushan”, destaca su relacion con el espacio publico maritimo,
pues el proyecto se encuentra emplazado en el borde costero de la ciudad donde es notoria su
fuerte conexion con el entorno, el proyecto muestra una interacion fluida entre el puerto, el
mercado y el espacio publico circundante, aprovechando ese ultimo como nucleo para la
actividad comercial, de convivencia y recreacion. Es un proyecto moderno, que integra distintos
tipos de paisajes y espacios publicos; como menciona Hall (1996), el ordenamiento espacial
fomenta la participacion ciudadana y una conexion entre lo construido y lo natural, para dar
sentido de pertenencia a los usuarios que transitan y/o usan el espacio publico. Asimismo, se
senala que el uso original del espacio publico no debe considerarse una restriccion o limitante
del potencial del mismo, pues algunas teorias sugieren que el espacio debe ser polivalente y

capaz de adaptarse a cambios sociales y urbanos.
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Figura 09: Relacion urbano-espacial en el borde costero de Gushan.

Fuente: Ming (2023)



27

En Latinoamerica, el “Mercado Del Rio en Medellin” — Colombia, hace una mezcla
innovadora del espacio publico moderno, creando un punto de encuentro cultural y socio-
comercial, el proyecto se encuentra emplazado dentro de la zona revitalizada de la ciudad,
siendo este mismo una reconversion de un antiguo edificio dedicado a la industria ferroviaria,
donde hace uso de su espacio publico como una extension del mercado y zona de interaccion
social para la parte residencial del lugar, demostrando la fragmentacion del espacio publico
como lo mencionan Alfonso y Sanchez (2020) desde una perspectiva del lugar y de como es

vivido por el usuario, pues en este se realizan eventos culturales y sociales.
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Figura 10: Relacion urbano-espacial del espacio publico en el mercado del Rio / Mercado Gramalote

Fuente: Morales & Vicaria (2016) / Niro Arquitectura (2017)

La Plaza de Mercado Gramalote redefine los espacios publicos al integrarse plenamente con
su entorno, convirtiéndose en un punto central para la interaccion comunitaria. A través de
patios interiores, areas abiertas y espacios versatiles, fomenta encuentros sociales y actividades
culturales. El disefio prioriza al peatéon con pasillos amplios, accesibles y protegidos del sol,
ofreciendo una experiencia comoda y segura. Ademas, el proyecto promueve la sostenibilidad
mediante la incorporacion de vegetacion, areas verdes y el uso de materiales locales, logrando
una conexion armoniosa con el ambiente natural. Al mismo tiempo, brinda un lugar para el
desarrollo de tradiciones y expresiones culturales, reforzando la identidad y cohesion
comunitaria. Asi, el mercado no solo responde a su funciéon comercial, sino que se convierte en

un espacio publico clave que revitaliza la vida social y fortalece el sentido de pertenencia.

Por otro lado, la interacciéon que mantiene el espacio publico del “Mercado Guadalupe de
Tapachula” - México, reinterpreta la forma de como estos son percibidos en un entorno urbano
de uso residencial, bajo la iniciativa de regeneracion urbana que muestra un espacio de cohesion
y catalizador de la interaccion social al tener como objetivo integrarse de forma arquitecténica

y espacial con la identidad comunitaria. El proyecto no tiene como prioridad que el mercado
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pueda servirse del espacio publico, caso contrario, busca cdmo es que a través de la
sostenibilidad urbana, la interaccion del espacio vivido tenga mas relacion con el espacio fisico

determinado por los especialistas en el analisis de la zona.
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Figura 11: Espacio publico del mercado Guadalupe / Mercado Ambul ante “La Democracia”

Fuente: Colectivo C733 (2021) / U. Mesoamericada de Quetzaltenango (2016)

El Mercado Ambulante 'La Democracia' convierte un espacio publico desordenado en un
mercado funcional y bien estructurado, equilibrando las actividades comerciales con la
accesibilidad y el transito peatonal. Se implementa infraestructura adecuada que organiza las
dindmicas del lugar, mientras que las 4reas abiertas fomentan la interaccion social. Ademas, la
intervencion revitaliza la zona, integrandola al entorno urbano y mejorando tanto su

funcionalidad como su calidad para los usuarios y la comunidad en general.

Huanqui et al (2021) hacen mencion de la teoria de extension programatica, que se aborda
desde el punto de vista de como el comercio termina ocupando o tomando parte del espacio
publico como consecuencia de la demanda de esta actividad. En el caso del mercado Guadalupe,
los arquitectos encargados de la remodelacion del lugar, buscan que se pueda emplear la teoria
de extension pero desde un aspecto mas social, donde los usuarios puedan hacer uso del espacio

publico para actividades de aspectos recreativos o que promueban la cohesion urbana.

En sintesis, es importante destacar que existen varias teorias de espacios publicos donde se
resalta la importancia del ordenamiento espacial para un mejor desempefio de las actividades
propias del comercio y que pueda priorizar al usuario; donde no se afecte la libertad de uso de
los espacios publicos para ser un lugar propicio en cuanto a condiciones de sostenibilidad y
salubridad, ejemplos de situaciones que se han encontrado en los referentes de estudio donde
resalta la importancia del uso de estas zonas para generar una identidad y cohesion social, sin

la necesidad de apartarse de las actividades propias del comercio, por el contrario, buscar la
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manera correcta en la que una fragmentacion del espacio pueda ser beneficiosa para ambas
partes, como menciona Lefebvre (2013) sobre el conflicto y negociacion, donde el negar la
existencia de una situacion poco favorable para una parte de la poblacion no deberia tener como
resultado la eliminaciéon de la misma, sino la forma en la que ambas coexistan, pues la
adaptabilidad y resiliencia del espacio publico es un aspecto fundamental del mismo, esto sin
vulnerar la identidad del usuario respecto al espacio publico, bajo la perspectiva de que el

espacio publico va estrechamente ligado al tipo de uso del entorno al que pertenece.

Fase 3: Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y

abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Para el andlisis del espacio publico en el entorno del mercado mayorista Moshoqueque, se
han identificado tres factores esenciales: el usuario, el comercio y el abastecimiento. Estos son
los principales actores que generan la dindmica predominante en el area de estudio. A partir de
la revision de teorias urbanas aplicables a este tipo de entorno y del andlisis de proyectos
similares, se busca establecer criterios de intervencion que beneficien principalmente al usuario

sin comprometer la actividad comercial del mercado.

En el caso del mercado mayorista Moshoqueque, la finalidad es disefiar intervenciones que
mejoren la accesibilidad y funcionalidad del espacio ptblico. Al mismo tiempo, se reconoce
que la actividad comercial es esencial para la vitalidad de la zona, por lo que las propuestas
deben integrarse de manera coherente con esta realidad. El analisis del entorno revela que una
estrategia clave es la segmentacion en la temporalidad de la dinamica, permitiendo identificar

puntos criticos donde las intervenciones urbanas pueden generar un impacto mas positivo.

Av. Vonozuola y Ca. Brasil Ca. Ricardo Palma y Ca. Castilla
Dinamica Socio - Comercial Teorias Estrateglas Dinamica Socio - Comercial Teorias Estrateglas

i}

Figura 12: Cuadro resumen de dinamica, teoria y estrategias en Av. Venezuela y Ca. Brasil / Av. México y Ca. Brasil

Fuente: Davila (2024)
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La implementacion de zonas especificas para el desarrollo de actividades, donde la seccion
de via para los autos es reducida pues la prioridad propuesta es el peaton, a quien se le dota de
un espacio mas acorde con sus necesidades y flujo para evitar que compita con el vehiculo.
Ademas de un carril para transito de vehiculos de carga como triciclos y carretillas. Asi también,
se consideran lugares de estacionamiento para labores de abastecimiento que a lo largo del dia
cambian segun la necesidad del mismo siendo espacios de estacionamiento para usuarios o

espacios abiertos para el usuario en general.

Establecer los criterios de intervencion en base a como las viviendas comercio interactudn
con las calles, ademds de la imagen urbana y espacial en aspectos a la ocupacion de lugares de
transito, entre la infraestructura del mercado y las calles, en relacion a la transitabilidad y
comercio del lugar. En base al andlisis de la temporalidad comercial, esta no es presente a lo

largo del dia, por lo cual se da la opcion de que el espacio se adapte a la necesidad del usuario.

Av. San Antonio y Av. Kennedy Av. Uruguay y Ca. Ricardo Paima | Ca. Los Claveles
Dinamica Socio - Comercial Teorias Estrategias Dinamica Socio - Comercial Teorias Estrategias

Figura 13: Cuadro resumen de dinamica, teoria y estrategias en Av. San Antonio y Av. Kennedy / Av. Uruguay y Ca.
Ricardo Palma | Ca. Castilla.
Fuente: Davila (2024)

La implementacion de puntos verdes para la mejora del perfil urbano, no solo visual de la
misma, sino como una barrera o limitante espacial entre el peatéon y vehiculo, ademas de un
reductor de ruido por el transito de vehiculos y actividades propias del mercado, sin olvidar el
beneficio principal de sombra y frescura por las mafianas que son los momentos de mayor uso

de la zona.

Las propuestas de mejora no solo pretenden resolver los problemas actuales del entorno, sino
también buscan garantizar que el espacio publico sea adaptable a futuras transformaciones. Al

crear un entorno resiliente, se asegura que el mercado y su entorno sigan siendo funcionales y
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atractivos a largo plazo, promoviendo un equilibrio entre la actividad comercial y el bienestar

de los usuarios.

Ca. Ricardo Pstma y Cs. Castllls
Dinsmica Socio - Comercisl Teoriss Estrategies

Figura 14: Cuadro resumen de dinamica, teoria y estrategias en Calle Ricardo Palma y Calle Castilla.

Fuente: Davila (2024)

El uso del mobiliario adecuado, ya sea de uso temporal como los modulos por las horas de
mafiana o los puntos que generan espacios de quietud y descanso como los nuevos espacios
verdes implementados, sumado también postes, semaforos, basureros y mas mobiliario urbano.
Destacando la opcion de peatonalizar las calles donde el usuario se apropia por completo del
espacio para desarrollar todas sus actividades y donde el vehiculo ya no encuentra espacio para

poder fluir.

Se han recopilado seis estrategias de urbanismo en espacios publicos, extraidas de teorias y
proyectos que han enriquecido el desarrollo de esta investigacion, adaptandose a las
problematicas y al contexto local. La adaptacion a las necesidades del entorno en diferentes
momentos y la importancia de la apropiacion urbana, busca un beneficio colectivo que

favorezca a toda la comunidad.

Ademas de utilizar la apropiacion en beneficio del espacio como la alternancia de los lugares
de estacionamiento de las calles para implementar elementos reductores de velocidad
intercalando espacios definidos para la labor de carga, descarga y parqueo, el incremento e
insercion de espacios verdes para generar estancia entre la implementacion de puestos con
mobiliario para uso publico en relacion a la necesidad y horas en las que esta siendo usado, de
igual manera implementar estrategias para los servicios basicos como cableado subterraneo,

mejoras del alcantarillado y canaletas para lluvia.



32

En sintesis, tras analizar las circunstancias generadas por las dindmicas socio-comerciales y
las teorias planteadas en el marco tedrico, se destaca la importancia de segmentar la via para
diferenciar claramente los espacios vehiculares y los de transito peatonal, priorizando siempre
el flujo de los peatones. Ademas, es fundamental reconocer el equipamiento del mercado como
un espacio que debe integrarse adecuadamente en la interaccion entre la vivienda, el usuario y
el mercado, creando una simbiosis que beneficie a todos. Una de las teorias mas relevantes
abordadas en distintas investigaciones habla respecto a la apropiacion del espacio y su vinculo
con el sentido de pertenencia que experimentan los usuarios, lo cual influye en la manera en
que interactuan con dicho espacio. La incorporacion de elementos verdes como arboles, al perfil
urbano es clave para aumentar la resiliencia del lugar y adaptarlo a las necesidades cambiantes

a lo largo del dia.
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Conclusiones

El analisis del espacio publico del entorno del mercado mayorista Moshoqueque se ve
sumamente influenciado por el comercio informal, es evidente la segmentacion de usos en
relacion a las horas, dia de la semana respecto al abastecimiento y dependiendo del tipo de
usuario que se encuentre en el espacio, la prioridad que se le otorga a los autos antes que a los
peatones quienes en un intento de realizar sus actividades terminan sorteando las calles entre
vendedores, vehiculos y el ruido ocasionado por los mismos, donde su mayor intensidad
comercial es evidente a las primeras horas del dia y deja los estragos del proceso comercial al
transcurrir del mismo, evidenciando el caos y desorden generado en el espacio publico del

mercado Moshoqueque en relacion al comercio y abastecimiento.

La importancia del analisis de situaciones con caracteristicas similares que puedan ser
empleadas en un entorno como en el mercado Moshoqueque, proporciona un enfoque y una
forma de como abordarlos, desde un punto de vista acorde a las realidades del lugar de estudio.
Las teorias urbanas sobre la adaptabilidad y flexibilidad de los espacios publicos respaldan la
importancia de crear entornos multifuncionales. En 4reas comerciales, esta flexibilidad permite
que el espacio no solo facilite la actividad econdmica, sino que también se convierta en un
punto de interaccidn social y recreacion. Este enfoque integral asegura que el espacio publico
sirva tanto a los comerciantes como a los usuarios, promoviendo una mayor cohesion urbana,
destacando la importancia del orden espacial, la adaptabilidad y sostenibilidad, mantiendo

como idea principal generar identidad y apropiacion logica del espacio publico.

El enfoque de este andlisis se centra en fragmentar el espacio en "temporalidad de la
dinamica socio-comercial", seleccionando areas estratégicas donde se puedan implementar
propuestas basadas en las caracteristicas propias del lugar con criterios de intervencion que
puedan dotar a los espacios analizados de cualidades para potenciarlos, dando prioridad al
peatdn en cuando al uso del espacio publico, reduciendo la seccion vial, estableciendo espacios
para actividades de abastecimiento, el proceso de formalizar el comercio con el uso de mddulos
y mobiliario mas apropiado para el comerciante y el comprador, estableciendo al usuario como
catalizador para el desarrollo y crecimiento positivo del espacié publico. Estas propuestas
tacticas buscan cohesionar el espacio publico y dotarlo de resiliencia para que pueda adaptarse

a los cambios sociales y comerciales propios del entorno.
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Recomendaciones

Se recomienda analizar e intervenir las areas en funcion de la materialidad y el tipo de suelo,
considerando las caracteristicas especificas del sitio. Para ello, es fundamental trabajar en
colaboracion con las empresas prestadoras de servicios basicos, la comunidad y las areas
encargadas de los gobiernos municipales y regionales, la sinergia entre estos grupos puede

reducir los tiempos de ejecucion y mejorar la calidad del espacio urbano.

Es oportuno complementar la investigacion con el estudio interno del mercado en términos
de infraestructura y organizacion espacial, asi como un analisis cuantitativo de datos y patrones
que considera tanto el mercado como su entorno interior y exterior. Este enfoque permite una
comprension integral que pueda complementar el estudio desde los aspectos de la arquitectura

y urbanismo.

Incorporar a mas expertos para llevar a cabo un estudio interdisciplinario, fomentando la
participacion activa tanto de la poblacidn como de las organizaciones locales. Asimismo,
integrar a la comunidad en la creacion de un sentido de responsabilidad y cuidado hacia los

espacios publicos mediante un sistema de gestion mas sociocultural.
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Objetivo especifico 01

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

[Objetvo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en
la mejora de los espacios pablicos del mercado mayorista
Moshoqueque

[Objetivo Especifico: 01

Analizar las condiciones de los espacios pablicos con relacion
M 4 Y . o ”

Moshoqueque

[Variabio:

[Espacios pblicos del mercado mayorista Moshoqueque
[Dimensitn: Indicador:

Espacio piblico

Ubicacion:

Mevopol Distrito

[Delimitacidn del lugar do analisis:

Leyenda | Socciones pavimento: Vias

| Secciones verdes: Parques

Cartografe: UNIVERSIDAD CATOLICA Registro fotografico:
SANTO TORIBIO DE
0 1 MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Grafico para literatura:

Cuadros de datos

Conclusion:

Resultado de la lamina

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel

Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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Catografla: | YNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
02 MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
MOSHOQUEQUE

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencidn urbana para contribuir en
Ia mejora de los espacios pidlicos del mercado mayorista
Moshoqueque

Objetivo Especifico: 01

Analizar las condiciones de l0s espacios pablicos con relacion
al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshoqueque

Variablo:

Espacios piblicos del mercado mayorista Moshoqueque:
[Dimensién: Indicador:
[Contaminacion

Ubicacion:

[Metropoli Distrito

[Desimitacion del lugar de analisis:

Registro fotografico:

Gréfico Contaminacién: Ambiental

Grafico Contaminacion: Visual

Grafico para literatura:

Cuadros de datos

Resultado de la lamina

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel

Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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Caroanfa | UNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
0 3 MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
MOSHOQUEQUE

Objetivo General:

Proponer estrategias de Intervencién urbana para contribur en
la mejora de los espacios piblicos del mercado mayorista
Moshoqueque

[Objetivo Especifico: 01

Analizar las condiciones de los espacios pblicos con relacion
al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshoquegue

Registro folografico:

Variable:
[Dimension: Incxcador:
Transiabikdad Flujo Peatonal
oo
[Metropok Distrito
[Delimtacion del lugar de analisis:
Leyenda: Gréfico Fiujo Peatonal: Diumo Grafico Flujo Peatonal: Noctumo Grafico para literatura:
Cuadros de datos.
[Conclusion:
Resultado de la lamina

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel

Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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[Cotografa: | YNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
04 MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL

MOSHOQUEQUE

|Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencién urbana para contribuir en
la mejora de los espacios pablicos del mercaco mayorista
Moshogqueque

[Objetivo Especifico: 01

Analizar las condiciones de los espacios piblicos con relacién
al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshogueque.

|Variable:
Espacios pablcos del %o

[Dimensicn: Indicador:
Transitabilidad Flujo Vehicular

Ubicacién:

Metropoli Distrito

Delimitacién del lugar de analsis:

Registro folografico:

Grafico Flujo Vehicular: Diumo

Grafico Flujo Vehicular: Nocturno

Grafico para literatura:

Resultado de la lamina

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel

Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEIO
USAT FACULTAD DE INGENIERIA
Unloarsidad Cibdica ESCUELA DE ARQUITECTURA

Problema de la investigacién:

¢Qué estrategias de intervencién urbana podrian contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer estrategias de intervencién urbana para contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Analizar las condiciones de los espacios publicos con relacién al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshoqueque.

Variable de estudio relacionada al instrumento:

Espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.
Dimensién(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento:

Espacios publicos, comercio, usuario, transitabilidad, abastecimiento, contaminacién.
Indicador(es) de la dimensién de estudio relacionada al instrumento:

Tipos de usuarios, comercio informal y formal, flujos peatonales y vehiculares, tipos de contaminacion.

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir
en lo siguiente: é¢encuentra usted

Relacién del instrumento con la Relacién del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?

/9/ NO )/ NO )v NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
y NO % NO }/ NO
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable (/ Aplicable después de corregir () No aplicable ( )

Apellidos y nombres del evaluador: @' ug ‘

Baca Kamt, Ofelia del Pilar
Grado académico del evaluador:

Magister Arquitecta
Pertinencia: Si el item pertenece a la dimension.
Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.

Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del contenido.
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UNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARCUITECTURA
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Autor: DAVILA DAVILA, Danlel
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Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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Canografia: UNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
0 2 MOGROVEJO
FACULTAD D€ INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

Objetivo Generat

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en
la mejora de los espacios plblicos del mercado mayorista
Moshogqueque

[Objetivo Especifico: 01

Analizar las condiciones de los espacios piblicos con relacién
al comercio informal y abastecmiento en el mercado mayorista
Moshogqueque
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[Espacios piblicos del mercado mayorista Moshoqueque
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Cartograie UNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
0 3 MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA-
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
MOSHOQUI

EQUE

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencién urbana para contribuir en
la mejora de los espacios pdblicos del mercado mayorista
Moshoqueque

(Objetivo Especifico: 01
Analizar las condiciones de los espacios piblicos con relacion

al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista
Moshoqueque

|Variable:
Espacios piblicos del mercado mayorista Moshoqueque
Indicador:

S e

z

51

| Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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Conogafia UNIVERSIDAD CATOLICA wm fotografico:

SANTO TORIBIO DE N
04 MOGROVEJO .
FACULTAD DE INGENIERIA-
ESCUELA DE ARQUITECTURA
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS [

ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

1

!

[objetivo General: !
Proponer estrategias de Intervencion urbana para contribuir en %
q

»

3

)

.

la mejora de los espacios plblicos del mercado mayorista
Moshoqueque =

[Objetivo Espacifico: 01
Analizar las condiciones de los espacios pdblicos con relacion
al informal y - ‘ol mercado mayerets

Moshoqueque

fVariable: e M g
[Espacios pablicos del mercado mayorista Moshoqueque -

Indicador:
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|

A S
|

Grafico Sintesis: |
|
{

ey ] 2
>
(

o |
B sl ||

|
3 r =t F -~ JJ‘ T ITT I IITIITITTIIT.

_‘
|
)
)
}
}
}
}
)
}
==z ----cz-===

£ flujo vehicular alcanza su mayor congestién durante las horas
de la mafiana, especialmente en las principalies arterias cercanas al
mercada. [} 50
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Certoorsfia: | UNIVERSIDAD CATOLICA

RECOPILACION DE DATOS POR SEMANA

sidad superior al habitual

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel
[Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar

aumentan de forma paulatina.

SANTO TORIBIO DE LUNES - JUEVES - SABADO MIERCOLES MARTES - VIERNES - DOMINGO
O 8 MOGROVEJO -2 e
FACULTAD DE INGENIERIA
CSCUCLA DE ARQUITECTURA E 1
o ) o T T ¢ TP o ° -
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS N o | ] i
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA P @ | y & r
MOSHOQUEQUE 3 e o W ©3 -camas @ -3, ° 00 Mol dopIEes @ o
9 s : kS
- " S S i e !
Objetivo General: ES 0 & i
Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en | % ” Ly L ﬁ'v & [ * o GO & ry
Ia mejora de los espacios publicos del mercado mayorista | & oEF o P02 T T R—
Moshoqueque Q ' S . ° °
s} { |
— —— g q ° ° . 0 a4
Objetivo Especifico: 01 4= ¥ q |  mabmmal 9
Analizar las condiciones de los espacios piblicos con relacién $ 4 i | g )
al comercio informal y abastecimiento en el mercado mayorista o % N e SO ?
Moshoqueque v /
K | . i
Variable: o oo o8 "o e f o L o & o
Espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque
Dimension: Indicador: '
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Estalamina complementa la investigacién al analizar el
comportamiento semanal del mercado con base en tres
aspectos clave: flujo peatonal, vehicular y niveles de
contaminacion. A partir del analisis semanal, es posible
extrapolar conclusiones a nivel mensual e incluso anual. El
analisis general permite clasificar los dias de la semana en
tres niveles de intensidad: bajo, medio y alto, vinculados. Los dias lunes, jueves y sibado, podemos denominar una dinémica media donde los Los miércoles, podemos denominar una dinamica baja donde del mercado se ve Los dias martes, viemes y domingo, la dindmica més alta se presentan estos dias, se
directamente al abastecimiento y la demanda de produc- | @ vehiculos con productos empiezan a legar para abastecer a los distintos puestos y disminuida por factores como el poco ingreso de abastecimiento, esto implica que el consolida la ubicacién, ocupacién y las llegadas de los vehiculos con mercaderia para
tos en la zona. Ademés, se considera la influencia de los g actividades propias de ventas por sus medios en los exteriores del mercado, como flujo de personas que acude al mismo no sea la misma cantidad al igual que el flujo los comerciantes del mercado, el aumento de usuarios que comienzan a acudir por los
dias feriados, cuya relevancia varia en fechas especificas | consecuencia de esto el flujo vehicular aumenta y la ocupacién de espacios también, el vehicular lo cual en ia evidencia una disminucién en los niveles de cont: costos que deja el comercio mayorista y la frescura de los productos, el trinsito vehicu-
como Semana Santa, Fiestas Patrias, Navidad y Afio Nuevo, | 3 flujo peatonal comienza a incrementarse con la buisqueda de mejores precios y inacién. lar aumenta considerablemente y los espacios de la via se ven ocupados para activi-
donde cualquier dia puede presentar un nivel de inten- | productos mas frescos, en los niveles de i6n analizad: dades del comercio, las consecuencias que esta dinamica deja son mayores niveles de
o«

contaminacion y extiende en mas horas de actividad en el mercado como se puede ver
en el andlisis por mahana, tarde y noche, explicado anteriormente.

53



Objetivo especifico 02

[Caroarafia: | yNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
05 MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUTECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

[Obyetivo General:

Proponer
1a mejora de los espacios piblicos del mercado mayorista
Moshoqueque

de i i6n urbana tribuir en

lObjetivo Especifico: 02

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
Intervencién urbana de espacios piblicos en mercados

ariable:
Estrategias de intervencion urbana.

[Dimension: Indicador.
s

Ublcacisn:

|Observaciones:

Resultado de la lamina

|Autor: DAVILA DAVILA, Daniel
[Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar

Puntos de analisis
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UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEIO

FACULTAD DE INGENIERIA
USAT

ESCUELA DE ARQUITECTURA

Problema de la investigacién:

¢Qué estrategias de intervencién urbana podrian contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de intervencién urbana de espacios publicos en mercados.
Variable de estudio relacionada al instrumento:

Estrategias de intervencion urbana.
Dimensién(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento:

Integracién urbana, recuperacién de espacios publicos, adaptabilidad, sostenibilidad.

Indicador(es) de la dimensién de estudio relacionada al instrt

Organizacién del espacio publico, capacidad de adaptacién en el tiempo, métodos de abastecimiento, infraestructura verde y
mobiliario urbano.

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir
en lo siguiente: éencuentra usted

Relacién del instrumento con la Relacién del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?

/( NO / NO / NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
;V NO /s/ NO }/ NO
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable (/3 Aplicable después de corregir () No aplicable ( )

[
|

Apellidos y nombres del evaluador: @' uJ;

Baca Kamt, Ofelia del Pilar
Grado académico del evaluad

Magister Arquitecta

Pertinencia: Siel item pertenece a la dimensién.
Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.

Relevancia: EL item es apropiado para representar al o dil ion icadel
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Cio%> | UNIVERSIDAD CATOLICA MERCADO GUADALUPE | Colectivo C733
SANTO TORIBIO DE
O 5 MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
MOSHOQUEQUE
Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en
la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoquoque

Objetivo Especifico: 02

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
Intervencion urbana de espacios pablicos en mercados

[Variable:

Ellllmlll de intervencidn urbana.

[Dimension: Indicador:
Intogracién urbana Organizacién del EP.

Ubicacién: Tapachula de Cordova y Ordofiez
MEXICO
Arquitectos: Colectivo C733
Area: 445 m2
Ado: 2021
Eq. de Disefio: Israel Carrion, Alvaro Martinez.
Fernando Venado, Vectores I
Urbanos
Fotografias: Zaickz Moz, Rafael Gamo | I
Sintests Gréfica: Puntos de analisis

\L( { 3 9.8

~ e

(\"\ wen !
/’ n oot " i
k ’R @ w.
\ o
L
El uso del espacio plblico como un espacio integrador, tanto
para el mercado y la sociedad .
|Autor: DAVILA DAVILA, Daniel El comercio situado en el centro y el espacio publico funcionacomo  Interaccion del comercio interior del mercado con los espacios La ausencia de muros perimetrales y el uso de su espacio publico
“un intermedio, que sirve para uso de vecinos y mercado. publicos o plazas del exterior con la introduccion de areas verdes. como una plaza que invita a la interaccion social.

[Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar
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[T UNIVERSIDAD CATOLICA | MERCADO DEL RIO | Morales Vicaria Arquitectura
SANTO TORIBIO DE
06| “mmnm
FACULTAD DE INGENERWA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
QUE

[Objetivo General:

estrategias de intervencién urbana para contribuir en
Ia mejora de los espacios plblicos del mercado mayorista
Moshogueque

(Objetivo 02
Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
intervencién urbana de espacios piblicos en mercados
|Variable:
[Estrategias de intervencion urbana.

[Dimension: Indicador:

CALEN

[Observaciones: \

Ubicacién: Medellin /O
COLOMBIA

Arquitectos: Morales Vicaria Arquitectura

Aio: 2016 B =

Eq.deDisefio:  Lus Morales Vicara, Carlos H.
Restrepo, Juan Esteban Graldo
Fotografias: Jukian Restrepo

Sintesis Grafica: Puntos de analisis
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|Autor: DAVILA DAVILA, Daniel La reutilizacion de un ex edificio de la empresa de f l Limita su apertura del mercado a la parte exterior pero utiliza ese Usa los espacios del limie del lugar para retranquearse con el uso
|Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar usando si plaza como espacio integrador. espacio como centro de reuniones sociales. de un colchon verde por Las avenidas cercanas al lugar.




©rea™® | UNIVERSIDAD CATOLICA MERCADO DE PESCADO DE GUSHAN | C.M. Chao Architect & Planners
SANTO TORIBIO DE
0 7 MOGROVEJO [\ |

FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
PUBLICOS DEL
MOSHOQUEQUE

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencién urbana para contribuir en
la mejora de los espacios plblicos del mercado mayorista
Moshoqueque

Objetivo Especifico: 02

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
intervencion urbana de espacios publicos en mercados

[Variable: S
[Estrategias de intervencion urbana. ‘\]'A

Dimension: Inscador. [\ }';flﬂ
integracién urbana Organizacin del EP. | Y ]

. . . . .
F
. . . . .

Ubicacién: Gushan

TAIWAN
Arquitectos: CM. Chao Architect & Planners
Area: 2488 m2
Ao Di 2623 A Entrada E. Bafio pblico
Eqde ?:;:‘CTZEHCh:k:: ng Hsin B. Sala de espera F. Centro de ventas

ia Hu P . Jardi

Fotografias: Yi-Hsien Lee. Rex Chu 5 Poertadeembarque 6. Jandinflotante

- by ol N o
El uso del espacio pUblico como enlace entre los usos, paisajes
urbanos y la ciudad vivienda. El empleo de espacios plblicos sobre una superficie liquida El edificio se desarrolla en una sola nave de comercio, con secto- Mas que un mercado como uso principal. es el puerto con el
ok oA + que forman parte de la interaccion de la ciudad con el merca- res diferenciados. espacio piblico ko que mas destaca del proyecto, de como este
JAutor: DAVILA DAVILA, Danie! . do. que tambien cumple la funcion de puerto. genera un nuevo nucleo en la ciudad y un espacio para uso social.

|Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar




Corogfa UNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
O 9 MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENICRIA
[ESCUELA DE ARQUITECTURA
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en
la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque

Objetivo Especifico: 02

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
intervencion urbana de espacios publicos en mercados

Variable:
Estrategias de intervencion urbana.

Dimensicn: Indicador:
Integracion urbana Organizacion del EP.
Ubicacion:

Ubicacion: Gramalote

COLOMBIA
Arquitectos: Niro Arquitectura, OAU
Area: 1300 m2
A 2017

Eq. de Disefo: Jheny Nieto Ropero, Rodrigo
Chain, Fabrizzio Milano
Fotografias: Sergio Gomez

Sintesis Grafica:

MERCADO GRAMALOTE |Niro Arqutectura OAU
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La intervencion en los espacios publicos responde a
laspectos funcionales de un mercado, sino que trasciende
al crear un lugar simbélico que enriquece la vida urbana
y comunitaria.

Autor: DAVILA DAVILA, Daniel
[Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar

La plaza de mercado no se concibe como un edificio aislado, sino como un elemento que se integra
armonicamente al contexto urbano. Se conecta con las calles y espacios publicos circundantes mediante
una disposicion abierta que facilita el transito peatonal y vehicular, ademas de fomentar la interaccion
entre comerciantes, compradores y residentes.

La propuesta incluye patios interiores y zonas de reunién que
funcionan como extensiones del mercado y ofrecen oportunidades
para actividades culturales, sociales y recreativas.

Registro Fotografico:
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Cartografia: yNIVERSIDAD CATOLICA
SANTO TORIBIO DE
1 O MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS
ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA
MOSHOQUEQUE

Objetivo General:
Proponer estrategias de intervencién urbana para contribuir en
la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque

Objetivo Especifico: 02

Estudiar proyectos referentes relacionados a teorias de
intervencion urbana de espacios piblicos en mercados

Variable:

Estrategias de intervencién urbana.

[Dimensién: Indicador:
Integracién urbana Organizacién del EP.

Ubicacién:

(Observaciones:

Ubicacién: Quetzaltenango
GUATEMALA

Arquitectos: Jairo Ademar de Leon
Gonzalez

Area: Tesis de investigacion

Afo: 2016

Consultores: Arq. Dora Reyna / Consultora
OT y Urbanismo

Fotografias: Cortesia de Jairo de Leon

Sintesis Grafica:

El proyecto evidenci c6mo una eitrategia bien pensada
puede dignificar el uso del espacio publico y beneficiar a

todos los actores involucrados, revitalizando tanto la
economia local como el tejido social.
|Autor: DAVILA DAVILA, Daniel
[Asesora: BACA KAMT, Ofelia del Pilar

MERCADO AMBULANTE “LA DEMOCRACIA” | Quetzaltenango, GUATEMALA

MODULO CULTURAL
Guarderia, Biblioteca,
organizacién comunitaria

PLAZA

Puntos de analisis

LU comencio Livivtenoa 1 ARERS VERDES.

‘ )“ﬂb i ‘., y
oo
2 @

AL7A DENSTOAD ALTA DENSIDAD MEDIA DENSIDAD BAJA DERSIDAD
i EDIFTZIO 15 D U EDIFICIC.

Antes de la intervencion, los comerciantes ocupaban de manera improvisada y desordenada el espacio
plblico, generando conflictos de uso. El proyecto formaliza estas actividades, ofreciendo infraestructura
adecuada sin desplazar a los vendedores, lo que evita conflictos y mejora la convivencia.

NEO MERCADO
PEATONAL LA DEMOCRACIA
| .

MERCADO ROSMO
Readecuacion del edificio

Registro Fotografico:

PR Y AR

La intervencion optimiza el uso del terreno disponible, con una configura-
cién que maximiza las actividades comerciales mientras conserva areas
comunes para otros usos, como descanso y reunion.
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- Objetivo especifico 03

61

Ficha comparativa:

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE

Objetivo Especifico:
Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Estrategias de intervencién urbana

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los
espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Variable: Dimension:

Espacio publico

Indicador:
Dinamica socio-comercial

Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial

Teorias referentes

Estrategias

Mafiana

Tarde

Noche




@ SUNIVERSIDAD CATOLICASANTO TORIBIO DE MOGROVEIO
FACULTAD DEINGENIERIA
ESCUELA DE ARQUITECTURA

Problema de la investigacion:

¢Qué estrategias de intervencion urbana podrian contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque?

Objetivo General de la investigacion:

Proponer estrategias de intervencidn urbana para contribuir en la mejora de los espacios publicos del mercado mayorista
Moshoqueque.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento:

Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y abastecimiento de los espacios publicos del mercado
mayorista Moshoqueque.

Variable de estudio relacionada al instrumento:
Estrategias de intervencion urbana.

Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento:
Espacio publico

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento:

Dindmica socio-comercial.

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir
en lo siguiente: ¢ encuentra usted

Relacion delinstrumento con la Relacion del instrumento con el Objetivo Relacion del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?

S

/ NO /Sl/ NO /3( NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
ya
/s( NO / NO /sT NO
Observaciones:
Opiniodn de aplicabilidad: Aplicable% Aplicable después de corregir () No aplicable ()

Apellidos y nombres del evaluador:

Baca Kamt, Ofelia del Pilar [
Grado académico del evaluador;

|
Magister Arquitecta gﬂ .

Pertinencia: Si el item pertenece a la dimension.
Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo.
Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del contenido.
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Ficha comparativa:

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los
espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE
Objetivo Especifico:

Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Variable:
Estrategias de intervencion urbana

Dimension:
Espacio publico

Indicador:

| Dinamica socio-comercial

Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial

Teorias referentes

Estrategias

6am - 2pm

Mafiana

. Vehiculos

Sombrilla
= Residuos

Carpas

oo | Venta ambulante
Personas

i e ® Poste

~. Cableado

" 2pm - 10pm

Tarde

. Vehiculos
Sombrilla
+ Residuos
Carpas
£ b Venta ambulante
Personas
® Poste
Cableado

Av.Venezuelay Ca. Brasil

10pm - 6am

Noche

Vehiculos
Sombrilla

#« Residuos
Carpas
Venta ambulante
Personas

® Poste
Cableado

Av.Venezuelay Ca. Brasil

)
S0 Z
O0—0
SEGMENTACION DE VIA
La division de la via en espacios mas idoneos para
el de las ividad i y
peatonales a lo largo del dia.

(Mercado Guadalupe, 2023)

INTERACCION VIVIENDA - USUARIO - COMERCIO
El desarrollo de la corelacion entre los usuarios y los
usos situados en el mercado manteniendo la infraestruc-
tura en buen estado y beneficiando a la imagen urbana.

(Mercado de pescado de Gushan, 2023)(Huaita et al., 2023)
(Frias, 2023)

PERFIL VERDE
Proteccion inicial y pasiva con arboles para niveles
de ruido, imagen urbana y estancia de flujo peatonal
junto con jardines y estancias verdes.

(Mercado del Rio, 2016)

)

Q ¢}
Mang?

RESILIENCIA
La adaptacion al cambio del espacio publico a
traves del tiempo.

(Ramos, 2020)(Urcola & Nogueira, 2020)
(Franceschinelli, 2021)

&

> ht

APROPIACION URBANA
La integracion junto con el sentido de pertenencia
por parte de los usuarios para hacer su rutina
comercial y de vivienda.

(Braun et al., 2020)
(Cicerchia, 2021)

i) °
MOBILIARIO E ILUMINACION
Proporcionar a los espacios publicos de mobiliario

flexible y la iluminacion correcta para el uso de todos
los usuarios.

(Gehl, 2009)
(Borja, 2012)

Ui depropedod

630

€0 Vehiculos

*« Semaforos
Carpas
Médulos
Personas
Poste
Arbol




64

Ficha comparativa:

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los
espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA

Objetivo Especifico:

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE

Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Variable:
Estrategias de intervencion urbana

Dimension:
Espacio publico

Indicador: .
| Dinamica socio-comercial

Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial

Teorias referentes

Estrategias

Mafiana

Tarde

6am - 2pm

© Poste publicitario
Vehiculos
Sombrilla
. ’ + Residuos
Carpas
Venta ambulante
Personas
® Poste
", Cableado

Av.México y Ca. Brasil

" 2pm - 10pm

* Poste publicitario
Vehiculos
Sombrilla

» Residuos

Carpas
Venta ambulante

Cableado

Av.Méxicoy Ca. Brasil

10pm - 6am

Noche

. Poste publicitario
Sombrilla
# Residuos
Carpas
y Ventaambulante
FH Personas
st o Poste
Cableado

(=1}

otz

SEGMENTACION DE VIA
La division de la via en espacios mas idoneos para
el de las i y
peatonales a lo largo del dia.

Lo depropedad

(Mercado Guadalupe, 2023)

INTERACCION VIVIENDA - USUARIO - COMERCIO
El desarrollo de la corelacion entre los usuarios y los
usos situados en el mercado manteniendo la infraestruc-
tura en buen estado y beneficiando a la imagen urbana.

(Mercado de pescado de Gushan, 2023)(Huaita et al., 2023)
(Frias, 2023)

PERFIL VERDE
Proteccion inicial y pasiva con arboles para niveles
de ruido, imagen urbana y estancia de flujo peatonal
junto con jardines y estancias verdes.

(Mercado del Rio, 2016)

Q Q

4

RESILIENCIA
La adaptacion al cambio del espacio publico a
traves del tiempo.

(Ramos, 2020)(Urcola & Nogueira, 2020)
(Franceschinelli, 2021)

&

> &l

APROPIACION URBANA
La integracion junto con el sentido de pertenencia
por parte de los usuarios para hacer su rutina
comercial y de vivienda.

(Braun et al., 2020)
(Cicerchia, 2021)

i) °
MOBILIARIO E ILUMINACION
Proporcionar a los espacios publicos de mobiliario

flexible y la iluminacion correcta para el uso de todos
los usuarios.

(Gehl, 2009)
(Borja, 2012)

Ui e propedad

300

EB Vehiculos
*+ Semaforos

Carpas
Médulos
Personas
Poste
Arbol

Av.México y Ca. Brasil
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Ficha comparativa:

Objetivo General:

Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los
espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Objetivo Especifico:

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE

Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Variable:
Estrategias de intervencion urbana

Dimension:
Espacio publico

Indicador: .
| Dinamica socio-comercial

Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial

Teorias referentes

Estrategias

U 6am - 2pm

Mafiana

» Poste publicitario
Vehiculos
Sombrilla
. . #« Residuos
. o=t Carpas
. Venta ambulante
Personas
® Poste
2. Cableado

— 2pm- 10pm

Tarde

» Poste publicitario
Vehiculos
Sombrilla
+ Residuos
. 7 == Carpas
Venta ambulante
Personas
® Poste
Cableado
Av.San Antonio y Av. Kennedy

—— === 10pm - 6am

o, 20

Noche

» Poste publicitario
Vehiculos

pas

Venta ambulante
Personas

® Poste
Cableado

Av.San Antonio y Av. Kennedy

58|

SEGMENTACION DE VIA
La division de la via en espacios mas idoneos para
el de las i i y

peatonales a lo largo del dia.

(Mercado Guadalupe, 2023)

INTERACCION VIVIENDA - USUARIO - COMERCIO
El desarrollo de la corelacion entre los usuarios y los
usos situados en el mercado manteniendo la infraestruc-
tura en buen estado y beneficiando a la imagen urbana.

(Mercado de pescado de Gushan, 2023)(Huaita et al., 2023)
(Frias, 2023)

PERFIL VERDE
Proteccion inicial y pasiva con arboles para niveles
de ruido, imagen urbana y estancia de flujo peatonal
junto con jardines y estancias verdes.

(Mercado del Rio, 2016)

)

Q ¢}
Mans®

RESILIENCIA
La adaptacion al cambio del espacio publico a
traves del tiempo.

(Ramos, 2020)(Urcola & Nogueira, 2020)
(Franceschinell, 2021)

&

°

=> ..

APROPIACION URBANA
La integracion junto con el sentido de pertenencia
por parte de los usuarios para hacer su rutina
comercial y de vivienda.

(Braun et al, 2020)
(Cicerchia, 2021)

i) °
MOBILIARIO E ILUMINACION
Proporcionar a los espacios publicos de mobiliario

flexible y la iluminacion correcta para el uso de todos
los usuarios.

(Gehl, 2009)
(Borja, 2012)

U e proiedad

= Poste publicitario
© Vehiculos
«+ Semaforos
Carpas
Médulos
Personas
Poste
Arbol
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Ficha comparativa: UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO
FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE

Objetivo Especifico:
Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
abastecimiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.

Objetivo General:
Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los

espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.
Variable: . » Dimension: Indicador: .
Estrategias de intervencion urbana Espacio publico | Dinamica socio-comercial
Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial Teorias referentes Estrategias
6am - 2pm
J £ “ 2
. ‘ ST Z
e . H SEGMENTACION DE VIA
rrvell. by A La division de la via en espacios mas idoneos para
el de las ivi y
peatonales a lo largo del dia.
o e (Mercado Guadalupe, 2023)
©
L=
©
s s
4 i 1320 ;, 600, 360
G ioits INTERACCION VIVIENDA - USUARIO - COMERCIO J
o} Sombrilla El desarrollo de la corelacion entre los usuarios y los 3
» Residuos usos situados en el mercado manteniendo la infraestruc- «
Carpas. tura en buen estado y beneficiando a la imagen urbana.
4 Venta ambulante
Personas
¢ . ® Poste (Mercado de pescado de Gushan, 2023)(Huaita et al., 2023)
. ~. Cableado (Frias, 2023) .
Ca.Ricardo Palma y Ca
PERFIL VERDE «
Proteccion inicial y pasiva con arboles para niveles
- e H de ruido, imagen urbana y estancia de flujo peatonal ¢ v ¢ » ¢ ¢
; - ~ junto con jardines y estancias verdes.
(Mercado del Rio, 2016) - o ~
-
) 2 ©
2
g .
= .
"
& .
. q’ o) o,
: RESILIENCIA &
La adaptacion al cambio del espacio publico a J
Vehiculos traves del tiempo. p .
Sombrilla
& Residuos (Ramos, 2020)(Urcola & Nogueira, 2020)
Carpas (Franceschinelli, 2021)
Venta ambulante "
. Personas
® Poste
" Cableado
Ca.Ricardo Palma y Ca. Castilla
== == 10pm - 6am v 1
' e : = u s
> @l B Vehiculos
APROPIACION URBANA i
La integracion junto con el sentido de pertenencia Médulos
por parte de los usuarios para hacer su rutina Personas
comercial y de vivienda. Poste
Arbol
(Braun et al., 2020)
i (Cicerchia, 2021)
[}
<
[
<]
z
°
| e i\
MOBILIARIO E ILUMINACION
Vehiculos Proporcionar a los espacios publicos de mobiliario
Sombrilla flexible y la iluminacion correcta para el uso de todos
# Residuos los usuarios.
Carpas
(oo 2009
Stice (Borja, 2012)
Cableado
Ca.Ricardo Palma y Ca. Castilla
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Ficha comparativa: UNIVERSIDAD CATOLICA SANTO TORIBIO DE MOGROVEJO

FACULTAD DE INGENIERIA - ESCUELA DE ARQUITECTURA
ESTRATEGIAS DE INTERVENCION URBANA EN LOS ESPACIOS PUBLICOS DEL MERCADO MAYORISTA MOSHOQUEQUE

Objetivo General: Objetivo Especifico:
Proponer estrategias de intervencion urbana para contribuir en la mejora de los| Plantear criterios de intervencion urbana con relacion al comercio informal y
espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque. b imiento de los espacios publicos del mercado mayorista Moshoqueque.
Variable: . » Dimension: Indicador: .
Estrategias de intervencion urbana Espacio publico Dinamica socio-comercial
Temporalidad de la Dinamica Socio Comercial Teorias referentes Estrategias
6am - 2pm
2
S0 2
‘ i olo SEGMENTACION DE VIA
. . e ' La division de la via en espacios mas idoneos para
el de las i i y
= . peatonales a lo largo del dia.
© o (Mercado Guadalupe, 2023)
§
T
S o v
= 4 '
i =1
2 i ¢ * Poste publicitario INTERACCION VIVIENDA - USUARIO - COMERCIO /
o v . . R Vehiculos El desarrollo de la corelacion entre los usuarios y los B S .
LN " - ;:'S'i‘:‘:‘o": usos situados en el mercado manteniendo la infraestruc- P ¥ B .
Campas tura en buen estado y beneficiando a la imagen urbana. Q
, . pa &
. Venta ambulante - /A .
b Personas. (Mercado de pescado de Gushan, 2023)(Huaita et al., 2023)
P o Poste (Frias, 2023) | 2
¢ =0 ~. Cableado -
Ca.Uruguay y Ca. Ricardo Palma | Ca. Los Claveles
I—L’,— 2pm - 10pm B
il ) PERFIL VERDE 2
- Proteccion inicial y pasiva con arboles para niveles g
de ruido, imagen urbana y estancia de flujo peatonal 7
. junto con jardines y estancias verdes. S
iy 1 . (Mercado del Rio, 2016) L
[} N . *
B Y .
© ve
= ‘ J
= O O o
RESILIENCIA R
d La adaptacion al cambio del espacio publico a e
» Poste publicitario traves del tiempo. . B
Vehiculos . »
. Sombrilla ce >
Y = = Residuos (Ramos, 2020)(Urcola & Nogusira, 2020) ’
Kl . Carpas (Franceschinelli, 2021) .
Venta ambulante
L Personas. ‘
® Poste N ‘ e
. ¥ ~. Cableado > .
| Ca.Uruguay y Ca. Ricardo Palma | Ca. Los Claveles__ o i %
ey ZD .
APROPIACION URBANA b
La integracion junto con el sentido de pertenencia Al
© Vehiculos
. . por parte de los usuarios para hacer su rutina oo Semaforos
comercial y de vivienda. Carpas
Médulos
(Braun et al., 2020) Personas
(Cicerchia, 2021) Poste
: 1 Arbol
o
5
53
<]
P v
- A "~ % °
MOBILIARIO E ILUMINACION
» Poste publicitario Proporcionar a los espacios publicos de mobiliario
Z:::::"I‘l’: flexible y la iluminacion correcta para el uso de todos
= Residucs los usuarios.
- Carpas
1 N Venta ambulante (Gehl, 2009)
Personas (Borja, 2012)
4 ® Poste
d Cableado
Ca. Uruguay y Ca. Ricardo Palma | Ca. Los Claveles




