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Resumen

El presente trabajo de investigacion “Analisis del lenguaje audiovisual en los videoclips
‘Mira mama, Luz delito y Culpa’ de Wos”; se planteé como objetivo general estudiar los videos
musicales de este artista, desde la perspectiva del lenguaje audiovisual; por lo que, tuvo como
objetivos especificos definir la dimension morfoldgica, describir la dimensién sintactica y
finalmente interpretar la dimension semantica. Para ello, este estudio se configuré en el
paradigma naturalista, fue de tipo Cualitativo, tuvo un enfoque Hermenéutico y emple6 como
metodologia el Analisis de contenido con la herramienta Ficha de contenido. Se concluy6 que,
aunque en los videoclips la musica y letra de la cancion son la base para el contenido visual; la
naturaleza del lenguaje audiovisual configura un nuevo significado al mensaje propuesto por el
autor; basado en la perspectiva particular del observador. Es con la coordinada combinacion de

elementos de este lenguaje que se refuerza el concepto inicial propuesto por el artista.

Palabras clave: Archivos audiovisuales, grabacion, iconografia, musico, industria

discografica.



Abstract

The present research work "Analysis of the audiovisual language in the video clips 'Mira
mama4, Luz delito y Culpa' by Wos"; its general objective was to study the music videos of this
artist, from the perspective of the audiovisual language; therefore, its specific objectives were
to define the morphological dimension, describe the syntactic dimension and finally interpret
the semantic dimension. For this purpose, this study was configured in the naturalistic
paradigm, was Qualitative, had a Hermeneutic approach and used as methodology the Content
Analysis with the tool Ficha de contenido. It was concluded that, although in the video clips the
music and lyrics of the song are the basis for the visual content; the nature of the audiovisual
language configures a new meaning to the message proposed by the author; based on the
particular perspective of the observer. It is with the coordinated combination of elements of this
language that the initial concept proposed by the artist is reinforced.

Keywords: Audiovisual archives, recording, iconography, musician, recording industry



Introduccion

Hoy en dia, gracias a la revolucion de las redes sociales, se consumen mas contenidos
audiovisuales que cualquier otro tipo informacion. En este contexto, el hombre se ha visto
en la obligacion de afiadir a la imagen en movimiento, dentro de su lenguaje y forma de
comunicar. A la par que, los contenidos a los que se exponen las personas moldean
directamente la forma en que estas conciben la realidad; surge en la sociedad la necesidad
de alfabetizarse audiovisualmente.

Para lograr dicha alfabetizacion es necesario entender los formatos audiovisuales que mas
impacto generan en la sociedad. En el caso de esta investigacion, el formato seleccionado
es el videoclip. Formato que ha conseguido una relevancia social tal que, como indica
Pérez (2017), que hoy en dia no existe musico que no exponga su trabajo mediante un
videoclip en YouTube u otras plataformas audiovisuales.

Por su parte, Cubas (2020) precisa que el formato videoclip formo su identidad durante
los afios ochenta. Cuando estas grabaciones dejaron de ser piezas de publicidad y
marketing para convertirse en herramientas de comunicacion y expresion artistica. No
obstante, Lopez (2017) destaca que, es con la llegada de las nuevas generaciones
influenciadas por la cultura audiovisual, que se empieza a explotar todo el potencial
difusivo del formato videoclip, convirtiéndolo asi en un auténtico fenémeno social.

En el contexto latinoamericano actual; el gran fendmeno audiovisual-musical, al menos
del género rap latinoamericano, fue la consagracién como mausico del rapero argentino
“Wos’. El artista motivo un cambio de paradigma en los raperos del continente, al dejar las
batallas de gallos, para enfocarse en su carrera como musico. La aceptacion de Wos fue tal,
que en 2020 obtuvo el Grammy Latino como mejor nuevo artista. Callori (2019) menciona,
que la aparicion de Wos significd un renovamiento para el género, dado su origen, estilo y
éxito; después de él, son cada vez mas los artistas que se arriesgan a exponer nuevas
propuestas tematico-artistico alejadas del rap tradicional tanto en sus canciones como en
sus videoclips.

No obstante, en el plano nacional, Torres (2020) remarca la carencia de profesionales
especializados en el formato videoclip. Hace no menos de una década, el 80% de las
producciones de videoclips que se hacian en el pais, las realizaba una Unica casa productora.
Mientras que, en lo local, el mercado audiovisual regional ha empezado a proliferar; pero
en cuanto al formato videoclip, ain no se puede hablar de casos de éxito.

Por todo esto, esta investigacion se propone a contribuir en la comprension,

interpretacion y mejoramiento de los productos videoclips; por parte de la comunidad



audiovisual nacional. Para ello, se formula la pregunta: ;Como es el lenguaje audiovisual
en los videoclips Mira mam4, Luz delito y Culpa de Wos?

Esta investigacion es necesaria para fomentar el interés cientifico en los videoclips;
muchas veces menospreciados por los tedricos, dentro de las aulas universitarias. A la
vez, los resultados de este trabajo servirdn para actualizar, corroborar y corregir la teoria
que se tiene hasta la fecha sobre el lenguaje audiovisual. Asi como, se dispondra de una
nueva base metodoldgica para estudios de fendmenos similares. Finalmente, este esfuerzo
ayudara a comprender mejor el rol, impacto e importancia de fendmenos audiovisuales en
las generaciones actuales y la sociedad.

Para ello, esta investigacion se plantea como objetivo general: Analizar el lenguaje
audiovisual en los videoclips ‘Mira mamd, Luz delito y Culpa’ de Wos; lo que, a su vez,
generara como objetivos especificos: describir los elementos morfologicos que componen
a los videoclips, identificar los elementos sintacticos que los estructuran y finalmente,

definir los elementos semanticos que otorgan sentido y significado a los videoclips.

Revision de literatura

Gongora (2021) en su investigacion tuvo como objetivo analizar el lenguaje audiovisual
de los videoclips “Musica para Lagartos” de FANSO y “Be The Meister” de Rels B y Deva.
La metodologia fue cualitativa, fenomenoldgico y tuvo como instrumentos a la entrevista
semiestructurada mas un cuestionario de preguntas. Concluy6 que el lenguaje audiovisual
presente en estos videoclips, responde a una cultura audiovisual muy influenciada por los
nuevos medios y tecnologias, configurando al formato en una excelente opcion de
experimentacion.

Jiménez & Zamora (2020) en su trabajo académico analizaron la ambientacién en las
peliculas “En nombre de la hija” y “Agujero Negro”. Para ello emplearon una metodologia
mixta de tipo descriptiva positivista no experimental y el instrumento guia de anélisis. El
estudio concluy6 que la ambientacion cumple un rol fundamental para el desarrollo de los
audiovisuales, al otorgar verosimilitud al mundo ficticio creado; asi como también facilita
el proceso de codificacion y decodificacion del mensaje en el lenguaje audiovisual.

Sedefio-Valdellos (2021) en su articulo cientifico analizé los motivos visuales a modo de
simbolos reconocibles de la tradicion espafiola y la apropiacion cultural en el dlbum “El
Mal Querer” de Rosalia. La metodologia fue cualitativa de tipo hermenéutica y empleo un
analisis iconografico de simbolos y propuestas visuales como herramienta. Este trabajo

concluyd que el formato videoclip explota la apropiacion cultural gracias al contexto



digital del mundo moderno; a la vez que se configura como una nueva alternativa para la

produccion audiovisual debido a la naturaleza emulativa del formato.

Teoria del Autor
Esta teoria afirma que el autor no realiza obras para las masas, sino que expone su

mundo interno a través de su arte, dejando marcada su huella en cada una de sus
producciones y productos. Para Martinez (2019) las obras de autor son productos
audiovisuales con caracteristicas facilmente reconocibles para todos los espectadores. Esta
teoria es importante para esta investigacion, puesto que los videoclips suelen seguir la linea

estética que propone el cantante o artista.

Teoria Semidtica de Sanders Pierce
Esta teoria estudia a la realidad a partir de los signos; los cuales, segin Palomino (2020),

son entes que representan un significado en particular, dependiendo del observador al que
son expuestos. Es decir, los significados de las cosas se establecen segun la relacion que
exista entre el objeto observado y los referentes del observador. Asi pues, como sugieren
Ramos & Valverde (2019) esta teoria se configura como el método de interpretacion y

entendimiento general del discurso audiovisual.

Lenguaje Audiovisual
El lenguaje audiovisual es un sistema de comunicacién multisensorial; basado en la

conjugacion de la imagen y el sonido para comunicar una idea a través de un medio digital.
Para Criollo (2021) lo interesante de este lenguaje es la relacion entre sus componentes y las
emociones que el autor plantea generarle a la audiencia. Es decir, tanto imagen como
sonido transmiten una misma sensacion, perceptible por todos los espectadores.

Por su parte, Ramos & Valverde (2019) destacan el caracter interpretativo de este
sistema comunicacional, dada la naturaleza de no estar ambas partes presentes en el mismo
espacio, cuando sucede la comunicacion. En este lenguaje, el mensaje surge de dos
posibles construcciones; la primera, objetiva, propuesta por el autor; y la segunda,
subjetiva, construida del entendimiento del espectador. La concordancia entre ambas
interpretaciones se consigue a través del correcto uso del lenguaje audiovisual. Para
profundizar en ello, Hidalgo (2018) explica que, en el lenguaje audiovisual se configuran

tres dimensiones estructurales: morfoldgica, sintactica y semantica.
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Dimension Morfoldgica
Esta dimension se centra en los componentes del lenguaje audiovisual; siendo estos: la

imagen y el sonido. Para Cuevas (2020), la imagen representa o expone el mensaje
audiovisual; mientras que, el sonido es el responsable de la ambientacién, al generar
atmosferas y reforzar sensaciones o emociones.

En el caso particular del formato videoclip, el apartado compositivo visual, responde a
uno de los cuatro tipos de videoclips existentes; mientras que, en el apartado sonoro el
elemento predominante es la muasica o cancion; la cual se puede presentar de dos formas:
diegética o extradiegética.

Dimensidn Sintactica

Esta dimension hace referencia a la sintaxis u orden logico, que estructura al mensaje
audiovisual. Cuevas (2020), dice que esta dimension son las reglas o normas de
coherencia y cohesion en los audiovisuales. La coherencia esta marcada por los elementos
compositivos, primer blogue o conjuntos de elementos sintacticos. Mientras que la cohesion
se conforma por la combinacién de recursos artisticos, estilisticos y visuales.

El primer bloque de elementos, planos, angulos y movimientos, se corresponden a la
posicion, angulacién y movimiento que realizara la camara respecto al sujeto filmado.
Segun Soto (2019); los planos son: general, americano, medio, primer plano y plano detalle.
Mientras que los angulos pueden ser: frontal, picado, contrapicado, cenital, nadir y
aberrante. En cuanto a los movimientos de camara, Urbina (2021) sugiere los siguientes:
paneo, travelling, zoom, tilt; y afiade en esta categoria al plano secuencia.

Por otro lado, en un segundo bloque de elementos que se corresponden a los recursos
artisticos, estilisticos o visuales, se encuentran: los puntos de vista, que indican la
perspectiva desde la que el autor graba; Aertsen (2020) menciona cuatro: plano objetual,
plano subjetivo, plano subjetivo voyeur y plano indirecto. La iluminacion, que segin Cubas
(2020) es la base del audiovisual, se puede clasificar segun: la fuente que la produce, en
natural o artificial; segun la intensidad que posea en luz dura o suave; y segun la técnica en
clave alta y clave baja.

En cuanto a los esquemas de color, Navas (2020) explica que el uso del color influye en
las sensaciones que proyectara el espectador; para este autor, los esquemas de color pueden
ser: monocromaticos, analogos, complementarios, triadas de color y esquema en blanco y
negro.

Finalmente, estd la direccion de arte; para Del Rio (2020); ‘arte’ tiene el reto de

representar visualmente todos los elementos inertes del guion; y configura los referentes
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estéticos, visuales, pictoricos y conceptuales que poseera el audiovisual. Los subelementos

que componen a la direccion de arte son: escenografia, vestuario, utileria y maquillaje.

Dimension Semantica
Esta dimension se centra en la significacion e interpretacion de los elementos

denotativos y connotativos presentes en el audiovisual. Cuevas (2020) explica que, la
combinacion de las dos dimensiones anteriores genera elementos morfosintacticos dotados
de sentido. Estos elementos poseen una doble significacion; la primera, denotativa-
objetiva, propuesto por el autor del film en funcion del mensaje final que este desea
transmitir a su audiencia con su obra; y una segunda, connotativa-subjetiva, surgida de la
interpretacion particular de cada espectador; influenciada directamente por los referentes

propios y unicos de cada observador.

El Videoclip
El videoclip, video musical o film musical, es un video que acomparia, refuerza, o

representa una cancion; ya sea con fines publicitarios o comunicacionales. En un inicio,
el formato era empleado como una mera herramienta de mercadotecnia. Sin embargo,
Cubas (2020) explica que el videoclip forma su identidad, a inicios de los afios ochenta,
cuando los artistas de la época, motivados por los problemas sociales del momento,
empezaron a usar al formato como una herramienta comunicacional de critica social. Ya en
los noventa con la llegada del internet y la creacién de MTV, el formato empez6 a adquirir
mayor relevancia entre los artistas y mayor interés por parte de la audiencia. Pero no fue
hasta 2009 con la plataforma VEVO, como menciona Duefias (2018) que la produccion de
este formato empezé a masificarse, gracias a los bajos costos de distribucion que ofrecia
YouTube; en comparacion de las grandes disqueras y televisoras.

No obstante, para Lépez (2017) es con la llegada de las nuevas generaciones
influenciadas por la cultura audiovisual, que el videoclip explota todo su potencial
difusivo, convirtiéndose asi en un auténtico fendmeno mundial. En otro sentido, Hidalgo
(2018) menciona que, el videoclip es un tipo de texto donde convergen un discurso musical
y un discurso cinematogréafico. Esta combinacion le otorga caracteristicas Unicas dentro de
los formatos audiovisuales, como, por ejemplo: el uso de cortes bruscos entre escenas; que, a
diferencia de otros formatos, no marean al espectador; sino que, por el contrario, resultan

en un recurso atractivo, estilistico y llamativo.
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Tipos de Videoclips
Son muchos los tedricos que han desarrollado clasificaciones para los videoclips, segun

las caracteristicas Unicas que estos posean. Sin embargo, una de las particiones mas
préctica y actual; que, ademas, recopila muy bien los distintos estudios tedricos sobre el
tema, es la de Sedefio y Guarinos (2019). Ellas dividen en tres los tipos de videoclips:
performativos, narrativos y abstractos. Siendo los performativos, aquellos que muestran al
artista de forma similar a lo que veria su audiencia en un concierto; los narrativos, que
desarrollan una historia; y los abstractos que no siguen un patron Idgico. Por su parte,
Wimmer (2020) afiade una cuarta categoria, ‘hibrido’; que responde a la mezcla de dos o
todos los tipos mencionados. Construyendo asi una clasificacion util y aplicable para los

estandares modernos de creacién y produccion.

Materiales y métodos

Esta investigacion, de paradigma naturalista, analiz6 el fendomeno social ‘videoclips’
desde la perspectiva del lenguaje audiovisual. Gonzéales et al. (2021) explican que el
paradigma naturalista analiza fendmenos sociales a traves de interpretaciones y conjeturas
l6gicas sobre la fenomenologia del problema observado; en contra posicion al paradigma
positivista que argumenta bajo céalculos matematicos-estadisticos. Para lograr conjeturas
I6gicas, este paradigma desarrolla sus propios métodos e instrumentos. En esa linea, el
presente trabajo fue Cualitativo; debido a que estudié al lenguaje audiovisual en los
videoclips, desde una perspectiva particular y capacitada. Mineira & Sol6rzano (2020)
explican que, en el enfoque Cualitativo es necesario que el investigador sea un especialista
o profesional de la materia especifica que se observa, con un amplio conocimiento del tema
analizado; esto en funcion de garantizar la fiabilidad cientifica de los resultados. Por otra
parte, dado a que se interpreto el contenido de los audiovisuales, el tipo de investigacion es
hermenéutica. Porque, como indican Pérez et al. (2019) la hermenéutica es la ciencia
encargada de interpretar el origen y significado de los textos; no obstante, su aplicacion en
la investigacion se extiende a interpretar todas las distintas expresiones humanas posibles.

El escenario de la investigacion fue el canal de YouTube del rapero argentino Wos,
denominado “Wos DS3”. Estos productos fueron desarrollados en Argentina durante el
2019(Luz delito) y 2021 (Mira mamay Culpa). Los objetos de investigacion, por tanto, son
los tres videoclips precisados. Los criterios de inclusién eligieron a estas tres piezas del
repertorio del artista, por la riqueza de contenido visual que poseen; la cual beneficia el

analisis de lenguaje audiovisual que plantea esta investigacion. Los criterios de exclusion
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fueron, videoclips de Wos que no presentaban una amplia riqueza de elementos; los
audiovisuales con pocos planos, con exceso de planos contemplativos y con redundancia
de elementos visuales.

La técnica empleada fue el andlisis de contenido. Porta (2022) precisa que la finalidad
de esta técnica es obtener conjeturas e interpretaciones verosimiles, basadas en datos e
inferencias propias de un contexto especifico. Es decir que, la forma en que se analiza el
contenido estd condicionada a las caracteristicas Unicas que componen dicho contenido. En
el presente caso, la investigacion se realizd desde el desglose de las dimensiones del
lenguaje audiovisual. El instrumento que se desarroll6 fue la ficha de contenido debido a la
facilidad y eficiencia de esta herramienta para categorizar los distintos items que analiza el
presente analisis. La ficha, de elaboracion propia del autor, fue validada por especialistas en
comunicacion audiovisual.

El proceso de produccion consistié en: definir los conceptos del lenguaje audiovisual,
elaborar el instrumento ‘ficha de contenidos’, validar dicha herramienta y aplicarla en los
videoclips seleccionados. Una vez aplicada, se registrd cualitativamente la informacion
obtenida y se desarrollaron los resultados. Los principios éticos en los que se baso esta
investigacion buscaron respaldar la informacion obtenida y estudiada, mediante el uso de
citas en: libros, revistas, sitios webs, investigaciones anteriores, articulos cientificos

especializados y videos.

Resultados y discusion

Resultados
Describir los Elementos Morfoldgicos del Lenguaje Audiovisual de los Videoclips

Para cada caso se definid el tipo de videoclip y a partir de alli, se determinaron las
imagenes que componian cada producto y la forma en que se presentaban las canciones. Por
tanto, se encontr6 que, “Mira mamd” es un videoclip de tipo abstracto compuesto por
imagenes de archivo de la vida del artista. “Luz delito” es un videoclip performativo, que
muestra actividades de la vida nocturna del mundo y submundo urbano; con secuencias en
plano secuencia donde el artista rapea y hace beat box, frente a la cdmara. Finalmente,
“Culpa” es un videoclip de tipo narrativo cuya historia se centra, en la separacion de una
pareja, y se intercala con secuencias donde dos personajes acosan al protagonista del
videoclip, en este caso Wos. En cuanto al apartado sonoro, en los tres casos la cancion se

presentd de forma extradiegeética.
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Figura 1
Dimension Morfologica de los videoclips de Wos

FIGURA 1

VIDEOCLIPS DE WOS

MIRA MAMA

DIMENSION
MORFOLOGICA

ABSTRACTO EXTRADIEGETICO

EXTRADIEGETICO NARRATIVO

LUZ DELITO

PERFORMATIVO | EXTRADIEGETICO

Nota. Esta figura muestra el tipo de videoclip de cada caso, asi como, la forma en la que se presento el

sonido en cada uno.
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Identificar los Elementos Sintacticos del Lenguaje Audiovisual en los Videoclips
Para identificar los elementos de la dimension sintactica; primero se definieron los

elementos sintacticos; luego estos se categorizaron segun su funcionalidad dentro de cada
audiovisual.

Se obtuvo que, en “Mira mama”; predominan el plano medio y el primer plano, usados
para destacar personajes. El plano general se usa para contextualizar locaciones y el plano
detalle se emple6 como recurso visual. La angulacion predominante es frontal, pero se
destaca el uso del contrapicado para alejar y maximizar elementos en cuadro; el resto de
angulos que se presentan refuerzan la composicién. EI movimiento predominante es dentro
del encuadre y se usa al zoom como recurso visual. El punto de vista se emplea como plano
recurso. El esquema de luz es natural y tiene una finalidad estético-estilistica. El esquema
de color tiene un rol protagénico, puesto que divide al audiovisual en dos partes, creando
una transicion de un esquema monocromatico de grises, hacia una triada complementaria
entre rojo, azul y amarillo. La direccion de arte se centrd en el uso de las imagenes de
archivo, englobando en ello el resto de elementos de este apartado.

En “Luz delito”; el plano general es contextualizador y evidencia acciones, mientras que
los primeros planos y planos medios se emplean para enfocar la atencion en los personajes.
La angulacion es predominante es frontal y combina el angulo picado con el plano detalle
para reforzar la utileria. EI movimiento de cAmara que se destaca es el ‘plano secuencia’; el
cual marca el ritmo y la estructura del videoclip. El punto de vista es un reforzador visual.
El esquema de iluminacion es artificial y a clave baja, emulando la atmosfera de urbe
nocturna y clandestinidad. El esquema de color es un complementario de turquesa, rojo y
dorado. Y la direccion de arte se encarga de reforzar la ambientacién de urbe nocturna
clandestina; eje artistico de este audiovisual.

Finalmente, en “Culpa”; el plano general se encarga de contextualizar escenarios y
acciones; el plano medio y el americano de presentar a los personajes; y el primer plano y
el detalle se usan para destacar gestos y utileria. La angulacion predominante es frontal,
pero se emplean los angulos picado y contrapicado para enfatizar gestos; y se usa al cenital
para mostrar a la pareja sobre la cama. El movimiento predominante es dentro del
encuadre; y se usa el zoom como recurso visual. El esquema de iluminacion es artificial y
en clave baja, dado los ambientes controlados del video. El esquema de color es un
complementario entre azul, rojo y amarillo. Y la direccion de arte refuerza la estética del
audiovisual, pero se destaca la utileria por la carga significativa que adquiere el corazon

como elemento metafdrico y referencial dentro del videoclip.
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Figura 2

Dimension Sintéctica de los videoclips de Wos
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Nota. Esta figura muestra que recursos predominan en cada elemento de la dimensién sintactica.
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Interpretar los Elementos Semanticos del Lenguaje Audiovisual en los Videoclips
Para interpretar la dimension semantica de los audiovisuales, se realizaron dos listas, una

para los elementos denotativos y otra para los connotativos; en cada videoclip.

Asi pues, en “Mira mama” los elementos denotativos son: Concierto, Publico, Artista,
Playa, Soledad, Rama, Bosque, Viaje, Fogata, Amigos, Paisajes, Cepillarse los dientes,
Compartir momentos con amigos, Saltar, Agua, Nifio, Juego, Fotografias, Montafia, Bosque,
Caminata, Buceo, Vaca, Luna, Bailar, Grabar, Dibujar, Secarse, Risas, Guitarra, Toca
discos, Ojo.

Por otro lado, los elementos connotativos son: Maternidad, Soledad, Tristeza, Nostalgia,
Efimeridad, Experiencias, Compromiso, Amistad, Familiaridad, Vivencias, Felicidad,
Transicién, Comodidad, Infancia, Nostalgia, Pena, Aburrimiento, Jubilo, Alucinacion,
Caos, Pasado, Desamor, Ausencia, Esfuerzo, Progreso, Exito, Consagracion, Disfrutar y
Despertar.

En “Luz delito” los elementos denotativos son: Pescado, Empleada, Tienda, Vendedora,
Frutas, Calle, Noche, Moto, Conductor, Gente, Transito, Local, Pasadizo, Encapuchados,
Labios, Beat box, Rapear, Descender, Exterior, Obreros, Trabajos, Bar, Encargados,
Cigarrillo, Trapeador, Jugar, Maquina expendedora, Coreografia, Reunion, Oscuridad,
Mesa, Lampara, Personas, Aglomeracion, Cartas, Jugadores, Camisas, Blusas, Lentes,
Joyas, Luz difusa dorada, Luces psicodélicas, Baile, Giro, Vuelta.

En cuanto, a los elementos connotativos, se determinaron: Vida nocturna, Esfuerzo,
Trabajo, Dominio, Fracasar, Clandestinidad, Profundizacion, Cansancio, Sorpresa,
Frustracion, Resignacion, Esperanza, Derrota, Infortunio, Mafia, Apuestas, llegalidad,
Marginalidad, Rudeza, Crudeza, Viveza, Confianza, Preocupacion, Divinidad, Riesgo,
Coraje, Arrojo, Caos, Constancia. En el caso de “Culpa”, los elementos denotativos son:
Pareja, Habitacion, Rostro, Mascara, Goma, Agua, Hueco, Vigilantes, Piscina, Baldio,
Reflector, Siluetas, Sombras, Vereda, Caminata, Risa, Intimidad, Cama, Casillero,
Caminar, Danza, Correr, Perseguidores, Corazén, Caminata alejados, Caricia, Collar,
Cortina, Caricia, Discusion, Ira, Muerte, Persecucion, Regalo, Corazon,

Palpitar, Espera, Soledad, Pasadizos, Sangre, Desangrar, Sentarse.

Finalmente, los elementos connotativos en este audiovisual son: Relacion, Revelacion,
Presion, Acoso, Soledad, Esfuerzo, Reclamo, Ira, Amor, Preocupacién, Coordinacion,
Escape, Sentimientos, Infidelidad, Soledad, Vida, Pelea, Odio, Culpa, Resentimiento,
Muerte, Ruptura, Carifio, Anhelo, Reflexion, Nostalgia, Tension, Agotamiento, Locura,

Caos, Calma, Desamor.



Figura 3

Dimension Semantica De Los Videoclips De Wos
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Nota. Esta figura compara las denotaciones y connotaciones de cada caso, con el fin de esclarecer

la relacién semantica de sus elementos.



Discusion

El primer objetivo especifico consistié en describir los elementos de la dimensién
morfologica. Se obtuvo que, los elementos visuales que componen a cada video pertenecen
a un tipo distinto de videoclip, con un estilo Gnico para cada caso; mientras que los
elementos sonoros, solo se presentan de una Unica forma: extradiegética. En comparacion
con la investigacion de Gongora (2021), se concuerda en que el formato videoclip posee
una naturaleza experimental, dado que, al mezclar tipologias, géneros musicales y formatos
audiovisuales, dota a los autores de una libertad creativa que permite desarrollar una
propuesta artistica Unica para cada cancion. Como sugeria Wimmer (2020) en cuanto a la
categorizacion de los videoclips; a no ser que la intencion del autor y del producto
audiovisual responda a objetivos de marketing; la mayoria de estos videos desarrolla un
estilo y naturaleza Unica; basada en la propuesta artistica Unica de cada artista.

El segundo objetivo especifico consistio en identificar los elementos sintacticos para
cada videoclip. Se obtuvieron siete elementos, separados en dos blogues, uno encargado de
la composicion visual y otro encargado de la construccion del concepto artistico. La
combinacién organizada de todos estos elementos potencié en cada caso el mensaje y las
emociones que se deseaban transmitir. En comparacion con la investigacion de Jiménez y
Zamora (2020) se coincide en que los elementos artisticos refuerzan no solo el desarrollo
de la historia, sino también el concepto base del film. El correcto trato y uso de estos
elementos tanto visuales como conceptuales, otorgan verosimilitud al mundo ficticio que
plantea la historia del audiovisual, reforzando de esta forma la narrativa. En este sentido,
Chuque (2019) precisa que, en el caso del lenguaje audiovisual, el uso prolijo de la
dimension sintactica demuestra el dominio del autor sobre esta forma de comunicar.

El tercer objetivo especifico fue interpretar los mensajes de la dimension semantica en
cada caso. Se obtuvo que la relacion entre los elementos semanticos del video y los
elementos semanticos de la cancion facilitan la interpretacion del mensaje propuesto en el
inicio por el artista.Pero la disociacion de estos elementos configura una nueva
significacion para todo el producto. En comparacion con la investigacion de Sedefio-
Valdellos (2021), se concuerda en que los videoclips se apoyan en codigos iconograficos
reconocidos por todo el publico al que sera expuesto el audiovisual; para facilitar la
transmision del mensaje. Dichos codigos hacen referencia al contexto y a la puesta en
escena que plantea el artista en su propia linea creativa-conceptual. Esta relacion de
significaciones se respalda; como indican Ramos & Valverde (2019), en la Teoria

semidtica de la imagen de Sander Pierce; la cual precisa que la concordancia entre la
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interpretacion del receptor con el mensaje propuesto por el emisor; requiere de una relacion
que conecte los referentes particulares de cada sujeto involucrado, en el proceso

comunicativo.

Conclusiones

Los elementos morfolégicos del lenguaje audiovisual en videoclips, pueden ser: en el
apartado sonoro, cancién sola o cancion mas efectos sonoros. En los tres productos
estudiados, el sonido fue unicamente la cancion y en los tres se presentd de forma
extradiegética. Mientras que, en el apartado visual, los elementos se corresponden a uno de
los cuatro tipos de videoclips; es decir, narrativo, interpretativo, abstracto o hibrido. En el
caso de los audiovisuales analizados, se presentaron los tipos, abstractos para “Mira mama”,
interpretativo para “Luz delito”, y narrativo para “Culpa”. El sonido al ser la base
compositiva del formato videoclip; obliga a que, la combinacion libre y creativa de las
imagenes sea la encargada de mejorar la transmisibilidad del mensaje, o concepto artistico,
planteado en un inicio por el artista de la cancion.

Los elementos sintacticos del lenguaje audiovisual en videoclips se organizan en dos
grandes bloques de elementos; segln la funcionalidad que cumplen en el audiovisual. El
primer blogue estd destinado a la composicion estructural del videoclip, comprendiendo
aqui: a los planos, los angulos y los movimientos de cdmara. Y el segundo blogue que esta
destinado a los recursos, tanto artisticos, estilisticos y estéticos, cuya funcion es
complementar, personalizar y reforzar los mensajes del audiovisual; por tanto,
encontrandose en este apartado: al punto de vista, la iluminacion, el esquema de color y el
diseid de arte. La correcta combinacion de estos elementos y recursos construye la
coherencia y cohesion de los productos audiovisuales.

Para interpretar los elementos semanticos del lenguaje audiovisual, se debe entender que
los elementos denotativos estan en funcion de la composicién estructural del audiovisual;
mientras que los elementos connotativos estan en funcion del apartado artistico-estilistico de
cada videoclip. Asi pues, como en “Mira mama”, una transicion de color generd un nuevo
significado en la mente del espectador; surgiendo asi, la metafora que, del esquema blanco
y negro al esquema multicolor, es equivalente a pasar de la tristeza a la felicidad, del pasado
al presente o de la decepcién a la aceptacion, etc. En cuanto a los videoclips, se precisa que
el mensaje propuesto por el autor, sera reforzado si y solo si, los elementos semanticos del
audiovisual son congruentes con los elementos semanticos presentes en la letra de la

cancion.

21



Recomendaciones

Se recomienda a las distintas escuelas profesionales de Comunicacion de la region a
incentivar en sus estudiantes la produccion de videoclips; debido a que, las caracteristicas del
formato lo configuran como una herramienta perfecta para ejercitar el lenguaje audiovisual.
Tanto en la forma de producirlo como al consumirlo; recordando que un experto en su
lengua construye mejores mensajes para su entorno.

También, se recomienda a los estudiantes de comunicacion preocuparse por generar
mensajes y contenidos sensibles que aporten a su sociedad. Puesto que, el éxito de una obra
audiovisual no solo depende de su prolijidad técnica, sino también de su intencion
comunicativa. En este sentido los realizadores audiovisuales estdn llamados a ser
conscientes de su contexto y las necesidades comunicaciones que este posea. Dado que, la
influencia de los audiovisuales es tan fuerte en la masa, es importante influirla hacia el bien
comun.

Finalmente se recomienda a los profesionales expertos en comunicacion audiovisual a
nivel nacional, pero sobre todo regional, a especializarse en la realizacion del formato
videoclip; con el fin de cubrir este segmento desatendido del mercado audiovisual nacional.
A la vez, recalcar que la existencia de una oferta profesional especializada en una industria

siempre genera interés en el mercado internacional
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AnNexos
Anexo 01

P

USAT

Universidad Catolica
Santo Toribio de Mogrovejo

CONSTANCIA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items del instrumento “Ficha
de andlisis del lenguaje audiovisual para videoclips” que el investigador Francisco David
Flores Piedra usd para su trabajo de tesis de “Andlisis del lenguaje audiovisual en
videoclips”.

El instrumente mide las variables del lenguaje audiovisual. Los items de los instrumentos
muestran en general 1. Claridad (se comprende facilmente, su sintactica y semantica son

adecuadas); 2 Coherencia (tienen relacién légica con la dimension o indicador que miden) y
3. Relevancia (son esenciales o importantes, deben ser incluidos); y son consecuentes con

mediciones previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza la validez de dichos instrumentos presentados por el referido

investigador.

07 de abril de 2022

7

Yannlui Eduardo Velasquez Galvez
Docente de Ciencias de la Comunicacion



Anexo 02

A~

USAT

Universidad Catolica

Santo Toribio de Mogrovejo
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CONSTANCIA DE VALIDACION DE

INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items del instrumento "“Ficha

de analisis del lenguaje audiovisual para videoclips” que el investigador Francisco David

Flores Piedra usé para su trabajo de tesis de “Andlisis del lenguaje audiovisual en

videoclips”.

El instrumento mide las variables del lenguaje audiovisual. Los items de los instrumentos

muestran en general 1. Claridad (se comprende facilmente, su sintactica y semantica son

adecuadas); 2 Coherencia (tienen relacién légica con la dimensién o indicador que miden) y

3. Relevancia (son esenciales o importantes, deben ser incluidos); y son consecuentes con

mediciones previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza la validez de dichos instrumentos presentados por el referido

investigador.

"‘ < —
."'\ : = .!\_ X .l i) ‘U,\:L T ‘,-\.':
3 ARAA- { ’
ejandro Machacuay Arévalo
Docente Universitario

05 de setiembre de 2022
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Anexo 03

USAT

Unnversidad Catalica
Sarto Torio oe Mogrove o

CONSTANCIA DE VALIDACION DE
INSTRUMENTOS

Mediante la presente, se deja constancia de haber revisado los items del instrumento “Ficha
de analisis del lenguaje audiovisual para videoclips™ que el investigador Francisco Dawid
Flores Piedra usd para su trabajo de tesis de "Analisis del lenguaje audiovisual en

videoclips".

El instrumente mide las variables del lenguaje audiovisual. Los items de los instrumentos
muestran en general 1. Claridad (se comprende facilmente, su sintactica v semantica son
adecuadas); 2 Coherencia (tienen relacidn ldgica con la dimensidn o indicador que miden) y
3. Relevancia (son esenciales o importantes, deben ser incluidos); ¥ son consecuentes con

mediciones previas que han surgido de investigaciones precedentes en el tema.

En tal sentido, se garantiza la validez de dichos instrumentos presentados por el referido

investigador.

27 de octubre de 2022

Mg. Jaisia Figueroa Idrogo
Docente universitaria
Productora cinematografica.



