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RESUMEN

El crecimiento econdmico en Perd ha Conllevado al incremento de la informalidad asi
como el empleo independiente o autoempleo comd¢aeriudad de Chiclayo donde
actualmente se encuentra congestionado por un gran porcentajaeteiconformal

0 ambul#orio (tomando veredas, plazas, etc.)

El objetivo general esmplementar una indestructura comercialen el ex coliseo
cerradocon la propuesta de anNueva plazanercado para el ordenamiento del
comercio informal con este se pretende brindarle a ¢éosdadanodas condiciones
fisicas de confort y seguridagermitiendo el desarrollo econémico y la mejorando el
impacto visual del centro urbano de la ciudad de Chiclayo. Los objetivos especificos
son:Analizar la imagen fisica del sector urbano en etarcio informal de la ciudad

de Chiclayo Analizar los factores que originan el comercio ambulatB@scribir los

tipos de rubros pertenecientes atewcio informal en la AvBalta ente la calle Arica

y Juan FanningAnalizar el entorno y la infrestretura actual de coliseo cerrado y
Evaluar alternativas que contribuyan con la mejora de la imagen fisica del centro
urbano de la ciudad de Chiclay®ara llegar a estos objetivos se pretende hacer una
recopilacion previa y estadistica sobre laaittn actual del comerciinformal, se
conseguirélos planos de disefio y construccion verificando asi los sistemas que
emplearon para su realizacion a través de la municipalidad provincial de Chiclayo vy el
Instituto Peruano del Deporte (IPD) donde secederd a levantamientos de la
infraestructura actual debliseo.

Palabras claveComercio Informal, Espacio Publico, Mercado.

ABSTRACT
Economic growth in Peru has led to an increase in informal employment and self

employment, as in the city dfhiclayo, where it is currently congested by a large
percentage of informal or ambulatory commerce (walks, squares, etc.)

The general objective is to implement a commercial infrastructure in the former closed
coliseum with the proposal of a new market tioe order of informal commerce, with

the objective of providing to the citizens the physical conditions of comfort and security
that allow the economic development and to improve Impact Visual of the urban center
of the city of ChiclayoThe specific objeiives are: To analyze the physical image of the
urban sector in the informal commerce of the city of Chiclayo, To analyze the factors
that originate the ambulatory commerce, To describe the types of articles belonging to
the informal commerce in the Balfvenue betwee StreetArica and Juan Fanning
Analyze the current environment and closed Coliseum infrastructure and Evaluate
alternatives that contribute to the improvement of the physical image of the urban center
of the city of Chiclayo. In order to heve these objectives, a preliminary and statistical
compilation on the current situation of informal commerce will be obtained. The design
and construction plans will be obtained by verifying the systems that were used for its
realization through the pwincial municipality of Chiclayo and the Peruvian Sports
Institute ( IPD) where surveys of the current infrastructure of the Coliseum will be
conducted.

Key words: Informal Trade, Public Space, Market.
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I. INTRODUCCION

El comercio ambulatorio es una realidad actrallaciudad de Chiclayoda fal... ...
organizacion y concientizacion de estas personas ante la ocupacion del p8pkoio
conlleva a diferentes factores de contaminacién (visual, ambiental, sonora) provocando
desordenurbano. Seprofundizaraen el comportamiento delmbulante,el impacto
urbano,social y ambientafjueorigina enla ciudad y asi mismo su antitesis porque este
tipo de comercio ambulatordinamiza da ciudad, le da vida, es parte de la costumbre
del ciudadano consumir al pasnteractuarcon ellos y esuna parteesencial en la
actividad diariade la poblacionEn esta investigacion se pretende retomar y rescatar la
tradicion de comprar y vender al paso en el espacio publico afdiestrategias que
involucre la participacion ciudadana concientizando y capacitdo a todos los
involucrados ante una intervencién, estrategia cuyo fin es lograr un mejor sentido de
perteneciantre el ciudadano y su entorno

La investigacion stAcompuestapor cincocapitulos. El primer capituloorresponde al
andlisis de la imagen fisiade los alrededores del mercadmdelo, perteneciente al
sector céntrico dé&a ciudad de Chiclayoaglomerado deomercio informal quen su
desarrolloinvolucracambios en el aspecto ambiental, social y fisieda comunidad.

El segundo capitulo abarca el anélide los factores que motivan el desarrollo y la
larga permanencia detomercio informal, en este caso se profundizaraen el
comportamiento del vendedor, consumidor y sus efectos que ocasionan gaoel te
urbano. En el tercer capitulo se dibuja y se describe los rygaxdenecientes al
comercio informableterminando el rubro predominate y las adsasspacio urbamgue
ocupan. El cuarto capitulo se analiza el entgre infraestructura del coliseo cerrado
para determinael estado que se encuengraomo se involucra esta infraestructura con
el contexto inmediatoEl quinto capitulo se evallaestrategias que contribuyan a la
imagen fisica del centro urbano de ladeid de Chiclayo, no solo implica el desarrollo
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del proyecto sino la previagestion ante la intervencion. El proyecto rescata la
importancia de la plaza como espacio de encuel@neconciliacion entrela persona
con suciudad,sus costumbres y suslores, unespacio flexible donde se rescata la
tradicion de comprar y vender al pasgistiendotolerancia a la diversidad.

Con este trabajo se pretende contribuir al conocimiento de una gestibn mas
participativa con el ciudadano, una gestién cuyo objetivo es la rehabilitacion de una
comunidad teniendo plena certeza tpuaplicacion de esta cambiara la percepcion de la
poblecién ante swomunidad

[I. PLAN TEAMIENTO DEL PROBLEMA

2.1 Descripcion del Problema

Actualmente en Perse hadesarrolladain crecimienteeconémico por lo cual conlleva

a presentarse comé@s formales como informale§egunla universidad de.inz

(1997) somos Iaexta eonomia mas informal del mundmjentras que en los afios 80

el sector informal contribuia con el 45% del PBI, en la actualidad ese porcentaje se ha
elevado a 60,9%. En otros términos la informalidadsd@uido creciendo en nuestro

pais a pesar de algunos instrumentos creados para reducir su peso en la dindmica del
pais. Asimm s mo en el docruinseinst od et iegmplaedoo odeCcr i si s
Saavedra, Jaim€l999) a inicios de los aflos 90, meplementé un programa de
reformas estructurales que incluida una rapida apertura social, una desregulacion del
mercado de trabajo .Estas reformas tuvieron un impacto impodabre el mercado de
trabajo.

En este contexto d& incrementadta informdidad asi como el em@b independiente

o autoempleenla ciudad de Chiclayo donde actualmente se encuentra congestionado
por un gran porcentaje demercio informal o ambulatori@omando veredas, plazas,
etc.)por lo queesta conducta se encuentrafegada como Infraccidon Administrativa
conforme al Articulo 5 de la ordenanza nuipal No0.0132012 Municipalidad
Provincial de Chiclayo (MPCHl¥alta tipificada en el Cuadro Unico de Infracciones y
Sarctiones (CUIS) con el codighlo. SGO01 por vender re forma ambulatoria y el
cédigo No. S@04 por generar los comerciantes ambulantes ruidos molestos o
nocivos, mediante la utilizacién de megafono, equipo de sonido, u otros similares. Estas
son algunadeyes u ordenanzas que avalanno comercializaciérambulatoria por
causar desorden, basura, ruido e inseguridad contribuyendo esto al detdrioro de
espacio publico de la ciudad. Por otra parte implecafalta de gestion de la
municipalidad provincial de la ciudad Chiclayo.
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El comercio ambulatorio hsido un punto problematico en el desdaale Chichyo ya
gue manifiestael diario La hdustria(21 de enero del 2005)ue los ambulantede los

alrededores del mercadoodlelo no desalojara | a z on a, ya optog mani f
no vamos a salir hasta qtengamos un nuevo mercado construido y apto para el inicio
del C 0 me r c liementes cdwo taeliada La Bepublica(30 de marzo de 2013)

dondeUriarte Ciroi n d ilocgae béscamos es que los ambulantes respeaspacio

gue se les conceder&i astaremos cumpliendo con solucionar las observaciones para
impedir que seelcl are en e mer geontinuaraocoa lel caney elad o 0,
problema del comercio informal

2.2 Formulacion del problema

¢En qué medida la implementacién deegaipamiento comercial en el coliseo cerrado
influye en el ordenamiento del comercio informal ambulatorio

2.3 Justificacion

En los alrededores del mercado modelo, sector urbano céntrico de la ciudad de
Chiclayo, se encuentran aglomerado de basura, congestionamiento vehicular
produciendo ruido e indice de delincuencia esto es originado por el intenso comercio
ambulatorio quedrae consigo caos y desorden contribuyendo a la degradacién del
espacio publico.

Se puede controlar enfatizandtos aspectos importantes: Social y Urbano.

Desde el punto de vista social se plantea programas de concientizacion y capacitacion a
los involucrados (comerciantes) con el fin de organizarlos y concientizarlos en el buen
uso del espacio publico. Desde el punto urbano arquitectonico se plantea la propuesta
de Plazd Mercado en el coliseo cerrado para el uso del comercio informal brindandole

a los ciudadanos condiciones fisicas de confort y seguridad que permitan el desarrollo
econémicecomercial de esta actividad urbana y a la ciudad recuperando los espacios
publicos perdidos mejorando asi el perfil e impacto visual del centro urbano de la
ciudad de Chiclayo.

Este proyecto contribuye con el desarrollo sostenible de la ciudad, reafirmando su rol
comercial que ayudara al progreso de Chiclayo asimismo contribuye al mejoramiento
de la imagen fisica de la ciudad convirtiéndola en un centro usostenible.

2.4 Objetivos
2.410bjetivo general

-Implementar una infraestructura comercial en el ex colisead®oon la propuesta de
una plazanercado para el ordenamiento del comercio informal.

2.4.20bjetivos especificos
- Analizar la imagen fisicde los alededores dahercado modelenla Av.Balta entre

la calle Arica y Juan Faning
- Analizar los factores que originan el comercio ambulatorio
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-Describir los tipos de rubros pertenecientes al comercio informal en la ABalta
entre la calle Arica y Juan Fanning.

-Analizarel entorno y la infraestructura actual de coliseo cerrado.

-Proponer un programa arquitectonico que contribuya al furemonamientode la
plaza mercado

2.5 Limitaciones del estudio

El proyecto se ubica en la Av. Balentre la calléricay juan fanning , en el ex coliseo
cerrado de la ciudbhde Chiclayq se toma el terreno debliseo para generar un nuevo
mercado pretendiendo que esta infraestructusea unasolucion al ordenamiento del
comercio informal de los alrededores del coliseo y mercado modd® esta manera
recuperar el espacio publico perdido por el incremengstietipo de comercio

Este nuevo mercado funcionama solo como foco comercial sino como espacio
publico liberando asi la gran consolidacién de equipamiento comercial ya presente
integranalo asial contextourbano.

Se realiza el estudio en este sector urlziia ciudad de Chiclayo donde se encuentra
aglomerado de un comercio desordenado  omgioacaos Yy contaminacion
contribuyendo al deterioro del espacio publca lainseguridad d centro historico de
Chiclayo.

lIl. MARCO METODOLOGICO

3.1 Tipo de Investigacion
3.2 Hipdtesis

La nuevaPlaza Mercado en el ex colis€srrado es una alternativa abenamiento
del Comercio Informal.

3.3Variables

3.3.1 variablesdependiente (vd).
Ordenamiento del Comercio Informal

3.3.2 variables independiente (vi).
Plaza mercaa.

IV. MARCO TEORICO

4.1Antecedentes del problema

4.1.1 Chiclayo: comercio informal

La situacién actual del comercio informal en el perimetro de mercado modelo es

preocupante ya que atenta contra el orden urbano provocando caos, afectando la
seguridad ciudadana y a la integridad publica.
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La estratégica ubicacién geogréfica de la CiudadChiclayo impulso el desarrollo
comercial cualidad que notaron muchas personas con falta de oportunidades de trabajo
migrando en busca de una mejor calidad de vida.

Otro factor de migracion que estamos viviendo actualmente es causada por el
fendmenodel nifio costero logrando la perdida de hectareas de campos de cultivo y el
abandono de la agricultura pajuellas personas que constitgiafuente de trabajo, y

gue al verse desplazados por la industrializacién y sin esperanzas de recibir algun
apoyo & vieron con la necesidad de emigrar de sus lugares para ser parte de las filas del
comercio ambulatorio y asi poder subsistir.

De esta manera el comercio informal mas que un problema es una necesidad que lleva
mas de 20 afios en la zona y que por falta no solo de una buena gestién municipal sino
también de la misma indiferencia ciudadana provoca diferentes impactos al entorno
como:impacto ambiental (arrojo de basura), impacto social (Delincuencia) e impacto
fisico (toma de las calles y congestion vehicular) que afectan al desarrollo de una ciudad
amable con nuestros ciudadanos y ecosistema.

Figura 01:Afos en el negocio del
Comercio Informal"

W 0-5 afios

W 5-10 afios

10-15 afios
15-20 afios

W Mas de 20arios

19.5%

Grafico 01. Negocio del Comercio Informal

Las personas dedicadalscomercio informatonocen de la existencia de un reglamento
gue los legaliza pero desconocen el procedimienseg@uir asimismo existen otros
problemas que impide la formalizacion de su negocio: el limitado espacio en la
infraestructura del mercado impidiendo la incorporacion del comercio informal,
limitado accedo al financiamiento para la adquisicion de galestasrciales, la falta

de una nueva vision y gestion favorable por parte de la municipalidad hacia el comercio
informal brindandoles un marco normativo que les facilite legalizarse, la imprudencia
de personas que alquilan sus retiros o veredas publicate fde sus locales
comercalespara el comercio informal , la inmunidad y el consentimiento por parte de
la municipalidad hacia la venta informal debido al pago de cupos permitiéndoles vender
en las calles.

lLucat V2lchez, Carola y Torres Balarezo, Ana Gi sel
Model o. 0 (-Grads, UversidaCamlica Santo Toribio de Mogrovejo, 2008).
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Figura 02: Dificultad Legal

Demora en los Tramites

20.5% Mal Asesoriamineto de
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Dificultad para entender
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35%
5.5%

Desconocimiento de los
Requisitos

Grafico 02. Dificultad Legat.
De esta manera el comercio ambulatorio es un problema y una necesidad que va
aumentando, seguiiPolidoro BonillaSanchez) presidente de la Asociacion de
Comerciantes Ambulantes del Mercado Modelo, quien agrupa a unosriamilales,
precisd que el comercio ambulatorio ha incrementado en un @6%6e el primer
desalojo que ocurrio en el 2014 comprobandose cada afio el aumento del comercio
informal solucidon ante sus condiciones precarias golareza, alcanzandsu mayor
indice. Segun (La Industrfaj20 de noviembre del 2016) A pesar de las constantes
intervenciones del persongdara desalojar a los comerciantes ambulantes de los
alrededores del mercado modelo, los intentos parecen vanos. Los comerciantes se
enfrentan ads agentes para luego retomar las calles. Entre las observaciones por
levantar figura dejar libres las vias circulacion peatonal y vehicular. También indica el
reordenamiento y racionalizacion del comercio ambulatorio para el libre acceso.

Estos incidetes de desalojo pasan a diario en nuestra ciukedabusos que se
comenten por parte del serenazgo a los comerciantes inforomatggueba una vez

mas la falta de programas de capacitacion, de concientizacion y la necesidad de estas
para realizar cualger tipo deintervenciones. Segunerica Noticiasf(24 de octubre

del 2016)EI policia indicé que los serenos intentaron retirar a la comerciante a la fuerza
de una céntrica calle dghiclayg logrando defender a la vendedora ambulante del
presunto  abuso Tanto laPoliciacomo el gerente de  Seguridad
Ciudadanale Chiclayocoincidieron que el serenazgo necesita capacitacion para realizar
sus intervencionesEsta congante lucha origina quelos afectadosseamostodos
nosotros los agentes municipales, los comerciantes informales y los consumidores, en
resumen toda una comunidad.

lLucat V2l chez, Carola y Torres Balarezo, Ana Gisel
Model o. 0 (-Grals, Urdversidad CRtbliea Santo Toribio de Mogrovejo, 2008).

2 AmbuldelMbdelss e resisten a |l a fuerzao, La Industria,
3America Noticias , 0Chicl ayo: Polic2za se enfrenta

http://www.americatv.com.pe/noticias/actualidad/chiclppdicia-se enfrentaagentesserenazgevia-
publican251700 (consulta el 25 de noviembre de 2016)
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Ante la adversidad los comerciantes informales se apoyan en promesas, asi como
expreso el dirigente de los ambulantes, Hugo Vega Manajcatdepublicamente dijo

a los medios que no se trataba de botar a los comerciantes, sino de dar un solucion al
comercio informal y por eso iba a trasladarnos a otros ambientes y eso no lo ha
cumplida Como el mismo alcalde lo dijo no se trata de erradicarlosampoco la
simplicidad de reubicarlos en un mercado sino en plantear una nueva gestidon que
fomente la participacion ciudadana donde uno de sus componentes es el desarrollo de
campafias de concientizacion y capacitaciéon para la gente dedicada a esté comerc
informal logrando un objetivo méas grande que el simple hecho de brindarles un
mercado: organizarlos y concientizarlos para que se involucren con su ciudad con su
entorno y posteriormente hacerles participes del disefio del mercado.

Esta probdmatica es responsabilidad administrativa de la municipalidad provincial de
Chiclayo en cuanto al Art 88 Us o del suel o ur bano ficol
municipalidades provinciales y distritales dentro de su territorio de su jurisdiccion velar
porelusodelpr opi edad inmueble en armon2-a con e
Abastecimiento y comercializacion de productos y servicios de acuerdo a la ley urbana

de | as municipalidades A Establecer |l as no
acuerdo a la ley ganica de las municipalidades N° 27972 , constituyendo que el

gobierno provincial de Chiclayo tiene la responsabilidad de dirigir el desarrollo urbano

integral de la ciudad.
- CErQ@ iomas \F === .

Imagen 01Comercio Informal entre al Av. Balta y la calle Arica.

4.1.2 Chiclayo: Mercado
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Hace cinco décadas que Chiclayo es concentratgbnomercio.Por su privilegiada
ubicaciongeografica, Lambayeque es el departamento de mayor movimiento comercial
en la zona norte del pais.

Entre los afios 30 se formaron nuevas haciendas azucareras en manos de un sector de
burguesia comercial agraria, lo cual origind que se incrementara la lacidmuwlel

capital comercial concentrandose en la ciudad de Chiclayo.

Las antiguas vias férreas ayudaron a generar importantes ejes comerciales entre la
estacion del ferrocarril y la plaza principal siendo un ejemplo la calle real que en ese
tiempo tomaba ese nombre y que hasta hoy sigue manteniendo su importancia
comercial.

Es asi como Chiclayo crece con una vocacion comercial y comienzan a implementar
los mercados. El mercado central ubicado entre las &dlés, Alfredo la Roint, loray
Cordero y Vicente de la Vega, mercado modelo en los afios 1960;dastruccién del
inmenso Mercado Mayorista de Moshoquegume1970 en el actual distrito de José
Leonardo Ortiz, constituye un foco para la expansion de las areas de vivienda popular y
delocalizacion del comercio ambulatorio. Sin embargo, debido a deficiencias iniciales
de infraestructura en el mercado Moshoqueque, sigue actuando la zona del Mercado
Modelo como la mas importante del comercio mayorista a nivel regional.

Ya durante los af&®0 se fundarotas galeriagomerciales como respuesta a ese gran
crecimiento comercial e@hiclayo, la llegada de los hipermercados y h@mo real

plaza en eR005.Entre esto podemos veromo actualmente la ciudad Gdiclayo se
encuentra aglommado de comercio formal como informal y que esto ha contribuido al
desarrollo de Chiclayo desdés sus inicios y por lo cluadkesarrollo de la actividad
econdmica y confluencia social a partir de la dinAmica den@scados que en su
entorno han desaltado la progresion de una centralidad por la generacion de empleo,
la concemacién de actividadesy la presencia de diferentes equipamientos,
convirtiendolo asi en la ciudad netamente comercial

Imagen 02Mercados yComercio Informakn Chiclayo
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4.2Bases Teodrica Cientificas
4.2.1 Comercio InformalRamirez, J. 2000)

Se trata de aquellos vendedores que se instalan en las avenidas de alto flujo vehicular y
en las zonas en donde por distintas razones hay una alta concentréiciondg
personas, como lo es en caso patrticular el centro histérico de la ciudad clasificandose:

-Comercio informal de subsistencia: Lo conforman todas aquellas personas que en la
calle se dedican a la venta de varios articulos para obtener los rawersearios que

les permita subsistir. Los comercios informales se ubican en lugares donde existen
grandes flujos de personas.

-Comercio informal de alta rentabilidad: Lo forman las personas que en semi
establecimientos se dedican a la venta de diventizsilos como electrodomesticos y
programas para computacion, por lo que se obtienen utilidades considerables.
-Comercio informal verdadero: Son los que producen articulos agricolas o de otro tipo y
los venden directamente, asi como los que siendo prodsctmn intermediarios pero

son dedicados de tiempo completo a esta actividad y lo hacen por cuenta exclusiva.

-Comercio informal artificialSon aquellos que jamgwoducen su mercancia y siempre

son intermediarios, que son llevados a trabajar en estadad por la idea de ganar
dinero, vendiendo su mercancia donde hay movimiento comercial evidente, en donde
creen que se puede obtener mejores ganancias de su producto.

-Comercio informal falso: Es aquel que es contratado por otro comerciante para pone
un puesto y venderle parte de su mercancia o @ersision.Dentrode las ciudades
urbanas se desempenia el comercio informal se puede catalogar como:

-Vendedores Ambulantes: Toda personas que vende su mercancia de sitio en sitio en la
via publica

-Vendedores Semifijo: La formas todas las personas que en cualquier lugar de la via
publica se establecen para ofrecer y vender sus mercancias en una forma momentanea,
temporal o provisional en determinado tiempo.

- Vendedor o prestador de servicio: Sonetps que ofrecen uservicio,productode
su esfuerzo, ingenio o creatividad deambulando por la via publica.

4.2.2 Espacio Public¢Clemente, B. 200%)

Los espacios publicos cuentan con algunas caracteristicas importantes como son los
siguienteguntos:

-Articulan la estructura urbana, ya que permitan que exista un equilibrio ena®
construcciones (espacios cerrados) y los espacios abiertos.

1Ram2r ez, Jos®. APropuesta de un c(Besidde Pr&s@domer ci al
Universidad Popular Auténoma del Estado de Puebla,)2000

2Clemente MarroquinBe at r i z . AEspacios P¥bl i ¢ dcstudidstdrbaHosr mo s i |
Ambientales, 1720. Madrid: Colegio de Sonora ,2007.
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-Promueven la identidad en una ciudad, ya que las plazas, calles y parques tienen
caracteristicasifitrentes y usos distintos.

-Deben ser concebidos como un gran sistema, constituidos a la vez por varios
subsistemas de espacios peatonales, vehiculares, areas verdes, culturales, parques entre
otros.

-De esta manera el espacio publico cuenta con:tipos

Plazasla plaza es el resultado de la agrupacion de casas alrededor de un espacio libre,
o del ensanchamiento de una seccién o parte de una calle; generalmente se dan entre
edificios importantes por su arquitectura o por la funcion que contiene.

-Calles: Lascamcteristicas soria disposicion longitudinal de la calle a ddacia de la
plaza, permite laransicion con rapidetanto peatonal como vehicular, Facilitén
distribucién organizada de tenos y a su vez, la comunicdti,espacio de las calles o
Aical | elgpeadefoncianar cuando estéegrado a un sistema ordenado, en base a
gue la calle sea el lugar dabvimiento peatonal.

-Parques:  Los parques se pueden definir como elbeso urbano con predominio de
veget&ion por excelencia Util para la recreaciomigscanso de los habitantes e
asentamiento humano

4.2.3 Plazaviercado (Jan Bazant, 20)4

ASi bien es cierto |l as civilizaciones pasa
igual forma pero ekspacio urbano permanecerd como testimonio de la historia de la
ciudad ya que la experiencia personal queda registrada y tragciende

Lo que entendemos ahora por el espacio publico se remota en las diferentes épocas de la
cultura occidental. AngeliguEr achana | o menciona as? MAdLos
gue se han dado en la sociedad occidental europea y que se han transmitido en los otros
continentes donde ha dominado occidente descienden de los arquetipos del &gora griego

y el foro romanoo.

El 4goa concedi6 vida a la ciudad y propicio un nuevo elemento de cambio en la
cultura occidental, ya que favorecié la interaccion social de la comunidad y
organizacion politica que condujo a la democracia. Al principio el agora auspicio
encuentros politicos ysambleas legislativas, con el tiempo también concentro las
primeras actividades comerciales; de igual modo, albergo los edificios administrativos y
de gobierno, por lo que el agora se convirtié en el espacio central de la ciudad y con
frecuencia incorporadentro de sus espacios a pequeatiares. Enel tiempo de
Hippodamus las &goras estaban especializas de acuerdo al tipo de actividades
comerciales, asi como funcionan nuestros actuales mercados.

Si bien en los tiempos helénicos se plante6 un sentidspaeie, fueron los romanos
quienes definieron la plaza como la unidad espacial con clara delimitacion. Los
romanos lograron delimitar los espacios a través del trazado de dos ejes principales por

1 Jan Bazant=spacio Urbanos: Historia , Teoria y Disef{djexico:Limusa , 2014),222.
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las cuales se ordenaba la ciudad (cardo y decumanon), unulgoan interés en el
enclaustramiento y monumentalidad de los espacios urbanos y el foro romano no fue
caso omiso, con el tiempo se incorporaron las actividades comerciales y mercados.

De esta manera determinaban los espacios publicos el primero de lforeny el
segundo de forma mas delimitada. En la historia siempre se han reciclado los tipos
dando como resultado modelos evolucionados y adaptados al espiritu de cada tiempo.

En la época medieval el concepto de espacio publico cambia respectcenl deida
fundacion. Algunas ciudades provenian de una fundacion romana lo cual mantuvieron
el viejo patrén rectangular, luego se incorporaron las calles diagonales y hubo un gran
desplazamiento de las actividades donde se construyeron las iglesiaxafldas
comerciales.

Con el tiempo algunos asentamientos llegaron a crecer debido a un nucleo eclesiastico
ya que la poblacion buscaba refugio en las iglesias. Este tipo de expansién evoluciono
en el tiempo llegando a tener dos plazas separas unadie@icenercado y otra a la
iglesia.

La morfologia de la plaza medieval fue cambiando durante el tiempo pero se pueden
identificar diversos tipos de plazas medievales. La plaza como ensanchamiento de la
calle principal, la calle era un organismo vivo enctanunidad donde se realizaban
actividades de intercambio y las actividades cotidianas de los ciudadanos. La poblacion
era pequefia y con una calle central era suficiente para que los comerciantes vendieran
sus productos.

La plaza como expansion lateral, la poblacion fue creciendo, el flujo peatonal y las
carretas interrumpieron las actividades del mercado, reubicando la plaza del mercado.
El espacio central de mercado fue insuficiente para la gran expansion de la poblacio
donde semplementaron mas plazas mercados ubicandoles en diferentes lugares.

La plaza en el centro del poblado, segun el esquema urbano la plaza era un espacio
reticular configurado y delimitado por edificaciones de la misma altura. En la plaza se
ubicaba la iglesia jerarquizando su espacio. Esta separacion espacial de la plaza
destinada al mercado con el atrio de la iglesia condujo al desarrollo de un conjunto de
plazas para no mezclar las actividades brindandole espacialidad y jerarquizacion a la
iglesia en la ciudad.

El mercado ha dado lugar a diferentes tipos de plazas destinada a este Unico fin. Situada
en el centro urbano o en sus inmediaciones, la plaza de mercado, a veces no es sino un
mero ensanchamiento de la calle principal.

Estas teoria fueron base para la planeacion urbana de ciudades de centro américa y
Sudamérica que llegaron tiempos después. Segun Sanchez Albornoz , bajo los reyes
catolico, las plazas de las poblaciones han ido modificando sus estructuras a la vez que
han ido com@mentando sus funciones.
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4.2.4 Participacion Ciudadana (Alicia Ziccardi,2069)

La participaciéon ciudadana es vista como un componente fundamental para avanzar en
la construccién de una democracia participativa, en la cual prevalezca en los procesos
decisorios relacionados de cercania y corresponsabilidad entre gobegoietemdos

La relacionentre gobiernesiudadaniags unarelacionde proximidad, lo que permite
generar mas informacion y control social, lo cual constituye un primer escaldn en
construccidn de una cultura de la participacion basada en la corresponsabilidad.

La participacion ciudadana como su nombre lo indica requiere de la presencia de
ciudadanos activos. Para incorporar a la ciudadania de manera activa y comprometida
en la decisionespublicas, un primer paso es capacitar a los funcionarios y a la
poblacion para que valoren positivamentedebate,la deliberacion y el pluralismo

como componentes centrales de la democracia.

La inclusion de la ciudadania depende de la vallipolitica de quienes controlan el
aparatogubernamentalp cual estard supeditado a las condiciones que prevalezcan en
cada contexto local y regional. Pero tambiénineportanteslaborar una metodologia o
disefo participativo acorde con los actoresstituciones que actian y se relacionan en

el espacio local.

Algunos elementos comunes que deben ser tenidos en cuenta en la elaboracion de un
disefio participativo particular y que hacen referencia a losegrgsitos, espacios e
instrumentos de pacipacion ciudadana.

Los prerrequisitos de la participacion ciudadana:

Los principales prerrequisitos para que la ciudadania participe en las decisiones publicas
son: la informacion, la comunicacién social, la credibilidad y la confianza en las
acciones de gobierno.

Respecto a los dos primeros puntos, la informacién y lauo@acion social
corresponden al o los gobierno/s involucrados en el proceso participativo informar
ampliamente a la ciudadania sobre los objetivos del mismo, que se espera de la
ciudadaniacomo contribuird a promover, y facilitar la participacion ciwded Para
realizar esta tarea previa y sensibilizar a la poblacion se requiere de personal capacitado
y de recursosnformativos €arteles , volantes) que se distribuyan a la ciudadania, de
acuerdo a la escala del territoriotravésde una trabajo diregten su domicilio o en
espacios publicos(escuelas , centros comunitarios, clubgs o utilizando medios
electronicos(paginas de internet o0 mensajes a través del correo electrénico).

Se trata de generar un proceso participativo de la poblacién voluntario y para ello debe
existir confianza y credibilidad entre lascionarios)a poblacidény las organizaciones
sociales que actuan sobre el territorio local. En este sentido, una fernoanger la
desconfianza inicial puede ser la realizacion de alguna accidén inmediata que indique el

1 Alicia Ziccardi, Las ciudades y lauestion social(Ecuador©Olacchi,2009),27815.
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compromiso gubernamental de atender alguna demanda expuesta por la ciudadania y/o
solucionar algun problema que esté al alcance de la autoridad local.

La participacionactiva de los propios habitantes de las regiones en los procesos de
planeacion participativa generara la responsabilidad conjunta en las decisiones, el
sentimiento de pertenencia al territorio y el fortalecimiento del tejido social.

4.2.5 Mercado (Direccion de Quito, 2092

El mercado es una infraestructura que pertenece al Municipio, en la cual los
comerciantes venden sus productos alimenticios en puestos individuales , con el
objetivo de atraer a los compradores de la ciudad o bague necesitan adquirir este

bien, y en el caso de los mercados mayoristas de proveer oportunidades de venta al por
menor para los pequefios comerciantes. ES un espacio publico en donde las
comunidades se pueden encontrar y relacionar socialmente, @sto uo valor
transcendental en la vida de las comunidades.

En los mercados publicos, los comerciantes son independientes, por lo tanto cada puesto
es conducido por un duefio, este permite que el trato a los clientes sea una forma de
llamar la atencion y deompetencia para los comerciantes, lo que crea un ambiente
amigable caracteristico de los mercados.

Los mercados sufren un proceso de deterioro constante, por la misma razén de tratar
con productos alimenticios, y de mantenimiento de estos es una eveue estas
infraestructuras no decaigan. Por esta razon se hace necesario destinar remodelaciones
a fin del progreso de las actividades comerciales y sociales que generan estos centros de
abastecimientos. Entre los tipos de mercados tenemos:

-Mercadomayorista: cuya funcién béasica debe ser recibir y almacenar alimentos a corto

plazo y garantizar al abastecimiento de los mismos a los mercados minoristas.
-Mercados sectoriales: cumplen con la funcién de abastecimiento pero de menor rango.

4.3Definicion de Términos Basicos

4.3.1Razones EconémicgRamirez, J. 2008)

La variable se define como el contexto econémico externo e interno que orilla a la
persona a decarse a la actividad informalos indicadores de medicién fueron:
Situacidbnecondmica, trabajo formal e informal, solvencia, contratacién y parentesco,
remuneracion, cuota por piso, impuestos.

4.3.2Ambulante(Ramirez, J. 2008)

Tiende a ser un modelo mévil y especifico, que no desaparece de nuestra vida social y
comercial, y que va de lugar a otro sin tenelogal fijo en donde establecer.

1 Direccidn decomercializacion dQuito, Ordenanza Metropolitana N° 0253 que trata de los mercados.

2Ram2r ez, Jos®. AiPropuesta de wun centr o- Gragoner ci al
Universidad Popular Auténoma del Estado de Puebla, 2000.
SRam2rez, Jos®. AiPropuesta de un centr o-Gadaner ci al

Universidad Popular Auténoma del Estado de Puebla, 2000.
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4.3.3Comercio(SCIAN, 2002}

La actividad socioecondmica consistente en la compra ta\a bienes, sea para su
uso, venta o transformacion. Es el cambio o transaccidén de algo a cambio de otra cosa
de igual valor.

4.3.4Comercio minorist{LOCM)?

Actividad comercial desarrollada profesionalmente con animo de docsistente
enofertar la venta de cualquier clase de articidoks destinatarios finalee los
mismos, los consumidores, utilizando o no un establecimiento.

4.3.5Sector informal(Tokman,2012¥

Es el mercado de facil entrada, donde no se requiere calificacion pgradiea
permite flexibilidad, en el sentido que no exige una relacion de empleo estable, y en
consecuencia, facilita un ajuste a las situaciones y necesidades del grupo.familiar

4.4Bases Legales
4.4.10rdenanza Municipél

Articulo 5 de la ordenanzenunicipal No.0112012MPCH, Falta tipificada en el
Cuadro Unico de Infracciones y Sanciones CUIS con el cédigo Codigo NeOB¢ el
cbdigo No. SE004.

4.4.2Constitucion Blitica

La constitucidon politica del Pera es la norma fundamental éagislacion comercial

gue esta descrita en el titulo Ill del régimen econdémico.

Articulo 26 Inciso 1 sostiene la igualdad de oportunidades de trabajo sin discriminacion
alguna.

4.4.Reglamento nacional de edificaciones
Tiene por objeto normar los criterios y requisitoi®imospara el disefio y ejecucion de

las HabilitacionesUrbanas ylas edificaciones permitiendo una mejor ejecucion de los
planes Urbanos.

1Scian . 0Si st ema rdiea cdea sAnie rciacca -de |l nNhlaurstte 0, Mexi co
2LOCM . ALey de Ordenaci-n el comercio Minorista)
3 Victor E. Tokman y Emilio Klein , El subempleo en América Latina (Argentina,1979)
4 Municipalidad Provincial de Chiclayo 2013.0Ordenanzas Municipales, Peru:
http://www.munichiclayo.gob.pe/Municipalidad/Presentacion/Documentos/10eal7_OM11_fr.pdf
(acceso abril 25, 2013).
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4.4.4 Segundo Juzgado CiMRoder Judicial de Peru

Declaro fundada la demanda del Ministerio Publico y ordeno a la comuna cumplir con
ejecutar | as recomendaciones de I ndeci ,
Ti empoo.

4.4.5 Gestién Municipal

La gestién municipal funciona completamente autonoma a la del gobierno regional. El

gobierno regional abarca proyectos a nivel de departamento como carreteras,
infraestructuras a gran escala mientras que la municipalidad abarca proyectos locales
como Hosgitales, colegios y mercados. Conoceremos el proceso y/o la gestion que

implica llevar un proyecto acabo.

En la municipalidad provincial de Chiclayo se encuentra una oficina llamada
Infraestructura Publica que abarcan proyectos como vias, veredas,spangueados,

etc. De esta area sobresale la unidad formuladora de proyectos donde se elaboran los
perfiles de proyectos, expediente técnico, factibilidad.

El ciclo de proyecto implica tres fasek fase de pre inversion, la fase de inversién y el

post inversion. Pero que entendemos por estos términos, la fase de pre inversion,
comprende el proceso que va desde la idea hasta que esta toma la forma suficiente para
saber si vale la pena llevarla adelante. Dependiendo de la complejidad de la propuesta y
del volumen de recursos que su realizacién puede demandar se puede requerir sélo un
perfil de proyecto, un estudio de Pre factibilidad o incluso de Factibilidad. Comprende
tanto la formulacién de estos documentos como la evaluacion de los mismos y la
declara®n de viabilidad de la propuestha base de inversionContempla dos
momentos: la formulacién del estudio definitivo o expediente técnico y la ejecucién de
las acciones

Asi como las acciones de evaluacion y aprobacion de los estudios y expedientes, la
asignacion de los recursos y el seguimiento y monitoreo de las acciones previstas y del
uso de los recursos desembolsados

La base de Post inversi6@ontempla la evaluacién de los resultados, la que puede
hacerse al concluir la inversidén y entrar a idavutil del proyecto, o transcurrido un
cierto tiempo de concluida la fase de inversion. Los resultados de la evaluacién deben
darnos elementos nuevos para la formulacion de nuevos proyectos.

Destacaremos dos etapas importantes:

- Segun el nivel dedesarrollo del proyecto en el ciclo de proyectbgs grados de
desarrollo implica la idea, el perfil, la pre factibilidad y la factibilidad del proyecto que
corresponden al cadigo snip, donde certifican la calidad del proyecto. Ya elaborado el
perfil se manda al sistema nacional de inversion publica, el MEF (Ministerio de
economia y finanzas), esta entidad es la que aprueba o desaprueba el perfil del proyecto.

l1Famp, AMetodologia de Formulaci-n de Proyectos de

http://www.famp.es/racs/ObsSalud/CajaHerr/guiaigodologiaproyectosinversionpdf, (consultada el
15 de diciembre del 2016).
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Si el proyecto se aprob6, la entidad brinda un codigo y la viabilidad donde se pasa a la
siguiente fase de inversion que implica la elaboracion del Expediente Técnico.

Después de elaborar el expediente técnico y el presupuesto determinado se envia otra
vez al MEF (Ministerio de economia y finanzas). Esta etapa es la mas engorrosa ya que
es un proceso largo donde se junta con una serie de observaciones del proyecto. Luego
de un largo proceso de observaciones se culmina con un expediente definido del
proyecto.

Segun las fuentes con las que se financie la ejecucion del prbyecto

En esta etapa se clasifican al proyecto de acuerdo a su financiamiento, por lo cual si el
proyecto demanda de una suma grande ya no lo financia la municipalidad por lo que se
busca un financiamiento externo. Las entidades sociales de financiamiento externo que
estan afiliadas a la municipalidad son: Banco Mundial, La cooperacion Suiza, JICA
(Agencia de Coopecion Internacional de Japon),eéid (Oficina Técnica de la
Cooperacioh Para la ejecucidon del proyecto la institucion publica (gobierno local)
saca a licitacion, pasando a concurso.

l1Famp, AMetodologia de Formulaci-n de Proyectos de

http://www.famp.es/racs/ObsSalud/CajaHerr/guiaigodologiaproyectosinversion.pdf, (consultada el
15 de diciembre del 2016).
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V.MARCO REFERENCIAL
5.1 Tesis

PLAZA MIRADOR Y MERCADO

MINORISTA
COMERCIO+ ESPACIO PUBLICO

4

EEEEEApEEEE
[ ST SR |

MATERIAL :

bttt bk |

Leaked bite:d
FREERAREE
| SR B S

Estructura metélica + Hormigén

DESCRIPCION DEL PROYECTO
Un lugar, un espacio , una explanada, una
plaza que sirve como escenario para
-3 hacer manifiesto del mar.

Ctmar Espacio que mire atras y hacia adelante.

PLANTAS ESQUEMAS

= e =4 PROGRAMA
i PLAZA o Nivel de la plaza
AT i ; G . Restaurantes 600.00 m2
B [u}'v - _ : - Cafés 200.00 m2
! . Nivel Intermedio
00 %9 k) o Fruterias y abarrotes 900.00 m2
N 4 5 & Carnicerias y pescaderias 500.00 m2
PLANTA GENERAL Nivel Inferior
Estacionamiento 1500.00 m2
<<
=
w
=) ,
._,d, ‘ ESTRATEGIA PROYECTUAL:
w |
w |
E
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“x o
o

Enmarcar la imponencia del paisaje

+

convertir la vereda en plaza




FORO ABIERTO
MERCADO DE GAVIONES

MATERIAL :
Cesteria de piedras + Pilar metélico
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Ultima Planta
e .o ..
P
_____________ Y P

Comercio
+

Continuidad visual

___________________________ >

v.. AN v

< O > DESCRIPCION DEL PROYECTO

a2 “a El ascenso y descenso de los niveles es a
——————————————————————————— > través de rampas logrando asi

conectividad espacial. El envolvente es a
base de gaviones (piedra)permitiendo la
entrada de luz fragmentada
convirtiéndolo asi en un dialogo entre el
contexto urbano y su habitabilidad.

PROGRAMA

PRIMER NIVEL

Zona Administrativa 100.00 m2
Zona de carnes 200.00 m2
Zona de abarrotes 40.00 m2
TAPANCO

ss.hh 40.00 m2
Bodega de limpieza 60.00 m2
Servicio medico 50.00 m2
PLANTA ALTA

Zona de alimentos preparados 100.00 m2
Zona de comensales 100.00 m2
Zona de bévedas 90.00 m2
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ELEVACIONES ESQUEMA

Plaza + Plaza + Plaza

Fachada posterior y Estacionamiento

Plaza de acceso principal
Comercio + Plaza = Naves que generan un area exterior y una interior

MERCADO PUBLICO BASICO Y
DE ARTESANIAS

MATERIAL :

Estructura metalica + Hormigén

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Consiste en dos naves que abarcan las
diferentes zonas de venta en donde su
interior se encuentra una plaza donde
servird de recreacion.

PROGRAMA

Zona administrativa 300.00 m2
Zona de carnes 200.00 m2
Zona de frutas y verduras 150.00m2
Zona de legumbres 150.00m2
Zona de lacteos 150.00m2
Zona de Servicios 80.00m2
Zona Exterior 250.00m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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PLANTA ESQUEMAS
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PLANTA ESQUEMA
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Tercera Planta

Continuidad visual
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Comercio
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MERCADO PUBLICO EN PORTALES

MATERIAL :
Estructura y armadura de acero
DESCRIPCION DEL PROYECTO

Como disefio se tomo como imagen
conceptual la arquitectura Mesoameérica,
principalmente la de Mitla en Oaxaca, la
distribuciéon tetrapartita , su basamento y
elevacion del terreno natural , el patio interior
que sirve como vestibulo , el dominio visual
que se tiene tanto exterior como interior. La
idea de desarrolla en tres plantas ,con la
utilizacion de la estructura y armaduras de
acero, para dar una sensacion de ligereza de
un elemento eminentemente horizontal , con
forma rigurosamente geométrica y lo mas
importante la cubierta que soporta.

PROGRAMA
Zona Exterior 100.00 m2
2ona administrativa 90.00 m2

Zona de locales comerciales 1000.00 m2
Frutas, verduras t legumbres
Carniceria
Abarrotes
Textiles
Zona de servicios 713.00 m2
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ESTRATEGIAS PROYECTUALES

0 A s :
p g m PU QIR

W

\
.

Perspectiva General

Y, .
Perspectiva Interior

INTERVENCION URBANO-
ARQUITECTONICA EN EL MERCADO
DE SAN PEDRO DE LOS PINOS

“' >
;.! .‘:
o 8
=)l

MATERIAL :

Estructura se compone de un sistema
mixto . El sistema escogido es Losacero,
se soporta la base de vigas principales y
secundarias.

DESCRIPCION DEL PROYECTO

El proyecto esta conformado por un
espacio abierto , conformado por el
parque y la plaza; el mercado y un edificio
anexo en la parte posterior. Que contiene
la guarderia, el centro comunitario y los
servicios generales del mercado.

PROGRAMA

Zona de ventas 2414.00 m2
Zona Administrativa 52.00m2
Zona de guarderia 1312.00 m2
Centro comunitario 208.00m2
Servicios 664.04m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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ESTRUCTURAS ESQUEMA

MERCADO DE PLANTAS Y
FLORES EN XOCHIMILCO

Acero soldado

MATERIAL :

Estructura metalica + Hormigdn

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Se encuentra techado por 8 grande
cubiertas metalicas dandole identidad al
edificio generando un elemento
arquitectonico expresivo . Cuenta con una
totalidad de 72 locales repartidos 22 a la
venta de flores y 50 a la venta de
accesorios para jardin, mobiliario,

Techo de acero estructural

e macetas.
T| PROGRAMA
Zona administrativa 300.00 m2
Zona de locales comerciales  1000.00m2
4 i Zona de alimentos 800.00 m2
ilares metalicos = .- i . i
S ) - Asclamiento *® PR i Plaza Zona de Se-rvmlos 80.00m2
» v ‘ 4 Zona Exterior 400.00m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:




5.2 Proyectos

Primera planta

J

It

(_......-......--_..-......

Segunda planta

Una colosal cubierta de espejo ,
suspendida a modo de palio a casi
25 metros de altura .Cara inferior
de acero inoxidable.

Tercera planta

MERCADO ENCANTS

Mercado tradicional al aire libre

MATERIAL :
Estructura metalica + Hormigon
DESCRIPCION DEL PROYECTO

El proyecto incorpora una plaza
comercial , continua en varios niveles ,
entendiendo el mercado como una gran
plaza cubierta capaz de infundir actividad
a todas las piezas , con el objetivo de
mantener el caracter abierto y de
mercado tradicional en la calle del
original.

PROGRAMA

Zona administrativa 100.00 m2
Zona de Ropa 200.00 m2
Zona de calzado 200.00m2
Zona de Accesorios 150.00m2
Zona de subasta 150.00m2
Zona de Servicios 80.00m2
Zona Exterior 300.00m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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FOTOS DEL ESPACIO

PLANTA GENERAL

INGRESO
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MERCADO DE LA BOQUERIA
Comercio informal = formal

I
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MATERIAL :
Cubierta metalica

DESCRIPCION DEL PROYECTO

El Mercado de la Boqueria se inaugurd el
19 de marzo de 1840 y se trata del primer
mercado municipal de toda Barcelona.
Para su culminacion fueron necesarios
cuatro afos. La razén de construirlo aqui
es debido a que, mucho antes de su
construccion, durante el siglo Xlll, era el
lugar donde se concentraba el mercado
de vendedores ambulantes de carne de la
ciudad.

PROGRAMA

Zona de ventas 2414.00 m2
Zona Administrativa 52.00m2
Zona de frutas 1312.00 m2
Zona de verduras 208.00m2
Zona de Legumbres 664.04m2
Servicios 664.04m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
w2
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FOTOS DEL ESPACIO

Desbués

Primer Nivel
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Tercer Nivel
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Segundo Nivel

BN Bazar Ropa
=>»  Mavordirculacién B rtefactos Calzados
Contomno delimitador * Accesos Maletas

ﬂlﬁyaﬂ'@-wu‘. 2
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MERCADO POLVOS AZULES
Comercio Ambulatorio = formal

MATERIAL :
Cubierta metalica + Hormigon

DESCRIPCION DEL PROYECTO

La venta ambulante, ha contribuido a
acelerar el proceso de deterioro urbano,
de este modo el centro historico de Lima
se convirtid en un gran mercado callejero.
El éxito conseguido a través de la
intervencion municipal, en coordinacion
con los comerciantes callejeros y la
intervencion privada, en la reubicacion
de los comerciantes hacia un nuevo

mercado .

PROGRAMA

Zona de Bazar 52.00m2
Zona de Artefactos 250.00m2
Zona de Accesos 208.00m2

Zona de Ropa

Zona de Calzados

Zona de Maletas

Servicios 664.04m2
ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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FOTOS DEL ESPACIO

PLANTA GENERAL
PLAZA
+
= D T >
i PLAZA
COMERCIO

PLAZA

MARKTHAL ROTTERDAM

MATERIAL :
La estructura, con forma de arco de
herradura

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Concebido como una gran plaza cubierta
influida por las tipicas plazas de mercado
tradicional. A lo largo del dia cumple las
funciones de sala de mercado y tras el
horario comercial se convierte en un
espacio publico bien iluminado con una
enorme cubierta.

El edificio  cuenta ademas con
una biblioteca, dos escuelas publicas,
1.200plazasde aparcamiento subterranea
con acceso directo al mercado desde las
escaleras mecanicas y los dos ascensores.

PROGRAMA

Zona de alimentacion 500.00m2
Restaurantes 1312.00 m2
Zona de frutas 300.00m2
Zona de flores 200.00m2
Servicios 100.00m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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FOTOS DEL ESPACIO

PLAZA + MERCADO

PLANTA GENERAL

CIUDAD

MERCADO MUNICIPAL DE
ARHITEKTURAKRUSEC EN CELJE

MATERIAL :
Cubierta metalica

DESCRIPCION DEL PROYECTO

La plaza y el mercado son el corazén de la
ciudad, tanto es asi, que ambos espacios,
llegan a fundirse en uno solo de esta
manera asi naci6 este espacio fisico
compuesto de pavimento (la plaza) y
techo (una marquesina protectora) para
albergar el mercado de productos frescos
de la capital de Estiria. Una gran cubierta
sin soportes intermedios, se eleva por
encima del pavimento de la plaza para
proteger, en los meses del duro invierno
esloveno, a mercancias, vendedores y
usuarios del mercado.

PROGRAMA

Almacenes 2414.00 m2
Zona de frutas 1312.00 m2
Zona de verduras 208.00m2
Servicios 664.04m2
ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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FOTOS DEL ESPACIO

ESPACIO DE CIRCULACION
AREAS DE USO PUBLICO

PUESTOS DE VENTA

BODEGAS Y ADMINISTRACION

1111

PLAZOLETA

PLANTA GENERAL

PLAZA + COMERCIO

‘PLAZA

COMERCIO

FISKETORGET
El mercado del pescado de Bergen

MATERIAL :
Cubierta metélica

DESCRIPCION DEL PROYECTO

Es un mercado especializado en la venta
de pescados y se emplaza a la orilla de la
bahia contextualizando el proyecto en
su ambiente convirtiendo en un espacio
de transicion entre la calle costanera y la
bahia .El concepto del mercado es la plaza
donde vincula lo comercial con el espacio
publico exterior, asi mimo sigue con el
volumen de altura seglin las fachadas
antiguas vy el colorido respectivo de estas.

PROGRAMA

Almacenes 2414.00 m2
Zona de frutas 1312.00 m2
Zona de verduras 208.00m2
Servicios 664.04m2

ESTRATEGIA PROYECTUAL:
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5.3 WORKSHOP

Mercado Municipal del Inca
Carles Muro, Charmaine Lay , 2005
Mayorca

La demolicibn de un antiguo mercado municipal di
paso a la construccién de un nuevo mercado con esp
publico. La trama urbana muy densa en el centro, se a
en el espacio publico que rodea el edificio, cuya cubi:e
desarrollada en altura se concdmno una prolongacion
de la plaza asi mismo los pliegues de la cubiertai
mercado permiten una buena iluminacion y ventilaci
naturales en su interior.

Qllsta Interior del mercado

Zona de oficinas Zona de Servicios

8% Zona de Comercio Espacio Publico

Mercado libertad
AlejandroZohn, 1959
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Guadalajara, México

Es el mercado mas amplio de américa latina ya qu

niveles con una superficie tal de 44,570 metros. |
La propuesta consisti6 en areas cubiertas dond .
pudiera desarrollarseown nmer c _
orden, seguridad, higiene y alegria. Alternando los"ista interior def patio
espacios cerrados con los abiertos, en secuencia de

diferentes alturas y perspectivas, para evitar que sL
grandes dimensiones generaran ambientes mon(')tonq')s
No solo es un mercado sino que tambiéendn .
ambientes para niflos como guarderia pensados ed I

madres de familia.

1. Acceso de camiones 9. Bafios publicos

2. Acceso de automoviles 10. Acceso de automoviles
3. Servicios pablicos 11. Jardines

4. Rampa de acceso 12. Pasarelas peatonales
5. frutas y verduras 13. Rampa de acceso

6. Comercio 14. Guarderia

7. Venta utensilios 15. Acceso peaton

8. Hall central 16. Pasarela

Mercado Roma
Rojkind Arquitectos, 2013
Ciudad de México, México




© - L .

Es el mercado maamplio de américa latina ya que

cuenta con 2600 locales estan distribuidos en los tres

niveles con una superficie total de 44,570 metros.

La propuesta consistio en areas cubiertas donde pudiera

desarroll arse un fAmercado <callejeroo, per o
segurdad, higiene y alegria asi mismo alternando los

espacios cerrados con los abiertos, en secuencia de

diferentes alturas y perspectivas, para evitar que sus

grandes dimensiones generaran ambientes monétonos

1 Acceso 5 Cuarto de basura
2 Ndcleo de circulaciones 6 Area de cultivo

3 Bafios discapacitados 7 Comedor

4 Cuarto de Refrigeracion 8 Mercado

Mercado Provisional del Dominical de Sant Antoni
Ravetllat Ribas Arquitectos
BarcelonaEspana

(Hies




Para la reubicacion del Dominical del Mercado de Sant
Antoni se busca un emplazamiento cercano que pueda, a
lo largo de una mafana a la semaajar una superficie

de venta de considerable magnitud. Para ello se recurre a
opciones reversibles que no alteren el funcionamiento
semanal del espacio ocupado durante los domingos.
Estas premisas llevan a considerar la ocupacion de la
calzada central d&a calle Urgell, que anula su tréafico
rodado durante todos los domingos y mantiene intacto su
papel circulatorio de gran intensidad durante el resto de
dias de la semana.

Con el fin de resguardar la actividad dominical se
propone cubrir el dmbito centrale la calle con una
cubierta ligera, soportada por pérticos asentados en las
aceras laterales.

de flores en la plaza Tirso Molina
Lucas Galan Lubascher, Roberto Fernandez
Madrid, Espafia




Este proyecto trata de la recuperacion de una plaza del
barrio a través de la reordenacion de su fisonomia y de la
conversion en zona peatonal, la estrategiacauale esta
reconquista pasa por la creacion de un mercado de flores.
La presencia del mercado de flores hace que la plaza,
mas que un lugar de paso, sea un lugar de encuentro.
Abierto los siete dias de la semana, es un motor de
actividad que la dinamizalg hace atractiva, justificando

asi el interés de su accesibilidad. Sus puestos, en su
mayoria regentados por inmigrantes, reflejan la
diversidad cosmopolita del barrio y aportan una buena
excusa para la interaccion de la vieja poblacion y la
recién llegda.
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Croixmariebourdon Architectures
Cachan, France
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El objetivo de este proyecto es construir un nuevo
mercado cubiertoisible desde la futura estacion, y darle
un papel clave en la regeneracion del barrio. Desde el
parque hacia el este, el edificio forma parte de la ladera,
adosado a un muro de contencién. Extiende las cotas de
nivel de la tierra por medio de un techoveladizo hacia

el oeste, que sobresale por encima del pavimento para
formar una galeria cubierta que alberga las principales
entradas y puestos temporales. El mercado cubierto tiene
el beneficio de la luz natural, marcada por la iluminacion
artificial deset los techosriangulares

Comercio Lavanderia

Acceso Zona de Servicios

Local Cuarto de Tablero General
Sanitarios Almacén

 ——

—

|
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VI. ANALIZAR LA IMAGEN FISICA DE LOS
ALREDEDORES DEL MERCADO MODELO EN LA
AV.BALTA ENTRE LA CALLE ARICA Y JUAN FANING.

6.11lmagen Urbana
6.1.1Ubicacién
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Imagen OSUblc‘amon -Ciudad dé:h|clayo

l
L

'a N 10 g
Chlclayoes la cx aitat del departamento de Lambayeque,
se.ubicaen la get\ e del Per®Bmetros sobre
el4"]_|_\_/_§_[ del mar 29 uperfl_g_l_c_a_gnglnal fue de 2590

km2. 3, 3
EI15deabuIde182—5'e:p| tulada esta ciudad como fAAMuy
Her ospar tos)servmos prestados a la guena la

indepeT.dencia. El;/18 de abril del mismo afio se le

concede el honor de- ‘crearla como la provincia de

Ch|clayo estacui'*ad avahzo mucho en su progreso de

urbecomércial ¢
donde la mayorlaB de fos distritos se alimentan de esta
urbe. /

Chiclayo, crecido sin ninguna planificaciébn urbana

convirtién_dose en una ciudad desarticulada, desordenaggniciayo 7 Monsefu

y centralizada, sin un sistema de redes de espaci®sambayeque 8 Ciudad Eten
publicos, culturalesy comerciales Esto fue provocado 3Ciudad de Dios 9 Reque

por las migraciones de las regiones andiqsllamados ggﬁ;‘;ﬂ‘ig? 112%";550:9
por este crecimiento c,o_merC|aI de _C_hlclq;@saron @ 5 Santa ros 12 Ferrefafe
ser parte del centro caético| demercio informal

Imagen 04Mapeo de distritos.
6.1.2 Antecedentes Historicos

Segun (Cabrejo$) La ciudad de Chiclayo se inici6
siendo un lugar seco y empedrado, era el Unicariug
entre las ciudades de Cajamarca y Tumbes que reunia
las condiciones espaciales para el descanso de los

1 Plenge Cuglievan Giesela , Barragan Carvallo Jose y Castillo Chirinos Nidhidade oro de

LambayequéPera : SAGSA, 1980) ,34.

2Martin Cabrejos, AConociendc Nuestra Historia Chicla
https://www.youtube.com/watch?v=DyvSSQOBwI8 (consultelds2 de diciembre del 2016).

58



primeros pobladores, era pues un lugar de encuentro, de

cruce comercial, lugar perfecto para dialogar vy

descansar.

Esa festanciaofdasacreei easdoanescase
convierte en ficasaso donde | os caminos
angostos que dibujaron las acémilas se convirtieron en el

trazo urbano original de la ciudad de Chiclayo, ya que

nunca tuvo una fundacién espafiola.

La ciudad de Chiclayo se caracteriza por ser una ciudad
policentrica este adjetivo trajo consigo el desarrollo de
la produccion agricolgue tuvo un gran rol comercial
generando asi las primeras vias ferroviarias que
conectaban los distritos hacia el iiencosterodejando
marcada a la ciudad de Chiclayo con su rol principal el
comercio.
Esto trajo consigo, las migraciones de las regiones
andinas (sierra, selva) a la ciudad, convertidos
actualmente en asentamientos humanos consolidados en
las periferias y en el casco urbariéstos inmigrantes
atraidos por el rol comercial de Chiclayo daicaron
mayormente al comercio informal laborando en flas antiguas vias férreas awon a
centro urbano de la ciudad de Chiclayo, tomando plazgsierar importante eje comeraaltre
tomando las calles, tomando la ciudad. la_estacion del ferrocarril yla plaza
principal $endo un ejemplo la calle
Este comercio informal abarca desde el mercado mode
hasta el parque pripal correspondiental eje Balta,
avenida ||l amada anterior
d e r e adeladrama urbana de Chiclayo
Son varias las construcciones modernas que hdo
levantadas en pocos afios este eje principasi mismo
son pocas las construcciones que siguen en pie a pesgl
los afios que han transcurrido, como lo es el hotel rgy@™
que a través de un reciclaje urbano su fachada sique £ -

V2 i Tt S vl
intacta,funcionandcel actual Ripley. Imagen05: Calle Real actualmente s
llama Elias Aguirre

La Municipal prwincial deChiclayo inagurado el09 de
diciembre de 1924 considerado comomonumento
arquitectonico de nuestra ciudad sigue en
funcionamiento.El club de la unién se construyo e
1966, lugar social de reunién chiclayana

1 Plenge Cuglievan Giesela , Barragan Carvallo Jose y Castillo /(i
LambayequéPerl : SAGSA, 1980) ,34.
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entre ellas el eje Balta que corresponde a una de la
avenida mas importante de la traorbana.

De esta manera el comercio ambulatorio empezo6

inicialmente a ocuparl @erimetro del mercado modelo

desde 1960 hasta ahora, y que cada afio recibe mas

comerciantes informales. Imagen 06: Municipal Provincial de
En la segunda imagen se aprecia la cantidad @I@Clayo

comerciantes informales apoderandose de la platafo
del mercado modelo y de los ciudadanos buscag@le=::
juguetes para el regalo de navidad, esta foto es de 19

Actualmente este comercio informal no solo est
presente en el mercadwdelo si no que se ha expandidO
en toda la Avenida Balta hasta el parque ppalcde |

Chiclayo transformandose el espacio publico en un
encuentro desordenado, cadtico, sin control dondeg?f?‘

comercio informal impone su desarrollo, su
posicionamiento y su radio de accion, dejando atras

gen 07: Comercio Ambulatorio,
alle Arica.

importancia social, ambiental y cultural de wradad,
de una comunidad.

Imagen 08 Plaza de armas di
Chiclayo.

6.1.3 Mapeo de la Zona de Intervencion

60




Imagen09: Zona de Intervencién Urbana (coliseo,
Mercado modelo).

Se realizo el mapeo da zona de intervencion afectada
por la aglomeracion del comercio informal donde su
expansion abarca todo el perimetro del mercado modelo
determinando no solo las calles con mayor incidencia de
comercio informal sino su radio de acciébn , sus
actividadesy su forma de ocupar el espacio. El andlisis
involucra la relacion entre el comerciante informal, el

consumidor y el espacjiblico.
AUNa de | as cal

g . . comercio informal es la calle Jua
Esta ocupacion trae como consecuengm serie de Cuglievan donde predomina la ven

problemas ambientales (sonoro, visual, suelo), socialgs™ o pa y cal zado
(segregacionjjue como efecto involucra la inseguridad
ciudadanay fisicas (desordenado uso del espacio”/
publico)afectamlo al entorno urbano inmediato. .

El comercio informaimpide el desarrollo y progreso e
la ciudad deChiclayo pero implementando un nuevo E
ordenamiento seguido a la vez con campafas de.

corcientizacion hacia la comunidaseria unaacertada “
solucién a largo plazpara el comercio inforal.

Imagenl0: Comercio informal.

6.1.31 Comercio Ambulatorio

Mientras el comercio ha ido creciendo en Chiclalo
ambulante se ha ido acoplando y también aumenta
su crecimiento fue homogéneo.

El mercado modelo en el transcurso del tiempo ha
cambiando desde susicios como un equipamientc
limpio y libre a lo que ahora representa un equipamie
rodeado de caos y desorden urbano.

Sus etapas de evolucion fueron:




A) El mercado modelo fue creado entre 195860 pero
dentro de esta fecha hasta 1972 delismo afio se
inauguro el coliseo cerrado.

B) Con el transcurso del tiemporoienzan apareces
comercio informal alrededordel mercado modelo y
parte del coliseo cerrado se cambia a uso comercial.

C) Se puede ver la evoluciéon del comercio gaolo en E Ef;
el mercado modely el coliseo cerradosi no a su - 7#
. . - G Hll il\ 'UUIIf
alrededor como restaurantes, galedasercialegaguas !
verdes y polvos celestesferentes a los afios de 19758 ===
1995. =

E
5
|

El comercio informal comienza a tener mayor ocupacfi:
desordenada del gacio publico.

D) El comercioinformal crece tanto que se apodera de
la calles, del espacio publico. Generando may
densificacion comercial y desorden urbano.

Su expansién abarca desde la calle Juan fanning
calle Arica.

1960(800 comerciales) _— 19751980(2280 comerciales) L, .
mEE 19651970(1080 comerciantes) BN 1990 (2280 comerciales) Imagen 11: Evolucion del comercio
m== 19701975(1380 comerciantes T 2014 (2280 comerciales) Informal.

4
3 1
1 1
2

Imagenl3: Calle Balta (1)

Imagenl2: Actual crecimiento del comercio informal.

Imagenl4: Calle Arica (2)





















































































































































































































































































































































































































