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Resumen

El mercado Moshoqueque es uno de los equipamientos comerciales de mayor importancia
del distrito de José Leonardo Ortiz, el cual es un hito fundamental de la economia de la ciudad
a través del impacto que representa, sin embargo, se puede observar un desorden comercial
evidente. La presente investigacion tiene como objetivo general, el ordenamiento del comercio
a través de estrategias de renovacion de su infraestructura. El estudio cuenta con una
metodologia de tipo basica con enfoque mixto, con un nivel de investigacion descriptiva y un
disefio no experimental. Cabe resaltar, que los resultados mas relevantes de la investigacion, en
primera instancia, el nivel de accesibilidad hacia la edificacion, en el cual existe un flujo
vehicular elevado y a su vez la apropiacion del espacio publico por parte de vendedores
ambulantes, lo que dificulta la aproximacion al mercado. Paralelamente, se evalud la
funcionalidad del mercado en relacion con su estado de conservacion, evidenciandose un
notable deterioro en la infraestructura. Esta condicion limita la eficiencia del complejo
comercial y pone en riesgo la seguridad e integridad fisica tanto de los comerciantes como de
los usuarios del mercado. A partir de las problematicas encontradas entorno y dentro del
mercado Moshogueque se plantearon estrategias arquitectonicas que den solucion al desorden

que contempla actualmente la infraestructura analizada.
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Abstract

The Moshoqueque Market is one of the most important commercial facilities in the district
of José Leonardo Ortiz and a key landmark in the city’s economy due to its significant impact.
However, an evident commercial disorder can be observed. This research aims to organize
commercial activities through strategies focused on the renovation of its infrastructure. The
study employs a basic methodology with a mixed approach, a descriptive research level, and a
non-experimental design. It is important to highlight that the most relevant results of the
investigation first reveal the level of accessibility to the building, which is affected by a high
volume of vehicular traffic and the occupation of public space by street vendors, hindering
access to the market. Additionally, the market’s functionality was evaluated in relation to its
state of conservation, evidencing significant deterioration of the infrastructure. This condition
limits the efficiency of the commercial complex and poses risks to the safety and physical
integrity of both merchants and users. Based on the issues identified within and around the
Moshoqueque Market, architectural strategies were proposed to address the disorder currently

affecting the analyzed infrastructure.
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Introduccion

Los mercados han sido un componente fundamental para el crecimiento econdémico de las
ciudades, gracias a estos equipamientos se logra establecer un eje comercial dentro de un sector
determinado. Por tal motivo, Sagastume (2011) define al mercado como aquel componente
indispensable de ordenamiento espacial, para el abastecimiento de insumos hacia la poblacion,
siendo esta la funcion principal del planteamiento de los mismos. Los mercados traen consigo
muchos beneficios, pero también originan problemas urbanos que se ven evidenciados por el
congestionamiento vehicular y el comercio informal en el espacio publico cuando estos no han
sido correctamente disefiados, lo que perjudica directamente a la poblacion.

Asi pues, esta problematica se evidencia en las ciudades de Latinoamérica, y esto no es la
excepcion en Quito, Ecuador, en el que segun la INEC (2020), el 51,1% de las personas con
empleo trabaja de manera informal. En la ciudad de Quito, la informalidad laboral representa
el 13,90% de la poblacion y desempefia un papel relevante dentro de las dindmicas econdémicas
urbanas. No obstante, la expansion de vendedores ambulantes y puestos informales en calles,
aceras y espacios publicos ha generado desorden y congestion, afectando el libre
desplazamiento de peatones y vehiculos. Esta situacion incide de manera directa en la movilidad
urbanay en la accesibilidad a los espacios publicos. Ademas, contribuye al deterioro del entorno
urbano debido a la acumulacion de residuos sélidos y aguas residuales producidas por este
sector comercial, lo que repercute tanto en la imagen de la ciudad como en la salud publica.

Otra de las ciudades comprometidas es Miraflores, Colombia, donde Rojas y Alba (2024)
en su estudio afirman que la renovacion de un elemento arquitectdnico es pieza clave para el
crecimiento sostenible de las poblaciones. Por lo que, al analizar el Mercado de Miraflores,
menciona que este se sitia como un hito historico y un motor econémico prometedor para su
region. No obstante, su potencial se ve limitado por problematicas relacionadas con la gestion
ineficiente de residuos, la deficiente movilidad y la desorganizacion espacial, factores que han
afectado de manera negativa su funcionalidad y atractivo. En este contexto, se plantea una
intervencion desde una perspectiva arquitectonica, orientada a enfrentar dichos desafios
mediante una propuesta integral que optimice la infraestructura existente y promueva un disefio
eficiente, funcional y estéticamente atractivo, capaz de revitalizar su papel como centro
comercial y cultural dentro de la ciudad.

Mientras que, segin Cenama (2020) indica que en el Peru existen 2,612 mercados de abastos
en la totalidad del territorio peruano, de los cuales el 1.7% son mercados mayoristas y el 98.3%
pertenecen a la categoria de mercados minoristas; en el que manifiesta que la mayor cantidad

de estas instalaciones comerciales son por parte de establecimientos minoristas, los cuales se



enfocan en abastecer al consumidor final, pero sacrificando los precios bajos de venta de sus
productos, los cuales perjudican al desarrollo econdémico de las familias; sin embargo, los
mercados mayoristas, se caracterizan por la venta a gran escala con precios econémicos, estos
se presentan como un componente esencial del sistema de distribucién comercial, ya que
facilitan el flujo de productos desde los productores hasta los consumidores finales a precios
accesibles, a pesar de ello, no existe el planteamiento de una gran cantidad de mercados
mayoristas en el pais, por lo tanto, los mercados mayoristas existentes deberian apuntar a poder
satisfacer las necesidades de un gran porcentaje de poblacién, priorizando el confort de los
mismos Yy a su vez contribuir con el desarrollo comercial de las ciudades.

Sin embargo, la situacién de los mercados en el pais es preocupante, ya que la investigacion
de Conislla (2022) recalca que los mercados de abastos enfrentan un problema comdn y
persistente, como lo es la falta de infraestructura adecuada. Esta deficiencia tiene repercusiones
significativas tanto para los usuarios como para el entorno circundante, manifestando
problemas como la carencia de una edificacion en éptimas condiciones fisicas, llevando a la
degradacion de la edificacion. Por esta razon, la solucidn que se plantea es proponer una nueva
infraestructura que satisfaga las demandas comerciales de la comunidad y recupere el mercado
como un espacio publico de cohesion.

Por su parte, el distrito de José Leonardo Ortiz, ubicado en el departamento de Lambayeque,
dispone del mercado mayorista de Chiclayo con mayor predominio. Esta edificacion constituye
un reflejo del desarrollo constante del comercio en la ciudad. No obstante, en la actualidad se
evidencia un notable desorden tanto dentro como en los alrededores del mercado Moshoqueque.
Dicho desorden se manifiesta a través del comercio informal que ocupa los espacios publicos
del sector, asi como por el congestionamiento vehicular y peatonal que genera puntos de alta
congestion en las avenidas principales proximas a la edificacion. Esta situacién produce efectos
negativos en la poblacion, vulnerando el confort de los usuarios y dificultando el acceso al
principal establecimiento de abastos del sector, ademas de restringir la libre circulacion en el
espacio publico.

De manera complementaria, se identifican diversos tipos de contaminacién en el entorno. La
contaminacion acustica, provocada por el trafico vehicular y las actividades comerciales
desarrolladas en la via publica; la contaminacion visual, producto de la excesiva presencia de
anuncios publicitarios que deterioran la imagen urbana de la metrépoli; y la contaminacion
ambiental, originada por el comercio informal y la acumulacion de residuos sélidos. Todos
estos factores contribuyen al deterioro del espacio publico y afectan la salud y el bienestar de

los habitantes del sector.



Por lo tanto, uno de los resultados relevantes fue la degradacion ambiental generada por
factores externos, mediante la cual se identificd un alto grado de afectacidn del entorno en el
sector, debido a la ubicacion de comercios alrededor del mismo, y la utilizacion del espacio
publico por comerciantes ambulatorios. El area de estudio esta mayormente dedicada al
comercio: 12.5% de uso residencial, 77.7% de uso mixto de vivienda-comercio y 7.16%
exclusivamente comercial. Esto genera una considerable cantidad de residuos solidos y se
agrava debido al emplazamiento ilegal del area publica por comerciantes ambulatorios en
avenidas como la Av. Brasil, Av. Kennedy, Av. México y Av. Venezuela, lo que intensifica los
problemas de higiene y saneamiento.

Por ello, después de presentar la problematica evidenciada y considerando que la linea de
investigacion busca el “cambio climatico y territorios sostenibles”, se plantea conocer de qué
manera se podria ordenar el comercio en el mercado Moshoqueque, en el distrito de José
Leonardo Ortiz. En consecuencia, se pretende ordenar el comercio del mercado Moshoqueque
a través de estrategias de renovacion en su infraestructura. Para poder lograrlo, en primera
instancia, se identificaron las problematicas existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
comprender las causas del desorden comercial; seguidamente, se examind la infraestructura del
mercado, para determinar su estado actual y finalmente se analiz6 estrategias de renovacion
aplicadas en proyectos similares, para mejorar la infraestructura del mercado Moshoqueque.

En cuanto a la justificacion de la investigacion, esta se sustenta en dos enfoques principales.
Por un lado, la justificacién social, dado que en el mercado Moshoqueque se evidencia un
marcado desorden comercial tanto en su interior como en los espacios aledafios. Esta situacion
genera diversos impactos negativos previamente mencionados, los cuales afectan directamente
el bienestar de los usuarios. En este sentido, la investigacion busca mitigar dichos efectos
perjudiciales, con el proposito de mejorar el confort de la poblacion y contribuir al desarrollo
del comercio de manera organizada y sostenible.

Por otro lado, se plantea una justificacion arquitectonica, considerando que la infraestructura
de la edificacion constituye un elemento fundamental para su adecuado funcionamiento. Sin
embargo, se observa que esta no se encuentra en condiciones éptimas, por lo que se propone la
formulacidn de estrategias de renovacion orientadas a mejorar su infraestructura, optimizar su

desempefio funcional y, en consecuencia, promover el ordenamiento comercial del sector.
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Revision de literatura

Dentro de la revision de la literatura, cuyas bases teoricas y antecedentes se relacionan
directamente con las variables de estudio, se abordan en primera instancia los aspectos
vinculados al ordenamiento del comercio en el mercado Moshoqueque. Para ello, se analiza su
entorno urbano considerando diversas dimensiones, siendo el factor fisico el punto de partida.
Este permite identificar las condiciones actuales del sector en relacion con la vialidad, la
movilidad, el uso de suelos y el espacio publico. Cabe sefialar que se destaca la dimension de
degradacién espacial, en la que se hace énfasis en los distintos tipos de deterioro ambiental
presentes en el &rea, tales como la visual, acustica y ambiental.

En segunda instancia, se desarrolla la variable estrategias de renovacion, iniciando con el
reconocimiento de la calidad de la infraestructura. Este analisis considera el estado de
conservacion, la funcionalidad del equipamiento, la disponibilidad de servicios basicos y las
condiciones de las instalaciones existentes. Ademas, se evalta el confort térmico del mercado,
contemplando la ventilacion e iluminacion natural. Finalmente, a partir de estos diagnosticos y
del estudio de casos similares, se plantean estrategias proyectuales orientadas a la mejora
integral del establecimiento comercial.

De esta manera, para ahondar en una perspectiva historica de lo que significa renovacion, y
para comprender que dicho concepto viene utilizandose desde hace décadas, Sitte (1926), en su
obra "La construccion de las ciudades segin sus principios artisticos"”, analiza la evolucion de
las ciudades a través del tiempo, identificando aspectos clave de la renovacion. En primer lugar,
menciona que las ciudades deben ser capaces de transformarse para responder a las nuevas
demandas sociales, econdmicas y tecnoldgicas, ademas de respetar el caracter historico y
cultural de las ciudades, integrando lo nuevo con lo existente y a su vez pone en énfasis en el
planteamiento de espacios publicos que permitan la cohesién social y la vitalidad urbana.
Destaca también la importancia de la estética en la renovacion arquitectonica, proponiendo un
enfoque basado en la armonia y la proporcion de las formas urbanas.

Sin embargo, en el presente estudio se rige a la definicion brindada por la definicion de
Winfield (2013), como un concepto que abarca la actualizacién y revitalizacion de edificaciones
existentes, asi como la introduccion de nuevas técnicas y estilos en la arquitectura, estos deben
destacar por su seriedad, alcance, extension y sencillez didactica. Este concepto implica la
actualizaciéon de espacios existentes, la introduccion de nuevas técnicas constructivas y la
adaptacion a las necesidades contemporaneas. Caracterizandose por su enfoque de reutilizacion
del patrimonio edificado, resaltando la importancia de conservar la historia y el legado

arquitectonico, al tiempo que se adapta a las necesidades actuales. Este proceso implica un
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equilibrio entre la conservacién y la adaptacion, donde se busca mantener la esencia original de
la estructura mientras se le otorga una nueva funcionalidad.

Por otra parte, en relacién con la variable de orden comercial, se presentan las definiciones
de dos autores relevantes. En primer lugar, Ching (2008) define el comercio en arquitectura
como aquellos edificios y espacios disefiados para la venta de bienes y servicios, incluyendo
tiendas, supermercados, centros comerciales y mercados. Por otro lado, Borja y Muxi (2003)
explican que el ordenamiento urbano consiste en el tratamiento de la planificacion y
administracion del desarrollo fisico y espacial de las ciudades, con el objetivo de lograr un
crecimiento ordenado y sostenible. A partir de estas definiciones, se puede comprender
claramente el proposito de las estrategias de renovacion propuestas en la infraestructura del
mercado Moshoqueque. Estas estrategias buscan generar una gestion del comercio ordenada,
promoviendo un crecimiento comercial que, a su vez, beneficie a toda la poblacion,
garantizando un desarrollo que respete el orden y la funcionalidad del sector.

Con todo y lo anterior, se presenta a la sustentabilidad como teoria principal que respalda a
lo estudiado, esta eleccion se basa en la intencion de proponer una renovacion de la
infraestructura que no darie el medio ambiente y sea autosustentable, de este modo, Bauer et al.
(2007), en su libro "Green Architecture”, esta teoria busca reducir el impacto ambiental de las
infraestructuras, desde el disefio inicial hasta su demolicion. Para lograrlo, la arquitectura debe
incorporar estrategias como la reduccion del consumo energético a través de disefios pasivos y
activos, el uso de materiales eficientes y tecnologias renovables. Es crucial seleccionar
materiales con bajo impacto ambiental, provenientes de fuentes renovables, y minimizar los
residuos durante la construccion y operacion. Ademas, se deben crear espacios confortables con
ventilacion natural, manejo de humedad y materiales no téxicos. Finalmente, el disefio debe
adaptarse a las condiciones climaticas y caracteristicas del entorno, preservando los recursos
naturales.

Asimismo, es relevante tener en cuenta la importancia del espacio publico, ya que en el
sector analizado se evidencia una apropiacion de dichos espacios, de modo que Jans (2006)
define a dicho espacio como aquellos lugares donde se producen intercambios de interaccion
social, en los cuales se establece el vinculo del intercambio cultural; en los que el autor lo
denomina como “antejardines” de nuestras entidades publicas. Para disefiar un espacio publico
se deben considerar varios criterios clave. Primero, la accesibilidad es esencial, asegurando facil
acceso y una buena conexion con el entorno, asi como la posibilidad de usar el transporte
publico. Segundo, los espacios deben ser confortables, proporcionando areas que ofrezcan

comodidad y bienestar a los usuarios. Finalmente, la funcion del espacio debe incentivar a la
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poblacion a visitarlo y regresar, ofreciendo accesibilidad para todas las edades y operando
durante todo el dia para el disfrute de la comunidad.

Igualmente, se resalta la importancia que tiene el comportamiento del consumidor, ya que al
ser una instalacion comercial el que se va a renovar, se debe tener presente al usuario y las
posibles decisiones que tome al momento de realizar su compra, de manera que Schiffman y
Lazar (2005) mencionan que el consumidor es un elemento complejo de considerar en el disefio,
ya que refleja diversas variables de su forma de vida, lo cual influye en sus decisiones de
compra. Se establecen varias etapas para reconocer las preferencias del comprador. En primer
lugar, esta el reconocimiento de la necesidad, en el cual la decisién de compra puede verse
influenciada por la publicidad. En segundo lugar, la basqueda de informacion, etapa en la que
el comprador evalUa sus opciones en distintos puestos. La tercera etapa es la evaluacion de la
informacidn y alternativas, en la que el comprador compara las opciones disponibles segun sus
preferencias. Finalmente, la toma de decisién de compra se ve influenciada por la experiencia
vivida dentro del local, un factor crucial para determinar si el cliente volvera en el futuro.

En cuanto a los antecedentes, en relacion a las variables de estudio, en principio, sobre la
renovacion de la infraestructura, como una clara referencia al momento del contemplar el
planteamiento del poder renovar un mercado, se reconoce la investigacion de Conislla (2023)
Criterios de permeabilidad aplicados en la renovacion arquitectonica del Mercado Primero de
Setiembre en el distrito de San Juan de Lurigancho, el presente estudio trata, sobre la
renovacion de un mercado ubicado en Lima, su propuesta responde a problemas comunes de
los mercados de abastos, como la falta de infraestructura adecuada, lo que afecta negativamente
a los usuarios y el entorno, llevando a la decadencia y obsolescencia fisica. La solucion
planteada incluye una edificacion que satisfaga las demandas comerciales de la comunidad y
recupere el mercado como un espacio publico de cohesion. Para definir el disefio, analizé
proyectos similares en contextos parecidos, utilizando criterios de permeabilidad.

En la misma linea, se dispone del analisis de uno de los mercados propuestos en los afios
recientes de José Leonardo Ortiz, pero al no cumplir con el fomento del desarrollo comercial
en el distrito, propusieron su renovacion, por consiguiente, en dicha investigacion Casas y
Gonzales (2023) Renovacidon arquitectonica del mercado mayorista La Despensa para mejorar
las condiciones urbanas en el distrito de José Leonardo Ortiz, provincia de Chiclayo.
Mencionan que actualmente, el mercado en cuestion presenta un estado de deterioro
considerable, caracterizado por infraestructuras deficientes, una disposicion espacial ineficiente
de los puestos de venta y la falta de condiciones 6ptimas de seguridad, accesibilidad, higiene y

calidad. Estas deficiencias obstaculizan la prestacion de un servicio adecuado a los
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consumidores, en vista de esta situacion, se propone la implementacion de un nuevo mercado
que disponga de una distribucion funcional eficiente, asi como con una infraestructura vial
apropiada para garantizar un flujo vehicular ordenado en el distrito, esta iniciativa tiene como
objetivo impulsar el crecimiento comercial y del transporte en la zona

Ademas, una propuesta de renovacion que ayudara al entendimiento del tema y puede actuar
como un modelo a seguir, es el analisis brindado por Rojas y Alba (2024) alli mencionan que
la renovacion de un espacio arquitectonico es una pieza clave para el crecimiento sostenible de
las poblaciones, por lo que al analizar La Plaza de Mercado de Miraflores, Boyaca, mencionan
que este se erige como un hito historico y un motor econémico prometedor para su regién. Sin
embargo, su potencial se ve obstaculizado por problemas como la gestion de residuos, la
movilidad deficiente y la falta de organizacion espacial, lo que ha impactado negativamente en
su funcionalidad y atractivo. Este proyecto propone un enfoque arquitecténico para abordar
estos desafios. A través de una intervencion integral, se busca optimizar la infraestructura de la
plaza, impulsando un disefio eficiente y atractivo que revitalice su rol como centro comercial y
cultural, su estudio emplea una metodologia mixta, que mezcla la recopilacion de informacion,
el estudio de casos analogos y la evaluacién del entorno fisico.

Al mismo tiempo, las pautas necesarias a tener en consideracién para poder plantear las
estrategias al momento de proponer la renovacion del Mercado Moshoqueque, se tiene en
consideracién a Cervero (2020) La envolvente en la rehabilitacion de conjuntos de vivienda
protegida. UPC Barcelona. El articulo aborda la renovacion de una infraestructura construida
entre los afios 1940 y 1970, afirmando que, el estado y funcionamiento son cruciales para la
estabilidad, habitabilidad e identidad arquitectonica del mismo, lo que a su vez influye en el
crecimiento equilibrado de la urbe. La metodologia empleada consiste en un analisis cualitativo
y cuantitativo detallado del acondicionamiento funcional antes y después de la rehabilitacion.
Este estudio se enfoca en analizar las intervenciones efectuadas en los cerramientos de cubierta,
fachada y suelo, a través de un estudio sistematico, se evalla el impacto de la rehabilitacion en
la envolvente de los edificios. Los resultados del estudio demuestran que, si bien el proceso de
rehabilitacién ha logrado alcanzar parametros Optimos en términos de funcionalidad y
eficiencia energética, también ha generado un impacto negativo en la imagen original de los
edificios. Esta alteracion de la imagen ha conducido a una pérdida del valor patrimonial y del
interés arquitectonico de los inmuebles.

Por otro lado, con respecto a la variable, del orden comercial en el distrito, se presenta la
investigacion de Rodriguez (2019), Analisis arquitectonico de los mercados de abastos del

distrito de Casma para la mejora de su dinamica urbana y comercial, el cual segun el analisis
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correspondiente, menciona que existe una deteriorada condicion en que se hallan los mercados
de abastos del Distrito de Casma, desde el lado arquitecténico y el estado de conservacion que
se encuentran las infraestructuras estudiadas, esto es consecuencia de la falta de colaboracion
de los habitantes y comerciantes locales, quienes no contribuyen al buen funcionamiento y
orden de estas instalaciones, en consecuencia busca la creacion de un mercado que cumpla con
todos los requisitos necesarios para satisfacer las necesidades de la poblacién en cuanto a
compra y venta de productos. Esto no solo beneficiaria econdmicamente a los comerciantes y
consumidores, sino que también mejoraria la interaccion social del distrito.

Del mismo modo, el hablar de entornos sostenibles en un mercado es fundamental para el
crecimiento del comercio de una manera ordenada, de este modo, en el estudio redactado por
De La Ossa (2019) Mercados urbanos sostenibles: disefio de experiencia para la apropiacion
de espacios publicos. Describe que los mercados son tradicionalmente centros de intercambio
econodmico y social, los que deben adaptarse a las nuevas realidades urbanas para convertirse
en motores de sostenibilidad y bienestar. Plantearon un modelo de mercado sostenible basado
en valores ambientales, econdmicos y sociales, disefiado para transformar estos espacios en
lugares vibrantes, inclusivos y ambientalmente responsables en las ciudades del futuro.

En la misma linea, para combatir el comercio informal emplazado en el area publica del
sector, el cual se evidencia una apropiacion por esta parte de comerciantes, se hace referencia
de la investigacion de Aparicio-Rengifo et al. (2022) Urbanismo tactico: mejoramiento
socioecondémico del comercio informal en la Galeria Central de Palmira, mencionando que
para frenar el comercio informal de su distrito pone en marcha una guia para desarrollar una
propuesta participativa de solucion en colaboracion con la comunidad, y luego se realiza una
prueba piloto para evaluar su efectividad. La hipotesis que presenta es que, en la medida en que
las comunidades sean conscientes de sus problemas, se involucren en las soluciones y participen
en el proceso de toma de decisiones, las probabilidades de éxito de dichas soluciones aumentan.

De manera complementaria, se pone en énfasis en el confort térmico de la infraestructura del
mercado, ya que este es un factor importante al momento de analizar una edificacion y asi
comprender que tan 6ptimo es el funcionamiento de este, por tal motivo se toma como
referencia a Rincon-Martinez (2023) Confort térmico en edificios educativos naturalmente
ventilados: un estudio en bioclima templado-seco, aqui se muestran los hallazgos de un estudio
sobre confort térmico llevado a cabo con un enfoque adaptativo en edificaciones que utilizan
ventilacion natural. Este tipo de investigaciones ha avanzado significativamente en la
comprensién del ambiente térmico y la efectividad de las estrategias de disefio pasivo frente al

cambio climatico. Estos avances incluyen nuevas metodologias que consideran aspectos de
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género y abarcan desde estudios sobre como las personas toleran variaciones térmicas en
entornos con elementos naturales predominantes, hasta la medicion de respuestas fisiologicas
en espacios con control climatico, o la reduccion del rango de confort en espacios cerrados y
densamente ocupados con sistemas de aire acondicionado central.

Por otra parte, respecto al espacio publico y las formas de optimizar su funcionamiento, se
hace referencia al estudio realizado por Alliende (2019) Infraestructuras para el
acondicionamiento de espacios exteriores de gran escala en el Parque O Higgins. Mitigacion
del impacto generado por usos temporales a través de intervenciones de caracter permanente.
Alli el autor hace énfasis sobre la gran explanada que posee su sector analizado, en el que este
espacio, debido a su escala, tiene una presencia urbana significativa y es ideal para eventos
masivos. Sin embargo, presenta debilidades en su uso cotidiano: su tamafio y materialidad no
ofrecen condiciones térmicas adecuadas para el uso diario, limitando las actividades a épocas
del afio con temperaturas favorables. Ademas, la infraestructura actual no soporta bien los
eventos temporales, lo que causa deterioro y afecta su uso regular. Buscando entender los usos
temporales y cotidianos de la explanada, analizando su estado actual y sus condiciones
confortables. Se propondran criterios de renovacion a gran escala para mejorar el disefio de la
explanada, permitiendo que contenga actividades masivas y potencie su uso diario.

Ademas, la degradacion ambiental en el sector analizado es una problematica latente, por tal
motivo se prioriza el poder comprender la relacién que existe entre la gestion de desechos
residuales con la informalidad comercial emplazada en las areas publicas, en consecuencia, se
presenta la investigacion de Huaman y Brafies (2020) Espacio de comercio informal y gestion
de residuos solidos en el mercado de flores: Mercado Central de flores en el distrito de Santa
Anita. Mencionando que se enfocé en analizar la relacién entre la informalidad comercial y la
gestién de desechos residuales en el mercado de flores de Lima, desde una perspectiva
arquitecténica. Con un enfoque descriptivo y correlacional, busca proponer un disefio que
mejore la gestion de residuos en este tipo de espacios. El estudio identifica la problematica de
la limpieza puablica, la basura y el comercio informal en Lima, y propone un disefio
arquitectonico que integre la venta de flores con el reciclaje de residuos organicos,

contribuyendo de esta manera a la sostenibilidad y la disminucién del impacto ambiental.
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Materiales y métodos

Con respecto al tipo de investigacion abordada, se propuso una investigacion de tipo basica,
segun Maya (2014) en su libro Métodos y técnicas de investigacion, aqui define que se debe
basar en la indagacion de literatura especializada, la exploracion de conceptos arquitecténicos
fundamentales, y la formulacién de hipétesis y teorias que contribuyan al avance del
conocimiento, en base a esta definicion y con el objetivo de desarrollar estrategias de
renovacion para el ordenamiento del comercio en el mercado Moshoqueque se determind seguir
en esta linea. El enfogue de investigacién adoptado fue mixto, en el cual Garcia-Ruiz y Lena-
Acebo (2019) explican que, en este enfoque el autor recopila, analiza y combina datos
cuantitativos y cualitativos en un solo estudio; a causa de ello, esto permite una comprension
integral del area de estudio al combinar la observacion y recoleccion de datos cualitativos sobre
las condiciones fisicas del sector de estudio, asi como la cuantificacion de los datos obtenidos
a partir del andlisis realizado en campo.

Ademas, se cuenta con un nivel de investigacion descriptiva, Guevara et al. (2020)
menciona que mediante este nivel se propone conocer las caracteristicas de una poblacién o
fendmeno en un momento determinado, por lo cual, se busca exponer las caracteristicas que
tiene la infraestructura actualmente, para de acuerdo a este andlisis poder proponer las
estrategias de renovacion del equipamiento. El disefio de la investigacion es no experimental,
cabe resaltar que Tamayo y Tamayo (2014) manifiestan que este tipo de disefio se lleva a cabo
sin la manipulacion de las variables. En otras palabras, aquella en la que las variables
independientes no se alteran intencionadamente para observar como afectan a otras variables,
en consecuencia, teniendo en consideracion esta definicion se opto por continuar con el disefio
abordado, ya que no se pretende manipular las variables planteadas, sino solo estudiarlas para
asi llegar a definir conclusiones acerca de estas.

El escenario del presente estudio corresponde al casco urbano del distrito de José Leonardo
Ortiz, en el cual se pudo analizar el estado actual del mercado Moshoqueque, para definir las
problematicas presentes. En este sentido, para obtener datos significativos y representativos, se
identificaron dos manzanas a la redonda del mercado Moshoqueque, utilizando un método de
muestreo por conveniencia lo que permitié capturar las diferentes realidades de todo el sector.

La investigacion se dividio en 3 fases, en la primera fase se identificaron los problemas
urbanos presentes en torno al mercado Moshoqueque, para comprender las causas del desorden
comercial, el cual se plantearon dos dimensiones, en primera instancia, el factor fisico, cuyos
indicadores planteados fueron: vialidad, movilidad, espacio publico y uso de suelos, en segunda

instancia la dimension degradacion espacial, con indicadores como la contaminacion visual,
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acustica y ambiental, en la misma linea, en la segunda fase se examind la infraestructura del
mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual, aqui se consideré la dimension de la
calidad de la infraestructura, cuyos indicadores fueron el estado de conservacion, la
funcionalidad, los servicios basicos y por altimo las instalaciones, en ambas fases se emplearon
técnicas de observacion y analisis documental, ademéas de considerar los instrumentos de
registro fotografico, el mapeo/cartografia y el analisis de fuentes secundarias, a su vez para el
procesamiento de datos se utilizo el contraste de informacion grafica, a través de softwares,
como Autocad y Photoshop, como también el contraste de informacion estadistica con
recoleccion de informacion, por medio del software de Excel. Culminando con la tercera fase,
se plantearon estrategias de renovacion de la infraestructura del mercado Moshoqueque, en esta
fase se propuso la variable de estrategias de renovacion con el indicador de estrategias

arquitectonicas.

Resultados

FASE 1: Identificar las problematicas existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
comprender las causas del desorden comercial.

La primera fase de investigacion se orientd en comprender las razones detras del desorden
comercial en el mercado Moshoqueque a traves de la observacion del entorno que lo rodea,
identificando asi los elementos externos que influyen en la dinamica comercial en el mercado.
Se evaluaron factores de vialidad y movilidad, espacios publicos, uso de suelo y equipamientos
existentes, asi como los diferentes tipos de contaminantes, visuales, acusticos y ambientales.
Lo que permitié definir un diagnostico del sector analizado y evidenciar las problematicas
existentes.

Nivel de accesibilidad a los equipamientos.

Se identificaron los tipos de equipamientos existentes que rodean al mercado Moshoqueque
y se determinaron los siguientes: En primera instancia, se reconocieron los equipamientos
educativos, donde el 0.14% es parte de la educacion regular inicial y el 3.07% pertenece a la
educacion regular primaria, ademas el 16.51% corresponde a parques locales y vecinales, aun
asi, el principal equipamiento de la zona estudiada es el Mercado Moshoqueque ocupando el
80.3% de la totalidad del area estudiada. Para acceder a dichas infraestructuras existen vias que
conectan al sector, el sector presenta un 3.3 % de vias arteriales, representadas por la avenida
México. Asimismo, el 10 % corresponde a vias colectoras, entre las que destacan las avenidas
Kennedy, EI Dorado y América. Finalmente, el 86.7 % restante estd conformado por vias

locales, como las calles Uruguay, Brasil y Venezuela, entre otras. Se observd que existe una
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desorganizacion externa al mercado que se manifiesta por la intensidad de flujo vehicular en
las vias tanto arterial como colectoras resultando ser porcentajes elevados, esto genera
congestion vehicular y la formacién de nodos, como se muestra en la figura 1. Ademas, la
invasion del espacio publico por vendedores ambulatorios limita el acceso peatonal, por lo que
la accesibilidad hacia la edificacion principal se vuelve un desafio constante para la poblacion.
Figura 1

Vialidad y equipamientos.
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Grado de contaminacion acustica por la movilidad vehicular y uso de suelos.

El hallazgo evidencio el grado de contaminacion acustica en la zona. No obstante, el nicleo
comercial del mercado Moshoqueque ha generado una alta concentracion de actividades
comerciales y un intenso uso de transporte publico y privado, lo que, sumado a la elevada
densidad vehicular y al uso intensivo del suelo para fines comerciales, constituye la principal
fuente de ruido. Las vias arteriales y colectoras, soportan un elevado volumen de transito,
siendo responsables de aproximadamente el 60% del ruido en la zona. El incremento de la
contaminacion acustica se ve influido por el constante flujo de vehiculos privados automoviles
y motocicletas; asi como por el transito de vehiculos publicos como mototaxis, combis y taxis.
También, el comercio que se desarrolla en el area contribuye en un 40% a este tipo de
contaminante, ya que el sector posee un 7.16% de usos comerciales y un 77.7% de uso vivienda-

comercio, por lo que casi la totalidad del area de estudio es comercial, como se evidencia en la
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figura 2, lo que incrementa este contaminante y evidencia un grado elevado de contaminacion
acustica..
Figura 2

Focos de contaminacion acustica en el mercado Moshoqueque.
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Grado de contaminacion ambiental por el uso de suelos y espacio publico.

De la misma forma, se determing el grado de contaminacion ambiental del sector, ya que, al
ser el mercado mayorista predominante en el distrito, trajo consigo la ubicacion de comercios
alrededor del mismo, lo que evidenci6 un grado alto de deterioro ambiental, resultado del uso
intensivo de suelos para actividades comerciales y la utilizacién del espacio publico por
comerciantes ambulantes. La mayor parte del &rea esta dedicada al comercio, de modo que solo
el 12.5% tienen uso de vivienda, el 77.7% uso mixto de vivienda-comercio y el 7.16%
exclusivamente de comercio, lo que produce una considerable cantidad de residuos sélidos,
contribuyendo significativamente a la degradacion ambiental del sector. Ademas, la ocupacion
ilegal del espacio publico por parte de vendedores ambulantes contribuye negativamente a esta
situacion, ya que se invaden aceras, calles y otras areas destinadas al uso comun. Las principales
avenidas en donde se evidencia esta apropiacion son: Av. Brasil, Av. Kennedy, Av. México,
Av. Venezuela, entre otras. Acumulando los residuos sélidos en medio de las calles, el
porcentaje de contenedores de basura ubicados en el sector, es del 0 %, lo que ocasiona
problemas de higiene y saneamiento. Es asi que la acumulacién de basura y el manejo

ineficiente de desechos crean focos de contaminacion que se presentan en la figura 3. Estos
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afectan la calidad de vida de la poblacion, tanto dentro como fuera del Mercado Moshoqueque.
En consecuencia, se puede afirmar que el grado de degradacion es alto, considerando lo
mencionado y detallado anteriormente.

Figura 3

Focos de contaminacion ambiental en el mercado Moshoqueque.
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Grado de contaminacion visual en los espacios publicos.

Igualmente, se identificaron contaminantes visuales en el sector, originados por
concentracion de focos comerciales y la falta de normativas para el uso del espacio publico.
Esta problemética se ha intensificado principalmente por la abundancia de anuncios
publicitarios y el cableado expuesto. La gran cantidad de letreros, carteles y vallas publicitarias
presentes en avenidas principales como El Dorado, Kennedy, México y Venezuela, tal como se
aprecia en la figura 4, ha sobrecargado el entorno urbano, convirtiéndose en el principal
elemento discordante del espacio publico y generando un desorden estético que afecta la
percepcion del area. En este sentido, el cableado eléctrico expuesto también contribuye
significativamente a esta contaminacion visual. Los cables eléctricos que cruzan las calles y se
entrelazan sobre las aceras, esta problematica se pudo ver en todas las calles del sector, por
nombrar algunas: calle Uruguay, Ricardo Palma, San Antonio, Miraflores entre otros; esto no
solo representan un riesgo potencial, sino que también deterioran el paisaje urbano, generando
una apariencia desordenada y en consecuencia determinando asi un grado alto de impacto visual

negativo en el entorno del mercado Moshoqueque.
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Figura 4

Focos de contaminacién visual en el mercado Moshoqueque.
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FASE 2: Examinar la infraestructura del mercado Moshoqueque, para determinar su
estado actual.

En segunda instancia, se presento la fase de investigacion en la que se realiz6 una evaluacion
de la infraestructura, con el objetivo de determinar una valoracién del estado actual
correspondiente e indicar los aspectos de mejora. Aqui se consideraron diversos aspectos
cruciales del complejo comercial, incluyendo el estado de conservacion, la funcionalidad de los
espacios, el abastecimiento de servicios béasicos, el cumplimiento con las instalaciones minimas
requeridas por el RNE, como también la ventilacion e iluminacién del local comercial. Se
evalué el estado fisico del mercado y el mantenimiento de sus ambientes, para asi determinar
el estado en el que se encuentra para proponer mejoras en la edificacion.

La funcionalidad del mercado segun su estado de conservacion.

Posteriormente, se examinG cdmo el estado de conservacion del Mercado Moshoqueque
afecta a su funcionalidad. Para ello, se definieron ciertos criterios a considerar para la
categorizacion del estado de los componentes de su infraestructura, segun los siguientes
aspectos: Suficiente, es aquel componente que se encuentra en un estado fisico 6ptimo, tiene
una funcionalidad integral, seguridad garantizada, ademas de un mantenimiento regular y

eficiente. Intermedio, es aquel componente que plantea un estado fisico aceptable, pero con
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algunos defectos, ademas, con una funcionalidad con limitaciones, nivel aceptable de seguridad
y un mantenimiento irregular o insuficiente. Deficiente: aquel componente con un estado fisico
deteriorado, funcionalidad comprometida, niveles inaceptables de seguridad y mantenimiento
ausente.

Sin embargo, al momento de realizar la evaluacion, se reveld un deterioro fisico notable en
diversas areas del mercado. La cubierta muestra signos de desgaste y filtraciones, poniendo en
riesgo tanto la estructura general como la mercancia almacenada, asimismo, los muros
presentan grietas y humedad, ademas, los pavimentos estan agrietados, lo que dificulta el
transito de personas y mercancias ademas de aumentar el riesgo de accidentes. El ingreso a los
ambientes también se encuentra comprometido, debido al mal estado de las ventanas y puertas.
La pintura, tanto en el interior como en el exterior, estd deteriorada. Igualmente, se observé la
falta de mantenimiento de la infraestructura, lo cual ha acelerado el deterioro de las
instalaciones, tal como se muestra en la figura 5. Por todo lo mencionado, se considera que el
estado de conservacion de la infraestructura se encuentra en un estado deficiente, el cual afecta
directamente a la funcionalidad de este e influye negativamente en la operatividad del mercado,
comprometiendo la seguridad, confort y eficiencia de las actividades comerciales.

Figura 5

Estado de conservacion del mercado Moshoqueque.

Nota. Valdiviezo (2024)
Grado de funcionalidad segun su ventilacién e iluminacion.

Ahora bien, se prioriza evaluar la funcionalidad del mercado Moshogueque en términos de
ventilacion e iluminacién, examinando aspectos basados en estandares minimos propuestos por
el Reglamento Nacional de Edificaciones (2021) para a mercados mayoristas. La evaluacion
demostrd que el mercado cumple parcialmente con los estandares establecidos en el RNE, los

puestos de zonas himedas, semihimedas y secas cumplen con el area minima requerida,
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ademas de cumplir con los anchos minimos establecidos de las circulaciones tanto principales
como secundarias y también cumplir con la cantidad de accesos peatonales correspondientes a
la normativa, sin embargo, la normativa exige al menos un acceso vehicular de carga, con el
que el mercado no cuenta, ademas de no cumplir con las alturas minimas de las circulaciones,
los que presentan inconsistencias con respecto a las normativas establecidas, 1o que influye
negativamente en la movilidad y ventilacion e iluminacién del mercado.

Cabe resaltar que la construccion dispone de sistemas de iluminacion natural y artificial, no
obstante, se observo que la iluminacion natural es apenas adecuada y no alcanza un nivel
Optimo, ademas, la iluminacion artificial solo abarca las circulaciones principales, mas no las
circulaciones secundarias, como se puede ver en la figura 6. Esto significa que, aunque hay
fuentes de luz natural y artificial disponibles, no son suficientes para iluminar adecuadamente
todas las areas del mercado, lo cual puede afectar la visibilidad y, en consecuencia, el confort
de comerciantes y clientes. En términos de ventilacién, dispone de ventilacion natural en toda
su extension, no obstante, se identificaron zonas donde la ventilacion se encuentra interrumpida,
lo que impide una adecuada circulacion del aire y problemas de higiene. Todos estos factores,
tanto la iluminacién deficiente y la ventilacidn interrumpida, como el cumplimiento parcial de
las normativas de edificacion, afectan la funcionalidad del mercado, por lo tanto, se determina
un grado bajo de funcionalidad.

Figura 6

Ventilacion e iluminacion del mercado Moshoqueque.
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Nivel de abastecimiento de servicios basicos en las instalaciones.

Por otro parte, se examinO el nivel de provision de servicios béasicos en el Mercado
Moshoqueque, en relacion con los ambientes minimos estipulados para mercados mayoristas
por el Reglamento Nacional de Edificaciones (2021). Se evidencié que el mercado Unicamente
dispone del area comercial, que incluye puestos hiumedos, semihimedos y secos, asi como del

area administrativa, sin cumplir completamente con las areas necesarias, como se muestra en la
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figura 7. Sin embargo, el reglamento exige la presencia de zonas especificas como
abastecimiento y despacho, energia y mantenimiento, servicios complementarios y manejo de
desechos sdlidos, las cuales no estan presentes. La ausencia de dichas zonas repercute
negativamente en su operatividad. Asimismo, se observo que los servicios higiénicos del
mercado estan clausurados y no disponibles para los usuarios, lo que representa una deficiencia
en la provision de servicios basicos. Ademas, la distribucion de agua es insuficiente, ya que los
puestos humedos carecen de lavatorios, dificultando las condiciones higiénicas adecuadas. El
sistema de drenaje también presenta problemas, ya que no dispone de trampas efectivas para el
flujo de aguas residuales, lo que causa problemas de saneamiento, por ello, se puede afirmar
que no existe el nivel de abastecimiento adecuado a los ambientes del mercado, afectando al
buen funcionamiento de la estructura.

Figura 7

Instalaciones del mercado Moshoqueque.

LEYENDA

DRENAJE SIN TRAMPAS
£2°3 PUESTOS SIN LAVATORIOS
[ S5.HH CERRADOS
mm PUESTOS HUMEDOS
[ PUESTOS SEMIHUMEDOS
mm PUESTOS SECOS
EE ADMINISTRACION

Nota. Valdiviezo (2024)

FASE 3: Proponer estrategias de renovacion para aplicarlas en la infraestructura del
mercado Moshoqueque.

La tercera fase de investigacion se bas6 en formular las estrategias arquitectonicas que se
plantearon en la infraestructura, con la finalidad de poder ordenar el comercio en el mercado
Moshoqueque. Como primer punto, se describen las estrategias y se justifica la razon por la que
se plantean, para seguidamente verlas aplicadas en un master plan, que las refleje.

E.01. Extraccion:

En base al previo analisis de la infraestructura del mercado Moshoqueque, se obtuvo un
porcentaje alto de puestos que estan compuestos por materiales precarios y ademas tienen un
estado de conservacion deficiente. En tal sentido, con la presente estrategia se pretende extraer
los puestos que no se encuentran dptimos para su funcionamiento y perjudican al confort y son

un peligro latente para el usuario que transita por estos espacios, se pretende plantear nuevos
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espacios con materiales que no pongan en riesgo la integridad de las personas. Esta estrategia
se sustenta a partir de la investigacion de Carrasco (2023) Del Mercado en Colapso a la Plaza
Central Polivalente: Regeneracion Urbana en el Mercado Modelo de Ica, la cual propone la
reconstruccion de modulos deteriorados y la implementacion de estructuras seguras y duraderas
como parte del proceso de regeneracion del espacio comercial. Dicho referente aplica al
presente estudio porque plantea soluciones arquitectonicas orientadas a mejorar las condiciones
fisicas y de seguridad del mercado, garantizando un entorno funcional, ordenado y adecuado
para el desarrollo del comercio local.

Figura 8

Esquema de extraccion.
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E.02. Redistribucion funcional:

El mercado Moshoqueque actualmente cuenta con un desorden interno, ya que los puestos
no se encuentran zonificados adecuadamente, lo que genera una mezcla de los diferentes
puestos en un solo espacio, Esto ocasiona una evidente desorganizacion espacial del edificio,
por lo que se pretende organizar el mercado por zonas: hiumeda, semihimeda y seca de acuerdo
a las dinamicas urbanas del sector. Ademas, se plantea el empaquetamiento del estacionamiento
tanto para el publico como para los mismos trabajadores, y asimismo una zona de carga y
descarga, el analisis evidencid la ausencia de accesos vehiculares y de un ingreso diferenciado
para la mercaderia que abastece al mercado. Incorporarlos permitira resolver la problematica
relacionada con el punto de llegada de la materia prima. Esta estrategia se basa en el caso
analogo de Barboza (2022) RE-PENSAR EL MERCADO: Remodelacién del Mercado para la
Regeneracion Urbana del Barrio Magdalena - Ayacucho, donde se propone una redistribucién
funcional de los espacios comerciales con el fin de optimizar la organizacion interna y mejorar
los flujos de circulacion peatonal y vehicular. Por ello, resulta aplicable en el presente estudio,

ya que plantea criterios de ordenamiento espacial y zonificacién segun las actividades y
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caracteristicas de los productos. Esto permite generar un funcionamiento eficiente y coherente
con las dindmicas urbanas y comerciales del entorno.

Figura 9

Esquema de redistribucion de espacios.

I Zona himeda
Il Zona semihimeda

Il Zona seca

Nota. Valdiviezo (2024)

E.03. Redefinir accesos:

El mercado Moshoqueque se estructura en tres sectores principales: Sector 1, sector 2 y
sector 3, sin embargo, estos tres espacios se encuentran dispersos, ya que no existe una conexion
directa entre ellos. De este modo, se plantea peatonalizar la calle Uruguay, formando asi un
acceso peatonal directo hacia la infraestructura y esta pueda repartir entre los distintos espacios
planteados en el mercado, ademas, de proponer un correcto ingreso vehicular, pretendiendo asi
erradicar los nodos de congestion vehicular presentes en el sector. Esta estrategia también es
extraida del estudio de Carrasco (2023) Del Mercado en Colapso a la Plaza Central
Polivalente: Regeneracion Urbana en el Mercado Modelo de Ica, ya que esta propone la
integracion de los espacios comerciales mediante ejes peatonales y accesos articuladores que
mejoran la conectividad interna y externa del mercado. Por ende, se afirma que esta estrategia
se puede aplicar ya que plantea una solucion orientada a ordenar los flujos peatonales y
vehiculares, optimizando la relacion entre los distintos sectores de la edificacidn y favoreciendo

la accesibilidad y funcionalidad del conjunto.
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Figura 10

Esquema de nuevos accesos.

»  Acceso peatonal
¥ Acceso vehicular

Nota. Valdiviezo (2024)

E.04. Reconfigurar el espacio publico:

El equipamiento comercial analizado presenta volumenes con area techada en su totalidad,
sin embargo, es importante considerar areas libres, donde las personas puedan desarrollar
actividades sociales y que sirvan como punto de encuentro para los usuarios, se plantean
explanadas de ingreso y a su vez espacios itinerantes que permitan realizar ferias u otras
actividades de acuerdo a las necesidades de la poblacion, de este modo, se busca complementar
al uso comercial de la infraestructura con el fomento del factor social del sector. Esta estrategia
se fundamenta del estudio redactado por Vigo (2021) Nuevo Mercado de Abastos en Chiclayo:
RE-Estructuracion de espacios comerciales para la ciudad, donde se propone la integracion
de espacios publicos dentro de la instalacion comercial con el proposito de fortalecer la
interaccion social y revitalizar el entorno urbano. Este referente resulta aplicable al caso del
mercado estudiado, ya que ambos proyectos buscan articular el espacio publico con el
comercio, promoviendo la cohesion social y generando un ambiente accesible, dinamico y
participativo para la comunidad.

Figura 11

Esquema de espacios publicos

Il Propuesta de espacios publicos

Nota. Valdiviezo (2024)
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E.05. Reordenar flujos internos:

Se plantea el poder reordenar las circulaciones internas, tanto las circulaciones principales y
secundarias, las cuales cumplan la funcién de poder recorrer en su totalidad al mercado y
permitan la fluidez del transito peatonal dentro de la infraestructura, asi se podré ver un orden
tanto al interior como exterior del complejo arquitectdnico, llevando asi a una mayor
accesibilidad a los diferentes ambientes del mercado Moshoqueque. Esta estrategia se hace
referencia a la investigacion de Vigo (2021) Nuevo Mercado de Abastos en Chiclayo: RE—
Estructuracion de espacios comerciales para la ciudad, la cual propone el disefio de circuitos
de circulacion bien definidos y jerarquizados que garanticen la conexién entre las distintas
zonas del mercado y mejoren la experiencia del usuario. Dicho referente resulta aplicable al
presente proyecto, ya que plantea soluciones de ordenamiento interno y accesibilidad peatonal,
aspectos fundamentales para optimizar el funcionamiento del mercado y lograr un flujo

continuo, seguro y eficiente dentro del complejo comercial.

Figura 12

Esquema de interconexion

I Mercado Moshoqueque
<» Conexion entre volimenes

Nota. Valdiviezo (2024)

E.06. Garantizar el confort térmico:

De acuerdo al estudio realizado del mercado Moshoqueque, este presenta espacios que no
disponen con una buena iluminacion y espacios no ventilados, en vista de ello se propone
cumplir espacios con los estandares minimos de confort térmico, que vienen a ser zonas que
estén correctamente iluminadas y ventiladas, los cuales mejoraran la funcionalidad del
mercado. Esta estrategia se sustenta del referente de Barboza (2022) RE-PENSAR EL
MERCADO: Remodelacion del Mercado para la Regeneracion Urbana del Barrio Magdalena
— Ayacucho, donde se plantea la implementacién de sistemas pasivos de iluminacion y

ventilacion natural para mejorar las condiciones ambientales dentro de la edificacion. Este
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referente resulta pertinente para el caso de estudio, ya que ambos proyectos buscan optimizar
el confort térmico y luminico de los usuarios mediante soluciones arquitectonicas sostenibles
gue promuevan el bienestar y la eficiencia energética del espacio.

Figura 13

Esquema de asoleamiento

B Mercado Moshoqueque
. Recorrido solar

Nota. Valdiviezo (2024) _¥ Vientos

Intervencion:

A partir de las estrategias planteadas, se propone su aplicacion en el mercado Moshoqueque
con el objetivo de lograr el ordenamiento del comercio. En primera instancia, se plantea la
peatonalizacion de la calle Uruguay, a fin de que funcione como conector peatonal entre los
distintos sectores del mercado y, a su vez, sirva como via de acceso hacia las explanadas
proyectadas, las cuales actuarian como espacios intermedios que distribuyen a los ambientes
interiores de la infraestructura.

De manera complementaria, se propone redefinir el acceso vehicular, estableciendo el
estacionamiento por la calle San Antonio, proxima a una de las vias principales del sector, la
Av. Kennedy, la cual posee una seccién amplia que permitiria albergar un mayor flujo
vehicular, contribuyendo a reducir los nodos de congestion presentes en el entorno. Asimismo,
se sugiere ubicar un patio de carga y descarga contiguo al estacionamiento, conformando una
zona de servicio con una localizacion estratégica que facilite la llegada de materia prima desde
la Av. Venezuela, via que conecta con la Panamericana Norte y favorece el ingreso de camiones
de abastecimiento al centro de comercio.

Finalmente, se propone la organizacion funcional del mercado en tres zonas: himeda,
semihimeda y seca, definidas segun las dindmicas urbanas del entorno y el analisis previo del
sector. Estas se ordenan siguiendo una secuencia légica y promueven un reordenamiento fluido
de los flujos internos, a traves de la creacion de calles interiores que conecten las distintas areas

del mercado. A ello se suma la incorporacion de un espacio itinerante de caracter libre,
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destinado a ferias temporales y eventos sociales que fomenten la interaccion comunitaria y

funcionen como punto de encuentro para los usuarios del sector.

Figura 14
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El programa en corte se propone en funcién de la fluidez del comercio, considerando una

distribucion en el primer nivel destinada a los puestos comerciales, organizados segun la

zonificacion previamente planteada. En este nivel se proyecta el desarrollo de las actividades

de abasto, concentrando el flujo principal de usuarios y comerciantes.

Por otro lado, en la planta alta se plantea la ubicacion de los espacios de almacenamiento,

concebidos como éareas servidoras que permitan resguardar la mercaderia para su posterior

venta, garantizando asi un funcionamiento eficiente entre las zonas de servicio y las areas de

atencion al publico.
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Figura 15

Cortes esquematicos
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Nota. Valdiviezo (2024)

Discusion

A partir de los resultados obtenidos mediante el desarrollo de los objetivos planteados en la
investigacion, se pudo comparar aquellos resultados con los de otros autores, para asi plantear
las conclusiones del presente estudio, con respecto al primer objetivo especifico abordado, este
se enfocd en identificar las problematicas que ocasionan el desorden comercial en el mercado
Moshoqueque, a traves del analisis de su entorno inmediato, dando asi como resultados, que
aquellas problematicas en relacion del mercado afectarian negativamente a la accesibilidad, la
seguridad y la salubridad del sector, ya que se pudo observar una significativa desorganizacion
externa, derivada del alto flujo vehicular en las vias arteriales y colectoras, ademas de la
ocupacion del espacio publico por comerciantes ambulantes, lo que limita el acceso peatonal y
vehicular al mercado. Estos resultados coinciden con los estudios de Conislla (2022) el que
expresa que la renovacion de una infraestructura es esencial para optimizar el flujo comercial y
la organizacion en mercados urbanos, dando lugar a espacios confortables para la poblacion y
mejorar el ordenamiento del comercio en el entorno del mercado.

De la misma forma, en relacion con los resultados obtenidos con la resolucion del segundo
objetivo especifico de investigacion, donde se examind la infraestructura del mercado
Moshoqueque, para poder determinar su estado actual, se menciona que el mercado
Moshoqueqgue se encuentra en un estado de deterioro significativo, lo cual contribuiria a la
ineficiencia operativa y afectaria negativamente la experiencia de los comerciantes y usuarios,
alli la infraestructura del complejo comercial mostré un deterioro notable en diversas areas,
incluyendo cubiertas desgastadas, muros con grietas y humedad, pavimentos agrietados, puertas
y ventanas en mal estado, comprometiendo asi la seguridad y operatividad del mercado. De este
modo, los resultados se alinean con los estudios realizados por Casas y Gonzales (2023) sobre
mercados mayoristas, que subrayan que el estado de conservacion de la infraestructura impacta

directamente en la funcionalidad y seguridad de los espacios comerciales. La falta de
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mantenimiento adecuado acelera el deterioro y reduce la eficiencia operativa de este tipo de
espacio comercial.

Asimismo, en el tercer objetivo de la investigacion, se enfoca en plantear estrategias de
renovacion para aplicarlas en la infraestructura del mercado Moshoqueque, cuyos resultados
fueron el planteamiento de dichas estrategias en el mercado, justificadas de acuerdo al analisis
previo que se realizo tanto a nivel macro como micro. Estas estrategias surgen como respuestas
a las problematicas encontradas en el estudio. Como primer punto, se plante6 el extraer los
puestos gque estaban construidos con materiales precarios y vulneran la integridad del usuario,
proponiendo reemplazarlos por espacios seguros para mejorar el confort y la seguridad. A su
vez, se planted la redistribucion funcional del mercado, para que asi tener una mejor
organizacion espacial y de esta manera contribuya al ordenamiento del comercio en
Moshoqueque.

Ademas, otra de las estrategias arquitectonicas aplicadas en la investigacion, fue el redefinir
los accesos, para asi mejorar la accesibilidad tanto peatonal como vehicular hacia la
infraestructura, como también, el reconfigurar el espacio publico del mercado, para asi proponer
areas libres, en las que se realicen actividades sociales y definirlos como puntos de encuentro
para la comunidad, en adicion, se propone reordenar los flujos internos del mercado, mejorando
las circulaciones principales y secundarias para garantizar un transito peatonal fluido, esto
permitird mayor accesibilidad y contar con una mayor organizacion dentro y fuera de la
infraestructura del mercado Moshoqueque. Para finalizar, con el planteamiento de ambientes
que cuenten con un confort térmico, cumpliendo con los estandares minimos de iluminacion y
ventilacion, para asi mejorar la funcionalidad del mercado.

En adicién, se vincula el estudio de Vigo (2021) quien en su investigacion propone la
estrategia de la redistribucion espacial, define los espacios que seran publicos, semi publicos y
privados, empaquetando por zonas a dichos espacios, lo que le permitié una mejora en la
organizacion del mismo. Por ende, se puede mencionar que dicha estrategia cumple con el
objetivo de la investigacion, la cual apunta a lograr a ordenar el comercio del mercado
Moshoqueque. Asi pues, las estrategias planteadas por Carrasco (2023) quien tiene como
objetivo el regenerar el mercado modelo en Ica, incluyen una de sus estrategias de regeneracion
del mercado, el poder reconfigurar el espacio publico, en cual conecte directamente con el
mercado, para asi optimizar la accesibilidad del mercado y funcionen como espacios de
encuentro y recreacion. Con respecto a esta estrategia, es factible emplearla en el mercado

Moshoqueque, ya que un mercado sin espacios publicos genera caos en su aproximacion,
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evidenciando un desorden evidente. En consecuencia, se afirma que si guarda relacion y cumple
con las expectativas de poder mejorar el orden comercial del mercado.

Ademas, Barboza (2022) en su investigacion titulada “RE-PENSAR EL MERCADO:
Remodelacion del Mercado para la Regeneracion Urbana del Barrio Magdalena - Ayacucho”,
pretende reordenar las circulaciones internas del mercado de Magdalena, conectando asi de una
manera directa a los espacios publicos que posee su equipamiento, permitiendo a su vez
configurar el mercado de una manera mas estructurada y aumentando la fluidez del transito
peatonal, por consiguiente la estrategia mencionada también ayudd con el desarrollo del
objetivo general de la investigacion. En suma, las estrategias recopiladas de diversos autores
fueron desarrolladas y aplicadas en distintas localidades del pais. Se puede afirmar que el
planteamiento de las estrategias arquitectonicas mencionadas en el estudio se pueden emplear
a la totalidad de mercados del pais, en busca de una mejora del comercio y a su vez de una
mejor funcionalidad de un mercado.

Finalmente, en relacion al objetivo general de la investigacion, se plantea que mediante las
estrategias de renovacion de la infraestructura se producira el ordenamiento del comercio en el
mercado Moshoqueque. Rojas y Alba (2024) los resultados guardan relacién, ya que afirma que
la mejora de la infraestructura es fundamental para optimizar el flujo comercial y la
organizacion en mercados urbanos. Dicho estudio resalta que una adecuada distribucion de los
espacios comerciales, junto con un buen funcionamiento del mismo, contribuyen
significativamente a mejorar las actividades comerciales y la experiencia tanto de los clientes
como de los comerciantes. Todos los aspectos mencionados, confirman la necesidad de plantear
estrategias arquitectonicas que permitan renovar la infraestructura para asi poder optimizar el
orden comercial. Estos resultados subrayan la importancia de las intervenciones ya explicadas
anteriormente, para asegurar un entorno comercial eficiente, seguro y organizado, promoviendo

asi un desarrollo comercial sostenible y ordenado del sector.

Conclusiones

En sintesis, con lo que respecta al primer objetivo de la investigacion, se concluye que, el
analisis del entorno inmediato del mercado Moshoqueque permitio identificar las principales
problematicas que ocasionan el desorden comercial, las cuales estan estrechamente vinculadas
con la accesibilidad, seguridad y salubridad del sector. El desorden externo, acentuado por el
alto flujo vehicular en las vias arteriales y colectoras, junto con la ocupacion del espacio publico

por comerciantes ambulantes, afecta negativamente tanto el acceso peatonal como vehicular.
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Esta situacion no solo limita la funcionalidad del mercado, sino que también incrementa los
riesgos para la poblacion en términos de seguridad y calidad de vida urbana.

Asimismo, teniendo en cuenta a la respuesta al planteamiento del segundo objetivo de la
investigacion, en definitiva, el estudio de la infraestructura del mercado Moshoqueque
evidencio6 un grave deterioro que afecta su funcionamiento y la experiencia de comerciantes y
usuarios. Elementos como cubiertas desgastadas, muros con grietas y humedad, pavimentos
dafados, y problemas en puertas y ventanas comprometen tanto la operatividad como la
seguridad del mercado. Este deterioro reduce su eficiencia y resalta la urgencia de poder
solucionar estas problematicas, para asi asegurar su correcto funcionamiento del mercado
Moshoqueque.

Asi pues, con lo que concierne al tercer objetivo del estudio, gracias al analisis integral de
las condiciones actuales, esto permitié abordar los problemas de seguridad, funcionalidad y
accesibilidad del mercado. En donde la redistribucion funcional de los espacios, la mejora de
los accesos y flujos, la creacidn de areas publicas, contribuyen al ordenamiento comercial y a
la integracion del mercado con su entorno. Estas soluciones, alineadas con estudios previos
aplicados en otros mercados, evidencian que la renovacion de infraestructuras de abasto no s6lo
optimiza su funcionamiento, sino que también potencia su rol como espacio social y econémico
clave en la comunidad.

Para concluir, se reafirma que gracias al planteamiento de estrategias de renovacion en la
infraestructura del mercado Moshoqueque es clave para alcanzar el ordenamiento del comercio.
El estudio confirma que una distribucién adecuada de los espacios y un funcionamiento
eficiente mejoran notablemente tanto la experiencia comercial de los usuarios como la
organizacion interna del mercado, promoviendo un entorno comercial seguro, organizado y
sostenible. Estas intervenciones no solo optimizan el comercio local, sino que también
contribuyen al desarrollo econdmico y social de la ciudad, alineandose con las necesidades

urbanas contemporaneas en el Peru.
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Recomendaciones

Poner en conocimiento a las autoridades del departamento que puedan tomar en
consideracion las estrategias de renovacion de la infraestructura del mercado Moshoqueque
planteadas en el presente estudio, para asi fomentar el crecimiento del distrito, repotenciando

el comercio y la economia de Chiclayo.

Se recomienda disefiar programas de participacion ciudadana en las etapas de planificacion
y ejecucioén de las mejoras. La colaboracion de los comerciantes y vecinos del mercado puede
ayudar a identificar problematicas especificas y generar un sentido de pertenencia que asegure

el mantenimiento adecuado de las nuevas infraestructuras.

La mejora de la infraestructura debe ir acompafiada de programas de capacitacién en areas
como atencion al cliente, gestion de negocios, formalizacion del comercio y manejo adecuado
de residuos. Estas iniciativas fortaleceran las capacidades de los comerciantes, haciéndolos

competitivos y preparados para adaptarse a los nuevos espacios y normas que se implementen.

Es recomendable sugerir la creacion de politicas municipales que favorezcan el comercio
formal y organizado, incentivando la formalizacion de comerciantes y regulando el uso del

espacio publico de manera equitativa y sostenible.
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Nombres y A pellidos

Edgar Edu Valdiviezo Dett

Titulo del trabajo de investigacion

ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL, MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

Linea de investigacion

CAMBIO CLIMATICO Y TERRITORIOS SOSTENIBLES

Poblacion

Distrito José Leonardo Ortiz

Muestra

Mercado Moshoqueque

PREGUNTA DE INVESTIGACION

PREGUNTAS DE INVESTIGACIONES
relevantes, ligadas a objetos especificos

HIPOTESIS -
posible respuesta a la
pregunta de investigacion

RESPUESTAS A PREGUNTAS DE INVESTIGACIONES

relevantes, ligadas a objetos especificos

OBJETIVOS GENERAL. Debe
tener las siguientes caracteristicas:
Objetivo = verbo en infinitivo +
Enunciado 1 + Enunciado 2
Ejm: Describrir, Analizar,
ar + El qué + Responder al

para qué

C

P

OBJETIVOS ESPECIFICOS Y LOGROS
ASOCIADOS. Debe tener las siguientes
caracteristicas:

Objetivo = verbo en infinitivo + Enunciado 1 +
Enunciado 2
Ejm: Describrir, Analizar, Comparar + El qué
+ Responder al para qué

TECNICA

INSTRUMENTO

¢De qué manera se podria ordenar el
comercio en el mercado Moshoqueque, en
el distrito de José Leonardo Ortiz?

¢Cudles son las probleméticas
existentes en relacion al mercado
Moshoqueque?

PEO1

¢En que estado actual se encuentra el

PEO2
mercado Moshoqueque?

¢De qué forma las estrategias de
renovacion mejoraran la
infraestructura del mercado
Moshoqueque?

PEO3

Las estrategias de renovacion de la
infraestructura producira el
ordenamiento del comercio en el
mercado Moshoqueque.

H1

Las problematicas en relacion del Mercado
Moshoqueque se manifiestan en un estado general de
abandono lo que afectaria negativamente a la
accesibilidad, la seguridad y la salubridad del sector.

H2

El mercado Moshoqueque se encuentra en un estado
de deterioro significativo, lo cual contribuiria a la
ineficiencia operativa y afectaria negativamente la
experiencia de los comerciantes y usuarios.

H3

La renovacion de la infraestructura del mercado
Moshoqueque podria mejorar su funcionamiento
mediante la optimizacion del espacio, mejora de la
accesibilidad, incremento de la seguridad, mejora de la
higiene y salubridad, y modernizacion de los servicios.

Ordenar el comercio del mercado
Moshoqueque a través de estrategias
de renovacion en su infraestructura.

Identificar las problematicas existentes en
torno al mercado Moshoqueque, para

Observacion, Anélisis

Registro fotografico, Ficha de

OE1 , ~
comprender las causas del desorden documental mapeo/ cartografia
comercial.
Examinar la infraestructura del mercado ” i 2 , 5%
A Observacion. Analisis Registro fotografico, Ficha de
OE2 | Moshoqueque, para determinar su estado

actual.

documental

mapeo/ cartografia

Analizar estrategias de renovacion aplicadas
en proyectos similares, para mejorar la
infraestructura del mercado Moshoqueque

OE3

Anilisis documental

Fuentes sccundarias
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VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL DIMENSION INDICADORES TECNICA INSTRUMENTO
Seglin Acosta (2009) el acondicionamiento se define como parte de la respuesta a los Estado de conservacion
problemas que afectan la calidad de vida de los habitantes actuales sin comprometer los |Para la renovacién de la mfraestructura se tendrd en cuenta a la
recursos para las futuras generaciones. Es un enfoque multifocal que abarca aspectos  |calidad de la infraestructura, garantizar el confort térmico ¥ Calidad de Ia Infraestractur Funcionalidad Observacién, Anlisis Registro fotogrifico, Ficha de
. - . . . .. . R - . - e : ida a Infraestructura .
tecnoldgicos, politicos, sociales, economicos, ecologicos y éticos. El acondicionamiento aplicar estrategias proyectuales efectivas. Se evaluarin la documental mapeo/ cartografia
arquitectdnice busca caracteristicas que promusvan la sostenibilidad o ecoeficiencia en c.:hdad de los m.:tena.es de CDT—_"“?‘C“DD- Ia _EEC1_en‘f‘z de los Servicios basicos
as edificaciones sistemnas de servicios ¥ la durabilidad de las instalaciones
ESTRATEGIAS DE come indicadores clave de la cahidad de la mfraestructura. Instalaciones
RENOVACION Segun Pérez (2018), las estratemias de renovacion se definen come "un conjunto de A“_ema:' =& consiceraran medidas como 2 ventilacion mamural o
acciones planificadas v sistematicas disefiadas para mejorar las condiciones fisicasy |V & use de .mat.enales termxc:u:.nente eﬁ.cmmes para ga.mnuzar Confort térmico Ventilacion Observacién, Andlisis Registro fotografice, Ficha de
funcionales de un espacio especifico, con &l fin de promover la eficiencia ¥ el bienestar e_l cf”'fcm te_"m_{“ de los “:“_“““3'_1)“ uln.m.u. e m.:a].\z.a.ran - documental mapeo/ cartografia
de los usnarios” decisiones de disefio ¥ planificacion, come la distribucion Iiminacion
espacial En busca identificar y aplicar estrategias efectivas
El término “renovacién” se refiere 3 "las acciones realizadas para adaptar o mejorar un  |que promuevan un entorno comercial mas ordenado, seguro ¥ Remodelacion arquitectonica
entomno fisico con el proposito de satisfacer nacesidades especificas o mejorar su atractivo para comerciantes y clientes. Estrategias proyectualas Anilisis decumental Fuentes secundarias
funcionalidad" (Martinez, 2019). s . .
M Redistribucion espacial
Segin Lopez (2020) el comercio abarca la creacidn y disefio de espacios destinades a la . , . . Vialidad
. . X El ordenamiento del comercio se tomard en cuenta las aceiones
wenta y exhibicion de productos, como tiendas, boutiques, mercados y centros . . . . .
i . i . . planificadas para mejorar la calidad fisica y reduewr la
comerciales. Estos espacios comercizles no sole actian como lugares de transaccion degradacién espacial en 4reas comerciales especificas. Esto
Smica si id ienci = R - CTEE . Aili Observacién, Andlisis Registro fotografico, Ficha de
econdmica, sino también comeo enn?rnus que generan experiencias para los implica evaluar la infraestructura comercial en términos de Factor fisico Movilidad oeurs mapes] cartoprafi
consumidores, influyendo en sus emociones, percepdones y comportamientos de sezuridad estuctural, funcionalidad de las instalaciones y
ORDEN COMERCIAL compra. accesibilidad, asi como abordar problemas como la basura, ¥ Espacio pablico

otros tipos de cont

Segim Pacheco (2018) menciona que el comercio se define como el conjunto de
actividades relacienadas con la compra, venta e intercambio de bienes y servicios entre
indrvidues, empresas o instituciones.

del sector que contribuyen a la
degradacidn visual del entomo. La evaluacidn se lleva a cabo
mediante la observacién para identificar dreas de mejora v
desarrollar estrategias que promuevan un enforno comsrcial
mis ordenado ¥ atractive para comerciantes y clientes.

Uso de suelos

Degradacion espacial

Contaminacion visual

Contaminacién ambiental

Contaminacién actstica

Observacién, Analisis
documenta

Registro fotografico, Ficha de
mapeo/ cartografia




PREGUMNTAS PRE. NVESTI.

TENICAS OBIETIVOS

INSTRU.

INDICADORES

VAR.. DIMEN.

HIP.

¢De qué manera se podria ordenarel comercio en el mercado Moshoqueque,

en el distrito de José Leonardo Ortiz?

42

1

¢Cuales son las probleméticas
existentes en relacidn al mercado
Moshogueque en distrito de José
Leonardo Ortiz?

Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado

Moshogueque, para comprender las
causas del desorden comercial.

| -
Observacion,
Analisis documental

Registro fotografico, Ficha
de mapeo/ cartografia

Movilidad

Equipamiento

Uso de suelos

Espacio publico

Vialidad

Factor fisico

ORDEN COMERCIAL

Observacidn

Registro fotografico, Ficha
de mapeo/ cartografia

Contaminacidn acustica

Contaminacion ambiental

Contaminacion visual

Degradacién

1

¢En gué estado actual se encuentra el

mercado Moshogueque?

Examinar la infraestructura del mercado

Moshogueque, para determinar suestado

actual.

| B
Observacion,

Analisis documental

Registro fotografico, Ficha
de mapeo/ cartografia

Instalaciones

Servicios basicos

Funcionalidad

Estado de conservacion

Calidad de la Infraestructura

—

|
Observacion,
Analisis documental

Registro fotografico, Ficha
de mapeo/ cartografia

lluminacidn

Ventilacion

Confort térmico

i |

¢De qué forma las estrategias de
renovacion mejoraran la infraestructura
del mercado Moshogqueque?

Objetivo General
Analizar estrategias de renovacidn

. - Ordenar el comercio del mercado
aplicadas en proyectos similares, para

. . Moshogueque através de
mejorar la infraestructura del mercado

Moshoqueque

ion en su
infraestructura.

Analisis documental

Fuentes secundarias

Redistribucidn espacial

Remodelacion arguitectonica

Estrategias proyectuales

—

ESTRATEGIAS DE RENOVACION

Las estrategias de renovacion de la infraestructura producira el orden comercial en el mercado Moshoqueque.




O.E. 01: Identificar las
problematicas existentes

en torno al mercado
Moshoqueque, para
comprender las causas

del desorden comercial.

ANALISIS

1.- Factor Fisico

1.1-Vialidad: Tipos / % de
intensidad de flujo vehicular/ %
de uso peatonal /% de uso
vehicular

1.2-Movilidad: Tipos / % de uso

1.3-Espacio publico: Tipos / %
de drea verde/ uso

DOCUMENTAL

OBSERVACION

Y

I—P

1.4-Usode suelos:Uso/%
1.5-Equipamientos: Tipos / %

2. Degradacion Espacial
2.1-Contaminacion visual:
Tipos / %

2.2-Contaminacion ambiental:
Tipos / % de residuos sdlidos

2.3-Contaminacion acustica:
Fuente de ruido/ % de ruido / %
de horarios de ruido

INFORMACION
DISPONIBLE
(PDM)

INFORMACION
DE CAMPO
REQUERIDA

1.- Factor Fisico
1.1-Vialidad
1.2-Movilidad
1.3-Espacio publico
1.4-Uso de suelos
1.5-Equipamientos

2. Degradacion Espacial
2.1-Contaminacion
visual
2.2-Contaminacion
ambiental
2.3-Contaminacion
acutstica

| Fuentes secundarias

->| RECOLECCION

| Registro fotografico

$| Cont. actstica

Fuente de ruido

Mapeo / cartografia

43

Contraste de
informacion grafica

Superposicién
de capas

- Autocad
- Photoshop

Contraste de
informacion estadistica
con recoleccién de
informacién

$| Cont. ambiental |- Tipos PROCESA-
MIENTO
-] Cont. Visual -I Tipos |
‘F| Equipamiento H Tipos |
—p| Uso de Suelos H Uso | v
ANALISIS
—p| Espacio Publico H Tipos / uso |
N Movilidad -I Tipos | Y
RESULTADO
H> Vialidad B Tipos DE ESTUDIO
CUALITATIVA
CUANTITATIVA
0 . . . . 0
N Vialidad || % deintensidad flujo vehl.cular/ % de uso
peatonal y vehicular

->| Movilidad

% de uso |

+| Espacio Publico

% de drea verde |

+| Uso de Suelos

B S S— R —

% |
*| Equipamiento %
Bl Cont. Visual 1 %

| Cont. ambiental

% de residuos sélidos |

*| Cont. actstica

S E—— —

% de ruido / % de horarios de ruido |
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0.E. 01: Identificar las problematicas existentes en torno al mercado Moshoqueque, para comprender las causas del desorden comercial.

CUALITATIVO

Vialidad

Movilidad

Espacio
Publico

Usos de suelos

Equipamiento

Contaminacion acustica

Contaminacion
ambiental

Contaminacion
visual

CUANTITATIVO

Vialidad

Movilidad

Espacio Publico

Usos de suelos

Equipamiento

Contaminacion acustica

Contaminacion ambiental

Contaminacion visual

Se pretende encontrar:

A Nivel de accesibilidad a los equipamientos.

B Grado de contaminacion acustica por la movilidad vehiculary uso de suelos.
C Grado de contaminacionambiental porel uso de suelosy espacio publico.
D Grado de contaminacionvisual en el espacio publico.




O.E. 02: Examinar la
infraestructura del
mercado Moshoqueque,
para determinar  su
estado actual.

1.- Calidad de la Infraestructura
1.1-Estado de conservacion:
Grado situacional ( Suficiente -
Intermedio - Deficiente)

1.2-Funcionalidad: Circulaciones
[ accesos/ puestos [ alturas /
cumplimiento de normativa

1.3-Servicios basicos: Servicios
higiénicos / distribucion de agua
/sistema de drenaje

1..4—Instalaciones: Tipos /
cumplimiento de normativa

2.Confort térmico
2.1-lluminacidn: tipos / buena -
regular —mala

2.2-Ventilacidn: tipos / sectores
ventilados ( SI/ NO)

| Fuentes secundarias

->| RECOLECCION

| Registro fotografico

Mapeo / cartografia
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Superposicion
de capas

- Autocad
- Photoshop

ANALISIS
> 1.- Calidad de la
DOCUMENTAL 5
| INFORMACION Infraestructura
DISPONIBLE 1.1-Estado de
conservacion
1.2-Funcionalidad
1.3-Servicios basicos
1.4- Instalaciones
2.Confort térmico
»| OBSERVACION 2.1-Vent_i|aci_c'm
INFORMACION 2.2-lluminacion
|—> DE CAMPO
REQUERIDA

~N conservacion

Contraste de
A informacién grafica
PROCESA-
_’| Alturas |_ Tipos / Cumple con MIENTO Contraste de
normativa ( S/ NO) informacién estadistica
con recoleccién de
Tipos / Cumple con informacién
-’| Puestos |- normativa ( S/ NO)
Tipos / Cumpl —
N Accesos 1 ipos / Cumple con -
normativa ( SI/ NO) ANALISIS
Circulaciones |_ Tipos / Cumple con \ 4
normativa ( SI/ NO) RESULTADO
DE ESTUDIO
La Funcionalidad
CUALITATIVA
Estado de Grado situacional

(suficiente / intermedio/ deficiente)

+| Servicios Basicos

Servicios higiénicos (SI/ NO) / distribucién del agua (SI/ NO)
/ sistema de drenaje (SI / NO)

—b»| Instalaciones

Tipos / Cumple con normativa (SI/NO) |

+| lluminacién

Tipos / Buena - regular - mala |

"I Ventilacién

1
1
I
1

Tipos / Sectores ventilados { S/ NO) |




O.E. 02: Examinar lainfraestructura del mercado Moshoqueque, para determinarsu estado actual.

CUALITATIVO
Estadode . . Servicios o .
. Funcionalidad .. Ventilacion |lluminacion
conservacion basicos
A
Estado de conservacion
O . . A
= Funcionalidad
=
= , C
= Servicios basicos
)
“ C
Instalaciones
Ventilacion
B
[luminacion

Se pretende encontrar:

A

La funcionalidad del mercado segun su estado de conservacion.

Grado de funcionalidad segun su ventilacion e iluminacion.

Nivel de abastecimiento de servicios basicos en las instalaciones
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FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu

ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado
Moshoqueque a través de estrategias de
renovacién en su infraestructura.

01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
comprender las causas del desorden comercial.

Variable: Ordenamiento del comercio

Dimension: Factor fisico

Indicador: Vialidad
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FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado Moshoqueque, para

comprender las causas del desorden comercial.
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01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
Objetivo General: existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
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FACULTADDE INGENIERIAY

ARQUITECTURA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu

ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

Moshoqueque a través de estrategias de

renovacién en su infraestructura.

01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado Moshoqueque, para

comprender las causas del desorden comercial.
Variable: Ordenamiento del comercio
Dimensiodn: Factor fisico

Indicador: Uso de Suelos
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USO DE SUELOS

PORCENTAIJE

Vivienda

Vivienda - comercio
Comercio
Educacion
Recreacion

Otros usos

Salud




ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

Objetivo General:

01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
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Problema de la investigacion: Se observa en el distrito de José Leonardo Ortiz, exactamente en el mercado Moshoqueque, el desarrollo del crecimiento comercial, un aumento de la cantidad de comerciantes y el
congestionamiento urbano; debido al incremento del comercio informal, la ubicacion de comerciantes en el espacio puiblico v la carencia de puestos disponibles dentro del mercado; ocasionando efectos negativos

en la imagen urbana. la apropiacion del espacio publico y la alteracion del transito vehicular y peatonal; teniendo como consecuenciala degradacion del espacio publico.

Objetivo General de la investigacion: Ordenar el comercio del mercado Moshoqueque a fravés de estrategias de renovacion en su infraestructura.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento: Identificar las problematicas existentes en torno al mercado Moshoqueque, para comprender las causas del desorden comercial.

Variable de estudio relacionada al instrumento: Ordenamiento del comercio
Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento: Factor fisico
Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento:

Vialidad

Movilidad

Espacio piiblico

Uso de suelos

Equipamientos



Observaciones:

De acuerdo con los items antes mencionados. se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo siguiente: jencuentra usted...

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

Relacidn del instrumento con la
pregunta de investigacion?

Relacién del instrumento con el Objetivo
General y el objetivo especifico?

Relacién del problema con las
variables y el instrumento?

>s< NO >< NO >s< NO
VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
}( NO >< NO \/<,< NO

Noaplicable ( )

54

Opinion de aplicabilidad: Aplicable( X) Aplicable después de corregir ()

Apellidos y nombres del evaluador: Ada Fuentes Castellanos

Grado académico del evaluadon:

Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto v
especifica del contenido

Pertinencia: Si el item pertenece a la
dimension. directo.

FIRMA




ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA 01 objetivo Especifico: Identificar las problemdticas
Objetivo General: existentes en torno al mercado Moshoqueque, para

. 2 comprender las causas del desorden comercial.
USA I TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia Ordenar el comercio del mercado i P i i
g i o - Moshoqueque a través de estrategias de Variable: Ordenamiento del comercio
Universidad Catolica INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu renovacién en su infraestructura.
Santo Toribio de Mogrovejo Dimension: Degradacion
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Contaminacién visual
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA

USAT ' TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
existentes en torno al mercado Moshoqueque, para

comprender las ca

usas del desorden comercial.
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% CONCENTRACION DE% CONTENEDORES|
RESIDUOS DE RESIDUOS

’ i ) - Moshoqueque a través de estrategias de Variable: Ordenamiento del comercio
Universidad Catélica INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu renovacion en su infraestructura
Santo Toribio de Mogrovejo ’ Dimensidn: Degradacion
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024
FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA 01 objetivo Especifico: Identificar las problematicas
Objetivo General: existentes en torno al mercado Moshoqueque, para
TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia comprender las causas del desorden comercial.
USAT ) Ordenar el comercio del mercado ] ] ]
Universidad Catélica INVESTIGADOR. Valdivi Dett. Eduar Ed Moshoqueque a través de estrategias de Variable: Ordenamiento del comercio
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Problema de la investigacion: Se observa en el distrito de José Leonardo Ortiz, exactamente en el mercado Moshoqueque, el desarrollo del crecimiento comercial, un aumento de la cantidad de comerciantes y el
congestionamiento urbano; debido al incremento del comercio informal, la ubicacion de comerciantes en el espacio publico v la carencia de puestos disponibles dentro del mercado; ocasionando efectos negativos

en la imagen urbana. la apropiacion del espacio publico y la alteracion del transito vehicular y peatonal; teniendo como consecuenciala degradacion del espacio publico.

Objetivo General de la investigacion: Ordenar el comercio del mercado Moshoqueque a fravés de estrategias de renovacion en su infraestructura.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento: Identificar las problematicas existentes en torno al mercado Moshoqueque, para comprender las causas del desorden comercial.
Variable de estudio relacionada alinstrumento: Ordenamiento del comercio

Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento: Degradacion

Indicador(es) de la dimensién de estudio relacionada al instrumento:

Contaminacion visual

Contaminacion ambiental

Contaminacion acuistica
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EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo siguiente: ;encuenfra usted...

Relacién del instrumento con la Relaciéon del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?

>s< NO }( NO >s< NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA

}( NO >a< NO >s< NO

Observaciones:

Opinion de aplicabilidad: Aplicable( X) Aplicable después de carregir () Noaplicable ()
Apellidos y nombres del evaluador: Ada Fuentes Castellanos
Grado académico del evaluador:

Pertinencia: Si el item pertenece a la Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension
dimension. directo especifica del contenido

FIRMA
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del
mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

. . . 5 : Variable: Estrategias de renovacion
gﬂ:i{rﬁl‘ff;ﬂ hﬁfgtmg INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu Moi:'?g‘l::;gi :;r::?sf[:::ir:s:frl:f; “ Dimension: Calidad de la Infraestructura
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Estado de conservacion
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FOTOGRAFIAS

Suficiente: Estado fisico dptimo, funcionalidad integral, Seguridad Garantizada,
Mantenimiento Regular y Eficiente.

Intermedio: Estado Fisico Aceptable pero con Algunos Defectos, Funcionalidad
con Limitaciones, Nivel Aceptablede Seguridad, Mantenimientolrregular o

Insuficiente.

Deficiente: Estado Fisico Deteriorado, Funcionalidad Comprometida, Niveles
Inaceptables de Seguridad, Mantenimiento Ausente




USAT

ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del

mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

Universidad Catdlica INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu Moshoquedue a traves de estrategias de — e
Santo Toribio de Mogrovejo ' + 08 renovacion en su infraestructura. Dimensién: Calidad de la Infraestructura
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Funcionalidad
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA 02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del
Objetivo General: mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

USAT

Ordenar el comercio del mercado Variable: Estrategias de renovacién
. . i Moshoqueque a través de estrategias de ariable:
Universidad Catolica INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu e -
Santo Toribio de Mogrovejo ) + 08 renovacion en su infraestructura. Dimensidn: Calidad de la Infraestructura
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Servicios Bésicos
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA 02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del
Objetivo General: mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.
USA I TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia Ordenar el comercio del mercado Variable: Estrategias de renovacion
. . T Moshoqueque a través de estrategias de ariable:
Universidad Catolica INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu i -
SantoToribio de Mogrovejo ] 08 renovacién en su infraestructura. Dimensidn: Calidad de la Infraestructura
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Instalaciones

INSTALACIONES
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Lactario
SSHH para empleados

Estacionamientos

Area
De residuos sélidos Residuos sélidos
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Problema de la investigacion: Se observa en el distrito de José Leonardo Ortiz, exactamente en el mercado Moshoqueque, el desarrollo del crecimiento comercial, un aumento de la cantidad de comerciantes y el
congestionamiento urbano; debido al incremento del comercio informal, la ubicacion de comerciantes en el espacio publico y la carencia de puestos disponibles dentro del mercado; ocasionando efectos negativos

en la imagen urbana, la apropiacion del espacio publico y la alteracion del transito vehicular y peatonal; teniendo como consecuenciala degradacion del espacio publico.

Objetivo General de la investigacion: Ordenar el comercio del mercado Moshoqueque a fravés de estrategias de renovacion en su infraestructura.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento: Examinar la infraestructura del mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

Variable de estudio relacionada alinstrumento: Estrategias de renovacion

Dimension(es) de la variable de estudio relacionada alinstrumento: Calidad de la Infraestructura

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento:
Estado de conservacion

Funcionalidad

Servicios basicos

Instalaciones
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EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo siguiente: ;encuenfra usted...

Relacién del instrumento con la Relaciéon del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?

>s< NO }( NO >s< NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA

}( NO >a< NO >s< NO

Observaciones:

Opinion de aplicabilidad: Aplicable( X) Aplicable después de carregir () Noaplicable ()
Apellidos y nombres del evaluador: Ada Fuentes Castellanos
Grado académico del evaluador:

Pertinencia: Si el item pertenece a la Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension
dimension. directo especifica del contenido

FIRMA
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA

ESCUELA DE ARQUITECTURA

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia

Objetivo General:

Ordenar el comercio del mercado

02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del
mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

. . iable: E jasd i6
T et omers | cotorcirmes
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: lluminacién
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Buena: lluminacién éptima delambiente, distribucidondeluz en la

totalidad ambiente, ausencia de deslumbramiento.

Regular: lluminacién correcta del ambiente, distribucién parcial de luz

en el ambiente, ausencia de deslumbramiento.

Mala: lluminaciéninsuficiente delambiente, distribucionirregular de
luz en el ambiente, presencia de deslumbramiento.
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ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA

Objetivo General:

TIPO DE ANEXO: mapeo / cartografia Ordenar el comercio del mercado

02 objetivo Especifico: Examinar la infraestructura del

mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

 inhereidad Catslica . - Moshogqueque a través de estrategias de Variable: Estrategias de renovacion
Santo Toribio de Mogrovejo INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu renovacion en su infraestructura. Dimensién: Confort térmico
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Ventilacién
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Problema de la investigacion: Se observa en el distrito de José Leonardo Ortiz, exactamente en el mercado Moshoqueque, el desarrollo del crecimiento comercial, un aumento de la cantidad de comerciantes y el
congestionamiento urbano; debido al incremento del comercio informal, la ubicacion de comerciantes en el espacio puiblico v la carencia de puestos disponibles dentro del mercado; ocasionando efectos negativos
en la imagen urbana. la apropiacion del espacio publico y la alteracion del transito vehicular y peatonal; teniendo como consecuenciala degradacion del espacio publico.

Objetivo General de la investigacion: Ordenar el comercio del mercado Moshoqueque a fravés de estrategias de renovacion en su infraestructura.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento: Examinar la infraestructura del mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

Variable de estudio relacionada alinstrumento: Estrategias de renovacion

Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento: Confort térmico

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada al instrumento:
Iluminacion

Ventilacion



Observaciones:

De acuerdo con los items antes mencionados. se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo siguiente: ;encuentra usted...

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

Relacién del instrumento con la Relaciéon del instrumento con el Objetivo Relacién del problema con las
pregunta de investigacion? General y el objetivo especifico? variables y el instrumento?
>s< NO }( NO >s< NO

VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
}( NO >a< NO >s< NO
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Opinion de aplicabilidad: Aplicable( X) Aplicable después de carregir () Noaplicable ()

Apellidos y nombres del evaluador: Ada Fuentes Castellanos

Grado académico del evaluador:

Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto v
especifica del contenido

Pertinencia: Si el item pertenece a la
dimension. directo.

FIRMA




ESTRATEGIAS DE RENOVACION DE LA INFRAESTRUCTURA PARA EL ORDENAMIENTO DEL COMERCIO EN EL MERCADO MOSHOQUEQUE, JOSE LEONARDO ORTIZ, 2024

FACULTADDE INGENIERIAY ARQUITECTURA ESCUELA DE ARQUITECTURA
Objetivo General:

TIPO DE ANEXO: Analisis documental .
Ordenar el comercio del mercado

03 objetivo Especifico: Analizar estrategias de renovacion
aplicadas en proyectos similares, paramejorarla
infraestructura del mercado Moshoqueque.

i ; an .. Moshoqueque a través de estrategias de Variable: Estrategias de renovacion
Universidad Catolica . . :
Sanmte b e Mogravsie INVESTIGADOR: Valdiviezo Dett, Edgar Edu renovacion en su infraestructura. Dimensién: Estrategias proyectuales
ASESOR: Fuentes Castellanos, Ada Alejandra Indicador: Remodelacién arquitecténica
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FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA | ESCUELA DE ARQUITECTURA 03 objetivo Especifico: Analizar estrategias de renovacion
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Problema de la investigacion: Se observa en el distrito de José Leonardo Ortiz, exactamente en el mercado Moshoqueque, el desarrollo del crecimiento comercial, un aumento de la cantidad de comerciantes y
el congestionamiento urbano; debido al incremento del comercio informal, la ubicacion de comerciantes en el espacio publico y la carencia de puestos disponibles dentro del mercado; ocasionando efectos
negativos en la imagen urbana, la apropiacion del espacio piiblico y la alteracion del transito vehicular y peatonal; teniendo como consecuencia la degradacion del espacio piiblico.

Objetivo General de la investigacion: Ordenar el comercio del mercado Moshoqueque a través de estrategias de renovacion en su infraestructura.

Objetivo Especifico de la investigacion relacionada con el instrumento: Examinar la infraestructura del mercado Moshoqueque, para determinar su estado actual.

Variable de estudio relacionada al instrumento: Estrategias de renovacion

Dimension(es) de la variable de estudio relacionada al instrumento: Estrategias proyectuales

Indicador(es) de la dimension de estudio relacionada alinstrumento:
Remodelacion
arquitectonica

Redistribucion espacial



Observaciones:

De acuerdo con los items antes mencionados, se les solicita en base a su experiencia y/o especialidad inferir en lo siguiente: ;encuenfra usted...

EVALUACION DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO POR EXPERTO O ESPECIALISTA

Relacién del instrumento con la
pregunta de investigacion?

Relaciéon del instrumento con el Objetivo
General y el objetivo especifico?

Relacién del problema con las
variables y el instrumento?

>s< NO }( NO >s< NO
VALORACION DEL INSTRUMENTO:
PERTINENCIA CLARIDAD RELEVANCIA
}( NO >a< NO >s< NO

73

Opinion de aplicabilidad: Aplicable( X) Aplicable después de carregir () Noaplicable ()

Apellidos y nombres del evaluador: Ada Fuentes Castellanos

Grado académico del evaluador:

Relevancia: EL item es apropiado para representar al componente o dimension

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y
especifica del contenido

Pertinencia: Si el item pertenece a la
dimension. directo.

FIRMA




Evidencia de envio de articulo cientifico:

7 > C 2% revistas.ort.edu.uy/a

Anales de Investigacién en Arquitectura

« Volver a Envios

Enviar un articulo

1. Inicio 2. Cargar el envio 3. Introducir los metadatos 4. Confirmacion 5. Siguientes pasos

Envio completo
Gracias por su interés por publicar con Anales de Investigacion en Arquitectura.
:Y ahora qué?

La revista ha sido notificada acerca de su envio y se le enviara un correo electrénico de confirmacion para sus registros.

Cuando el editor haya revisado el envio, se contactara con usted.
Por ahora, usted puede:

* Revisar este envio

* Crear un nuevo envio

* Volver al escritorio
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